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Введение 

Актуальность темы исследования. 

Одной из современных и актуальных задач научных исследований 

является изучение роли и специфики средств массовой коммуникации (далее 

СМК) в современном политическом процессе. Это обусловлено, в частности, 

перманентным развитием системы СМК как совокупности новейших 

технологий, благодаря чему они превращаются в ключевой инструмент 

передачи информации и оказания влияния на большие массы людей. Вместе 

с тем важно отметить, что от традиционных средств массовой информации 

(далее СМИ), СМК отличаются техническими и технологическими 

новациями, в которых вырабатываются и новые формы, средства, каналы и 

подходы к формированию современной политической коммуникации между 

различными  акторами.  

СМК уходят от «векторной модели» передачи информации, которая 

характеризуется однонаправленной, иерархичной, субъект-объектной 

коммуникацией. Они формируют возможности прямой, взаимной, 

равнонаправленной коммуникации между «поставщиком» и «потребителем» 

информации. Это позволяет рядовым пользователям СМК участвовать в 

создании политической информации и формировании нового политического 

дискурса. Итогом этого можно считать формирование собственной 

политической реальности в СМК, которая преобразуется в политическую 

медиареальность
1
. 

Политика проникла во все сферы СМК, и особенно в интернет. 

Политическая информация встречается практически на всех доступных 

интернет ресурсах и площадках для коммуникации. Таким образом, огромное 

количество пользователей мировой паутины становятся участниками 

политических процессов, причем они не всегда способны осознать себя в 

качестве таковых. В результате возникают новые проблемы, связанные с 

                                                 
1
 Володенков С.В. Медиатизация и виртуализация современного пространства публичной политики/ С.В. 

Володенков// Коммуникология. 2016. №4. С.126  
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циркуляцией политических процессов в интернете, а также вопросы о 

возможностях управления этими  процессами.  

Таким образом, в условиях возрастания роли политики в СМК 

возникает, в частности, и необходимость анализа места, роли и технологий 

политической манипуляции как одного из важных инструментов 

формирования общественного мнения в интернете, его влияния на сознание и 

политическую активность участников интернет-коммуникации. 

Актуальность формирования, применения технологий политической 

манипуляции в интернете обусловлена также богатым опытом использования 

их в СМИ.  

Степень научной разработанности проблемы 

При анализе теории и практики политической манипуляции был 

использован значительный массив работ отечественных и зарубежных 

исследователей и публицистов. Отправной точкой данного исследования 

являлся анализ работ классиков политической мысли: Н. Макиавелли, Г. 

Лебона, Х. Ортега-и-Гассета, Г. Лассуэла, А. Грамши. Выбор данных авторов 

был обусловлен их вкладом в формирование и развитие идей воздействия на 

большие массы людей. Это особенно важно в контексте исследования 

феномена политической манипуляции в интернете, ввиду того, что огромные 

массы людей и «фейков» являются так или иначе участниками современной 

политической коммуникации. 

С середины ХХ века в политической науке начинают появляться 

первые работы, посвященные непосредственно изучению политической 

манипуляции. Наиболее ярким представителем, и, безусловно, классиком в 

исследовании политической манипуляции, на наш взгляд, является Герберт 

Шиллер. В своей работе «Манипуляторы сознанием» он дал 

основополагающее определение политического манипулирования, которое 

будет рассмотрено в настоящем исследовании. Также немаловажный вклад в 

развитие теории манипуляции осуществили Герберт Франк и Эверет 

Шостром.  
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В конце ХХ - начале XXI века феномен политической манипуляции  

обрастает различными подходами к его рассмотрению. Появляются новые 

взгляды и теории, в которых исследователи стремятся определить место 

манипулирования и его роль, как в межличностных отношениях, так и в 

средствах массовой информации. Данные вопросы изучались в работах Т. В. 

Дейка, Р. Броуди, Р. Д. Лифтона, Р. Чалдини, Э. Аронсона и др.  

Несмотря на то, что феномен политической манипуляции является 

достаточно изученным, в научной и публицистической литературе 

присутствует множество попыток дальнейшего его осмысления, научного 

рассмотрения его новых форм.  Интерес для нашего исследования 

представляют научные работы таких зарубежных исследователей как Эрик 

Бэк, Мануэль Фостер, Александр Зивалевич, Саид Голкар, Райн Холидей, 

Кэрол Сун и др. Эти авторы продолжают разработку новых подходов к 

понимаю роли и места манипуляции. Особенное внимание в данном 

исследовании уделено теории позитивной манипуляции А. Зивалевича
2
. 

В настоящем исследовании было обращено внимание и на 

отечественные разработки концепций политической манипуляции. Одной из 

самых первых работ, в которой поднимаются вопросы политического 

манипулирования, мы считаем работу Дмитрия Волкогонова 

«Психологическая война: подрывные действия империализма в области 

общественного сознания», выпущенной еще в 1983 г.  

Первыми действительно серьѐзными работами в области политической 

манипуляции являлись также исследования С. Г. Кара-Мурзы, Е.Л. Доценко, 

Ю.А. Ермакова. Важно отметить, что именно на 90-е гг. XX века пришелся 

всплеск научного и публицистического интереса к политическому 

манипулированию. Отдельного внимания заслуживают работы Д.Г. Гусева, 

О.А. Матвейчева, Грачева Г.В., Мельникова И.К. А.В. Филатова, В. П. 

                                                 
2
 Zivaljevic. A. Positive Manipulation Theory A Base for Continuous Motivation [Электронный ресурс] 

/Aleksandar Zivaljevic // Positive Manipulation. Theory a base for continuous motivation URL: 

http://www.mixprize.org/sites/default/files/media/posts/documents/Positive%20%20Manipulation%20Theory.pdf 

(дата обращения: 18.09.2017). 

 

http://www.mixprize.org/sites/default/files/media/posts/documents/Positive%20%20Manipulation%20Theory.pdf
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Шейнова, Г.Г. Почепцова и др., которые в своих публикациях  показывают 

практическое применение политического манипулирования, привносят 

подчас свои идеи в его развитие и, одновременно, предлагают методы 

противодействия деструктивным технологиям политической манипуляции.  

Современное понимание роли и места политической манипуляции в 

политическом процессе развивают в своих исследованиях и такие авторы как 

С.В. Володенков, В.Д. Соловей, В.М. Коровин и др. При этом подчеркнем, 

что данная группа авторов основное свое внимание уделяет исследованиям 

политической манипуляции не в традиционных СМИ, а в интернете. Это, на 

наш взгляд, является важным аспектом анализа современного политического 

манипулирования. Также здесь необходимо выделить следующих авторов: 

О.Б. Сладкова, В.Е. Черникова, И.А. Зевелева, Н.Я. Ефремова и др. 

Особенностью их работ является анализ техники, методов и приемов 

политического манипулирования в интернете. 

Отдельного внимания заслуживают работы, посвященные специфике 

функционирования современных «новых медиа». Здесь мы можем выделить 

работы В. Сарана, М. Десериис, С. Л.д. Виктории, Л.В Баева, И.М. 

Богдановской, Л.И. Кунеевой, Л. Пашигоровой, Д.О. Усановой, Л.П. 

Шестеркиной и др. К тому же, значительную роль в описании 

функционирования «новых медиа», на наш взгляд оказали французские 

философы постмодернисты Ж. Делез и Ф. Гваттари
3
. Их концепция 

«ризомы», разработанная в конце 1970-х ХХ в., на наш взгляд, является 

лучшим описанием принципов коммуникации в современных «новых медиа» 

и интернета, в частности.  

Анализ источников показывает, что теория политической манипуляции 

на сегодняшний день является достаточно проработанной и интенсивно 

развиваемой. Ей посвящено большое количество научных исследований и 

публицистических работ. Однако, во-первых, основная масса работ 

                                                 
3
 Делѐз Жиль, Гваттари Феликс. Тысяча плато: глава первая // Альманах «Восток» [электронный журнал]. – 

URL: http://www.situation.ru/app/j_art_1023.htm (дата обращения: 05.03.2018).  

 

http://www.situation.ru/app/j_art_1023.htm
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посвящена анализу роли и места политической манипуляции в «старых 

медиа», или в традиционных СМИ
4
. Но работ, посвященных выявлению 

особенностей политического манипулирования в «новых медиа», а 

конкретнее - в интернете, не достаточно, поскольку  специфика 

манипулирования в этой сфере  в полной мере еще не раскрыта. Таким 

образом, анализ источников подтверждает необходимость более 

углубленного изучения особенностей и технологий политической 

манипуляции в интернете; во-вторых, изучение научного материала 

показывает, что многие исследователи прибегают к оценочным суждениям в 

категориях «хорошо-плохо» относительно самого феномена 

манипулирования, что проанализировано в данном исследовании
5
. По 

нашему мнению, такой оценочный подход является крайне неточным и 

субъектированным представлением о феномене манипулирования. 

Объектом исследования специфика и механизм политической 

манипуляции в интернете. 

Предметом исследования являются технологии политической 

манипуляции в интернете. 

Целью исследования является выявление феномена политической 

манипуляции в интернете, изучение его особенностей и технологий.  

Задачи исследования: 

1. Провести комплексный анализ феномена политической манипуляции: 

проследить ключевые этапы становления его теории, выделить 

основные характеристики в контексте «новых медиа» и выявить 

механизм и основные особенности ключевых характеристик 

ризоморфной политической манипуляции  

2. Провести анализ интернета как основной платформы применения 

ризоморфной политической манипуляции (далее РПМ). 

                                                 
4
 Кара-Мурза С.Г. Манипуляция сознанием. М.: Эксмо, 2012. 864 с. 

5
 Аронсон Э., Пратканис Э.Р. Эпоха пропаганды: Механизмы убеждения, повседневное использование и 

злоупотребление. СПб.: прайм ЕВРОЗНАК, 2003. 384 с.  
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Проанализировать этапы развития системы Web (1.0/2.0./3.0). Изучить 

специфику функционирования сетевых сообществ как политического 

актора и на основании этого сконструировать примерную модель 

осуществления ризоморфной политической манипуляции в интернете.  

3. Систематизировать и классифицировать современные технологии 

политической манипуляции, c целью выявления технологий 

осуществления ризоморфной политической манипуляции. 

4. Провести эмпирическое исследование политических интернет-мемов 

как одного из инструментов РПМ, посвященных выборам Президента 

РФ в 2018 году. Определить, какие технологии политической 

манипуляции применялись в исследуемых политических интернет-

мемах. Провести анкетный опрос, целью которого является изучение 

взаимодействия рядовых интернет-пользователей с политическими 

интернет-мемами в процессе интернет-коммуникации. 

Гипотезы исследования. 

1. Современная политическая манипуляция проходит процесс 

преобразования и адаптации в современной политической интернет-

коммуникации. 

2. Формируются специальные технологии политической манипуляции, 

адаптированные строго под особенности интернета. 

3. Механизм политической манипуляции в интернете имеет 

кардинальные различия от механизма в «традиционных медиа». 

4. В рамках политической манипуляции в интернете существуют 

специализированные инструменты для ее осуществления, которые 

проблематично задействовать в традиционных СМИ. 

5. На примере избирательной кампании мы можем увидеть, что люди 

активно распространяют и создают политические мемы, т.е. 

являются участниками новой формы политической манипуляции – 

ризоморфной.  
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Теоретические и методологические основы работы. 

В рамках данного исследования важным теоретико-методологическим 

основанием стала концепция «ризомы», которая была разработана 

французскими философами постмодернистами Жиль Делѐзом и Феликсом 

Гваттари. На основании данного подхода была выстроена основная часть 

нашего исследования.  

В ходе него нами были использованы следующие методы научного 

анализа: 

Методы сбора данных 

1. Анализ научных работ и статей, посвященных вопросам политической 

манипуляции, современной политической коммуникации и 

особенностям функционирования медиа и интернета, в частности. 

2. Анализ публицистических работ, посвященных феномену 

манипуляции с целью определить современные подходы к 

рассмотрению феномена политической манипуляции в общественном 

дискурсе.  

3. Метод наблюдения за действиями интернет-пользователей применялся 

с целью обнаружения и выявления особенностей современной 

политической коммуникации и определения наиболее актуальных 

технологий политической манипуляции.  

4. Анализ результатов социологических опросов и статистических 

данных, посвященных изучения роли традиционных СМИ и 

современных медиа в жизни общества. 

Методы анализа данных 

1. Метод моделирования применялся с целью показать механизм 

функционирования политической манипуляции в традиционных СМИ 

и в интернете. 

2. SWOT-анализ применялся в исследовании особенностей ризоморфной 

политической манипуляции. 
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3. Метод Case-study позволил отобрать информацию и проанализировать 

каждую технологию политической манипуляции. 

4. Контент-анализ применялся для создания классификации одного из 

основных инструментов РПМ - политических интернет–мемов, в 

рамках избирательной кампании Президента РФ 2018 г. 

5. Проведение социологического опроса позволило нам выявить 

особенности взаимодействия определенной электоральной группы с 

политическими мемами в процессе предвыборной гонки.  

6. Кластерный анализ в рамках социологического опроса был направлен 

на выявление основных групп респондентов, которые различаются по 

критерию участия в создании и распространении политических мемов. 

Научная новизна обусловлена выделением нового типа технологий 

политической манипуляции - ризоморфных. Были  определены ключевые 

особенности и разработан механизм их функционирования.  

Основные элементы новизны заключаются в следующем:  

1. На основе анализа современных концепций и подходов к политической 

манипуляции была сделана попытка выработать механизм и 

технологии ризоморфной политической манипуляции. Под ней мы 

понимаем неосознаваемый личностью способ ее ориентации в 

политической среде посредством создания и распространения 

политического контента в медиасфере, результатом реализации 

которого является формирование политических установок. В процессе 

анализа были определены ее основные черты  и технологии. 

2. Определены ключевые отличия новых представлений от 

традиционного понимания политической манипуляции. Они касаются 

устранения оценочных характеристик феномена политического 

манипулирования, отсутствия субъекта манипуляции в интернете и, 

как следствие, нарушения линейной формы манипулятивного 
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воздействия, а также применения политических интернет-мемов как 

основы коммуникации в ризоморфной манипуляции.  

3. В научный оборот введено новое понятие – «ризоморфизация» – 

процесс преобразования линейной формы коммуникации в сетевую, 

хаотичную. Особенностью данного феномена является протяженность 

и разветвленность линий коммуникации, в которой задействовано 

большое количество акторов-производителей и акторов-потребителей 

медиа-продукта, отсутствие строгой иерархией между ними, а также 

«вирусный» характер передачи информации. 

4. Раскрыты особенности ризоморфной политической манипуляции в 

интернете. В данном типе манипуляции субъект и объект размыты или 

слиты воедино. Рядовой интернет-пользователь может выступать как 

создатель, потребитель, распространитель политического контента.  

5. Продемонстрировано определяющее влияние социальных сетей в 

интернете, как ключевой платформы применения РПМ. 

6. Разработана новая классификация технологий политической 

манипуляции в интернете, а также предпринята попытка выявления 

ризоморфных технологий политической манипуляции.  

7. В рамках проведенного эмпирического исследования разработана 

классификация политических интернет мемов, посвященных выборам 

Президента РФ в 2018 году. На основании этой классификации 

выявлены наиболее часто применяемые технологии политической 

манипуляции в интернете.  

8. В рамках анкетного опроса были подтверждены ряд научных гипотез 

относительно взаимодействия рядовых интернет-пользователей с 

политическими мемами в процессе интернет-коммуникации.  

9. В целях повышения политической культуры общества был выявлен 

ключевой фактор, определяющий возможность противодействия 

ризмоморфной политической манипуляции – критическое мышление. 



12 

 

Также были предложены правила работы с политической информации 

в интернете.  

На защиту выносятся следующие положения. 

1. Феномен политической манипуляции является достаточно изученным. 

Вокруг него сформировалось много концепций и ряд подходов к его 

пониманию.  Данный феномен прорабатывался на протяжении многих лет, 

начиная с середины ХХ века. Ему посвящено множество научных и 

публицистических работ. Однако, анализ данных работ показал, что большая 

часть из них посвящена анализу политического манипулирования в 

контексте «старых медиа», другими словами,  в СМИ.  

2. Ввиду проработанности необходимо новое рассмотрение 

политической манипуляции, но уже в контексте «новых медиа» и, особенно,  

интернета. Это обусловлено тем, что интернет стремится к доминирующему 

положению в современной системе политической коммуникации.  

3. Современной формой политической манипуляции в интернете 

является ризоморфная политическая манипуляция. Авторами теории 

«ризомы» выступили французские философы постмодернисты Жиль Делѐз и 

Феликс Гваттари. Соотнеся теорию ризомы с теорией манипуляции и с 

особенностями современной политической коммуникации в интернете, было 

дано определение ризоморфной политической манипуляции.  

4. Особенностями РПМ выступает: во-первых, отсутствие четко 

выраженного субъекта манипуляции; во-вторых, ее неосознаваемый и 

нецеленаправленный характер; в-третьих, отсутствие определенной 

этической оценки данного феномена; в-четвертых, использование 

политических интернет-мемов как единицы РПМ; в-пятых, универсальность 

ее применения в медиасреде. 

5. Ключевой площадкой применения ризоморфной политической 

манипуляции выступает интернет. Это обусловлено особенностями 

структуры интернет коммуникации. Важным фактором является то, что 
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рядовой интернет-пользователь может выступать одновременно как 

потребитель, создатель и распространитель политического контента. 

Другими словами, он выступает в роли «манипулируемого манипулятора». 

Способствует этому «вирусный» характер распространения информации в 

сети. 

6. Сегодня глобальная сеть работает преимущественно в соответствии с 

моделью Web 2.0. Реализация модели Web 2.0 привела к расцвету 

политической сферы в виртуальности, т.к. именно на этапе трансформации 

Web 1.0 в Web 2.0 интернет стал для пользователей свободным 

пространством, где есть возможность выражать свою политическую позицию 

самыми разными способами, а также вступать в коммуникацию как с 

рядовыми пользователями сети – обычными гражданами, так и с лидерами 

общественного мнения, политиками и чиновниками. Именно это 

обуславливает потенциал применения ризоморфных технологий 

политической манипуляции. 

7. Большинство технологий политической манипуляции в интернете не 

являются ризоморфными. Такие технологии используют приемы, 

характерные для традиционных СМИ. Это обусловлено богатым опытом их 

применения, и как следствие, их эффективностью. Однако все чаще 

возникают технологии политической манипуляции, которые ориентированы 

строго на интернет-коммуникацию. Данные технологии можно отнести к 

ризоморфным, ввиду соответствия их ключевым, выделенным в нашем 

исследовании, признакам.  

8. Конвергентные технологии политической манипуляции в интернете 

демонстрируют, как происходит гибридизация технологий, которые когда-то 

носили чисто векторный, линейный характер. В свою очередь, это 

показывает, что технологии адаптируются под современные требования 

интернет-коммуникации. 

9. Технологии ризоморфной политической манипуляции еще 

недостаточно изучены и мало освещены в научной литературе. Причиной 
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этому служит сложность в обнаружении ризоморфной манипуляции, ввиду 

ее нецеленаправленного характера воздействия и отсутствия 

специализированных алгоритмов распространения манипулятивного 

контента.  

10. Одним из ключевых инструментов ризоморфной политической 

манипуляции являются политические интернет мемы. Их анализ, на примере 

выборов Президента РФ 2018 г., показал, что они является средством 

отражения политической реальности и политических настроений в обществе, 

а также упрощают политическую картину в интернет среде.  

11. Эмпирическое исследование показало, что участие пользователей в 

ризоморфном политическом манипулировании определяется желанием 

упростить до степени предельной ясности политическую реальность и 

основывается преимущественно на работе подсознания и эмоций.  

12. На основе этого вывода мы можем заключить, что сегодня особенно 

актуальной и необходимой задачей является разработка специализированных 

инструментов изучения ризоморфного политического манипулирования с 

целью дальнейшего применения полученных результатов в процессе 

создания эффективной системы противодействия деструктивности политико-

манипулятивного ризоморфизма в интернете. 

Теоретическая значимость работы заключается в систематизации 

существующих подходов к пониманию феномена политического 

манипулирования. Авторским вкладом в развитие политической науки 

является разработанная концепция ризоморфной политической манипуляции. 

Были выявлены и проанализированы технологии политической манипуляции 

в интернете, которые позволили выделить современные тенденции 

политического манипулирования и обнаружить элементы ризоморфной 

политической манипуляции.  

Практическая значимость данного исследования обусловлена 

возможностью демонстрации особенностей ризоморфных технологий 

политической манипуляции. Это позволит разработать методы 
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противодействия ризоморфной политической манипуляции с целью 

повышения сознательности граждан в политической интернет активности, а 

также повышения уровня политической культуры.  

Степень достоверности и апробация работы. 

Достоверность полученных результатов обусловлена: всесторонним 

анализом опубликованных ранее научно-исследовательских и 

публицистических работ посвященных вопросу манипулирования; 

публикацией результатов научного исследования в ряде статей, входящих в 

журналы рецензируемые ВАК; применением научной методологии 

исследования, в том числе проведением социологического опроса, благодаря 

которому удалось подтвердить ряд гипотез данного исследования; 

По проблематике исследования диссертантом были подготовлены 

доклады и выступления: на Всероссийской научно-практической 

молодежной конференции «Мобильность как измерение мягкой силы: 

теория, практика, дискурс (17 октября 2018 г.)»; на XXI Международной 

научной конференции молодых ученых «Психология XXI века: системный 

подход и междисциплинарные исследования» (18-20 апреля 2017 г.); на 

второй международной конференции "SOFT POWER: теория, ресурсы, 

дискурс" (20 октября 2017 г.); на XХ-й Международной конференции 

«Культура, личность, общество в современном мире: методология, опыт 

эмпирического исследования», посвящѐнной памяти профессора Л.Н. Когана 

(второй этап) (16-18 марта 2017 г.); на международной научно-

исследовательской конференции «Инновационный потенциал молодежи: 

политика, глобализация, интеграция (25–26 октября 2016 г.)»; на 

междисциплинарном научном симпозиуме "Философское осмысление 

социально-политического развития России: цикличность российской 

политической истории (23 июня 2017 г.)»; на международной научно-

исследовательской конференции "Инновационный потенциал молодежи: 

информационная, социальная и экономическая безопасность" (4-5 декабря 

2017 г.);  
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Основные положения исследования сформулированы в 9 научных 

публикациях, в том числе в 3 статьях, опубликованных в ведущих 

рецензируемых журналах, рекомендованных ВАК.  

Структура исследования. Диссертация состоит из введения, двух 

глав, включающих 4 параграфа, заключения, списка литературы 

содержащего 141 наименование, раздела приложения. Общий объем работы 

209 страниц.  

Основное содержание работы. 

Основное содержание работы. 

Введение обосновывает актуальность темы диссертации, 

анализируется степень ее разработанности, определяется объект и предмет 

исследования, обозначается цель и задачи исследования, формируются 

основные гипотезы, а также основные положения, выносимые на защиту, 

определяется теоритическая и практическая значимость работы и уровень ее 

апробации исследования. 

Первая глава «Политическая манипуляция как элемент 

политического процесса в современной медиасреде» посвящена 

определению места и роли политической манипуляции в рамках 

современных политических процессов, проходящих в медиасреде. 

Проводится сравнительная характеристика функционирования и механизма 

политической манипуляции в традиционных СМИ и интернете. 

В первом параграфе «Политическая манипуляция: понятие, 

концепции, механизм осуществления в «старых» и «новых» медиа» 

дается обзор становления понятия манипуляции, анализируются основные 

концепции манипуляции в отечественной и зарубежной литературе, из них 

определяются основные,  доминирующие в рамках современного 

информационного дискурса.  

В работе были выделены три основных подхода к понимаю 

манипуляции. Первый подход рассматривает манипуляцию как  

деструктивный феномен. Его представителями выступают Г. Франк, Э. 
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Шостром, Т. В. Дейк, С.Г. Кара-Мурза и др. Согласно данному подходу 

манипуляция является деструктивным феноменом, направленным на 

программирование и управление сознанием человека  в интересах субъекта, 

что является нарушением социальных и этических норм,  прав личности
6
.  

В рамках конструктивного подхода к понимаю манипуляции можно 

выделить теорию позитивной манипуляции новозеландского доктора 

философии А. Зиволевича. Согласно его концепции, позитивная 

манипуляция часто применяется путем скрытого мотивирования в различных 

производственных организациях. Таким образом сам объект манипуляции 

получает выгоду в виде повышения оплаты труда, повышения в должности и 

др. 

Третий подход оценивает манипуляцию как нейтральный феномен. Его 

представителями являются Е. Доценко, Ю. Ермаков, В. Шейнов, Э. Бэк. 

Согласно данному подходу манипуляция выступает в качестве социальной 

технологии коммуникации и может применяться как в конструктивных, так и 

в деструктивных целях, которые ставит перед собой субъект 

манипулирования. Кроме того, она является часто заменой авторитарно-

принудительной власти
7
.  Иными словами, цель манипуляции - 

побуждение человека к совершению определѐнных действий, не 

представляющих для него угрозу. 

Исходя из  анализа данных подходов, были выделены ключевые 

проблемы в понимании феномена политической манипуляции: стремление 

дать определенную этическую оценку, а также доминирование векторной 

(однонаправленной) концепции политической манипуляции.  

Был определен и выстроен механизм векторной политической 

манипуляции, который характеризуется наличием четкого субъекта и объекта 

манипуляции. Но на наш взгляд, данная концепция не охватывает все 

                                                 
6
 Van Dijk T. Discourse and manipulation/ Teuna Van Dijk// Discourse & Society. 2006. Vol. 17(2). P. 359-383 

7
 Ермаков Ю. А. «Мягкая сила» социально-политических манипуляций человеком / Ю. А. Ермаков // 

Известия Уральского федерального университета. Сер. 1, Проблемы образования, науки и культуры. 2013. 

№ 4 (119). С. 216. 
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особенности современной политической коммуникации. В результате нами 

был предложен новый подход к механизму политического манипулирования, 

который, на наш взгляд, наиболее точно отражает специфику современной 

политической коммуникации в интернете. 

Для построении новой модели политического манипулирования в 

интернете была применена теория «ризомы» французских постмодернистов 

Жиль Делѐза и Феликса Гваттари. Данная концепция позволила нам вывести 

новое понятие ризоморфной политической манипуляции и выделить ее 

ключевые особенности. 

Во втором параграфе «Современная политическая интернет-

коммуникация: структура, акторы, механизмы» основное внимание было 

уделено анализу современной политической коммуникации в интернете. 

Нами была прослежена история становления интернет-коммуникации (Web 

1.0, Web 2.0, Web 3.0), которая позволила определить основную современную 

модель – Web 2.0. Также выделены ключевые особенности и определены 

потенциал и угрозы дальнейшего развития системы Web 3.0. 

В процессе исследования были определены основные формы 

осуществления ризоморфной политической манипуляции, куда вошли: 

социальные сети, мессенджеры, блоги и др. Определена основная площадка 

для осуществления РПМ – социальные сети. 

Анализ социальной сети как основной площадки позволил определить 

основного актора в осуществлении РПМ – Сетевые сообщества. Они 

характеризуются: во-первых, заменой многоуровневой системы иерархии - 

доминированием горизонтальной, хаотичной коммуникации
8
; во-вторых, 

наличием у акторов сетевых сообществ определѐнных ресурсов: количество 

                                                 
8
 Фурсов А.И. Борьба вопросов. Идеология и психоистория: русское и мировое измерения. М.: Книжный 

мир, 2017. С. 458 
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друзей, подписчиков, каналов коммуникации и др.
9
; в-третьих, наличием 

виртуальных портретов или профилей
10

.  

Определены основные формы политической активности, которые 

включают в себя обсуждение политических событий, производство, 

потребление и распространение политической информации, формирование 

политических интернет-сообществ и др.  

Был выделен и проанализирован основной инструмент политического 

манипулирования – политический интернет - мем, который выступает одним 

из ключевых инструментов РПМ.  

В результате, проведенный анализ современной структуры 

политической интернет-коммуникации позволил нам выстроить механизм 

ризоморфной политической манипуляции.  

Вторая глава «Теоретико-практические основы применения 

технологий политического манипулирования в интернете» посвящена 

анализу многообразия  технологий политической манипуляции в интернете. 

Данный анализ включает в себя выявление ризоморфных технологий 

политической манипуляции, определение тенденций ее развития, а также 

проведение эмпирического исследования, посвященного изучению влияния 

политических интернет мемов как инструмента ризоморфной политической 

манипуляции.  

Первый параграф «Современные технологии политической 

манипуляции в интернете» был посвящѐн отбору и анализу как 

классических, так новейших технологий политической манипуляции. Отбор 

проводился путем анализа научных и публицистических работ, а также 

методом наблюдения. В результате был создана классификация данных 

                                                 
9
 Forster M. Trust and Manipulation in Social Networks//Manuel Foster, Ana Mauleon, Vincent J. Vannetelbosch// 

URL: http://www.fas.harvard.edu/~histecon/informationtransmission/papers/trust_manipulation_networks_NS.pdf 

(дата обращения: 08.04.2017) 
10

 Шахматова О. М. Психологические аспекты общения в социальных сетях виртуальной реальности/ О.М. 

Шахматова О.М., Е.Ю. Болтага// Известия Пензенского государственного педагогического университета им. 

В.Г. Белинского. 2014. №24. С. 1005 

http://www.fas.harvard.edu/~histecon/informationtransmission/papers/trust_manipulation_networks_NS.pdf
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технологий и выделены три основных типа: векторные, ризоморфные, 

конвергентные; 

Векторные технологии политической манипуляции характеризуются 

ясно выраженным субъектом и объектом манипуляции, прямым 

воздействием на объект манипуляции со стороны субъекта, 

целенаправленным выбором формы и содержания манипулятивного контента 

и инструментов его передачи на основе социально-культурных, 

экономических, политических характеристик объекта. 

К данным технологиям относятся: 1. Технология введения в тоннельное 

сознание, или технология введение полярности; 2. Технология утечки 

информации из конфиденциальных источников; 3. Ложная статистика; 4. 

Создание лже-событий; 5. Метод «копченой селедки» (red herring); 6. 

Технология «промывки мозгов»;  

Ризоморфные технологии политической манипуляции характеризуется 

отсутствием выраженных границ между субъектом или объектом 

манипуляции, отсутствием направленности, т.к. манипуляция ориентирована 

на максимально широкий охват аудитории. Контент создается и 

распространяется спонтанно, импульсивно, без учета отличительных 

характеристик целевой аудитории. 

К данным технологиям относятся: 1. Технология «Sock puppet»; 2. Окно 

Овертона; 3. Языковое манипулирование; 4. Twitter-революция; 5. 

Технология «общего вагона» или Технология Гранфаллуна; 6. Технология 

Фактоидов; 

Конвергентные включают в себя технологии, которые обладают чертами 

как векторной, так и ризоморфной политической манипуляции.  

К данным технологиям относятся: 1. Сияющее обобщение; 1.1 

Технология апелляции к страху; 1.2 Политический «Хеппининг»; 2. Игра на 

социальной ответственности; 3. Игра в простонародность; 4. Ссылка на 

авторитеты; 5. Многократные повторы; 6. Наклеивание ярлыков; 7. Метод 

рейтинга; 8. Тролинг/Хейтерство/Флейминг;  
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Анализ показал, как происходит гибридизация технологий, которые 

когда-то носили чисто векторный характер. Также результатом нашего 

анализа является вывод о том, что технологии ризоморфного политического 

манипулирования в интернете недостаточно изучены, их обзор почти не 

представлен в научной литературе. Однако, отдельные эффекты 

ризоморфной политической манипуляции вполне возможно обнаружить 

путем наблюдения за политической интернет-коммуникацией рядовых 

пользователей социальных сетей.  

Второй параграф «Эмпирический анализ влияния политических 

интернет мемов как основного инструмента современной политической 

манипуляции» состоит из трех этапов. На первом этапе был проведен отбор, 

контент-анализ и классификация политических интернет-мемов, 

посвященных выборам Президента РФ в 2018 году, фигурирующих в 

различных сетевых сообществах в социальной сети «Вконтакте». В 

результате нами была составлена их классификация: 

1. Мемы, ориентированные на создание установки участия/неучастия в 

выборах Президента РФ 2018 г.  

→ призывающие принять участие в президентских выборах; 

→ призывающие бойкотировать участие в голосовании.  

2. Мемы, ориентированные на призыв голосовать или не голосовать за 

конкретного кандидата на пост Президента РФ; 

3. Мемы, целью которых является создание эмоционального ореола 

вокруг личности кандидата на пост Президента РФ;  

4. Мемы, содержащие в себе ссылку на популярные культурные, 

политические, исторические феномены; 

5. Мемы, выделенные по признаку формы: визуальные («фотожабы», 

рисунки и др.), текстовые; 

Второй этап посвящен анализу использования в выбранных 

политических мемах перечисленных в третьем параграфе технологий 
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политического манипулирования в интернете. Благодаря анализу нам 

удалось составить рейтинг используемых технологий: 

1. «Навешивание ярлыков; 

2. Троллинг; 

3. Использование юмора; 

4. «Апелляции к страху; 

5. Сияющее обобщение; 

6. Игра на социальной ответственности;  

Третий этап – анкетный опрос рядовых интернет-пользователей, 

посвященный их взаимодействию с политическими мемами в процессе 

интернет-коммуникации. 

Опрос проводился с 19 ноября по 19 декабря 2018 года. Выборка из 220 

человек была сформирована случайным образом в соответствии с двумя 

критериями: возраст (от 17 до 25 лет) и социальный статус (студенты 

бакалавриата и магистратуры). Выбор этой социальной группы для участия в 

опросе был обусловлен тем, что именно молодежь, в частности – 

студенческая молодежь, является наиболее активным участником интернет-

коммуникации. 

Опрос состоял из 70 вопросов поделенных на три категории. 1-3 

вопросы посвящены изучению участия респондентов в создании и 

распространении политических мемов. 4-6 вопросы исследуют популярность 

кандидатов на пост Президента РФ на выборах 2018 г. Далее респондентам 

были представлены 15 различных интернет мемов (13 в форме рисунков, 2 в 

виде видеоролика). Респондентам было необходимо ответить на 4 вопроса по 

каждому мему. Целью данных вопросов являлась необходимость выявить 

уровень узнаваемости данного мема; раскрыть факторы, влияющие на 

привлекательность мема в глазах респондентов; определить тип мема с 

наибольшим потенциалом распространения. Последние 4 вопроса были 

посвящены сбору социально-демографических данных респондентов.  
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Главными результатами данного опроса стало выявление 

преобладающего нежелания части студенческой молодежи участвовать в 

событиях политической жизни государства, отсутствие  устойчивого 

интереса к политическим пабликам,  достаточно равнодушное отношение к 

выборам Президента РФ. Однако было показано, что ряд пользователей 

(13%) активно занимаются созданием и распространением интернет мемов, 

но было сделано предположение, что это связано с другими инфоповодами.  

В итоге, нами было определено, что при изучении ризоморфной 

политической манипуляции количественными методами, ее особенности 

высвечиваются недостаточно ярко. Связано это с ключевым свойством РПМ, 

когда пользователи не отдают себе отчета в том, что они являются 

участниками манипулятивного процесса.  

Следовательно, в дальнейшем требуется разработка 

специализированных методов изучения особенностей ризоморфной 

политической манипуляции.  

В заключении подводятся итоги исследования, обобщаются 

результаты и формулируются основные выводы, а также намечаются 

основные перспективы дальнейшего изучения проблем  ризморфной 

политической манипуляции.  

Статьи, опубликованные в рецензируемых научных журналах и 

изданиях, рекомендованных ВАК Министерства науки и высшего 

образования РФ. 
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Глава 1. Политическая манипуляция как элемент политического 

процесса в современной медиасреде. 

§ 1.1. Политическая манипуляция: понятие, концепции, механизм 

осуществления в «старых» и «новых» медиа» 
 

Корень слова «манипуляция» происходит от латинского «manus» – рука 

(maniрulus – пригоршня, горсть, от manus – рука и рle – наполнять). В 

различных словарях европейских языков данное понятие определяется как 

«обращение с объектами с определенными намерениями, целями»
11

. Имеется 

также и другая трактовка корня слова манипуляция. Manipulus – это 

обозначение небольшого отряда воинов (около 120 человек) в римском 

войске
12

.  

В Оксфордском словаре английского языка манипуляция (manipulation) 

определена как мастерское управление кем-то или чем-то
13

. В качестве 

примера употребления слова «манипуляция» в данной интерпретации можно 

привести медицину, где манипуляция означает осмотр какой-либо части тела 

с помощью рук или лечебные процедуры, осуществляемые руками. Здесь 

сделан акцент на ловкость и сноровку при выполнении действий-

манипуляций. 

Заслуживает рассмотрения также определение понятия «манипуляция» в 

технической сфере. В данном контексте манипуляция раскрывается как 

определенные действия с рычагами технического изделия (например, 

станка), производимые руками. Сами рычаги и рукоятки нередко называются 

манипуляторами
14

.  

В «Тезаурусе русского делового языка» термин манипуляция связывают 

со словом «обработка», что связывает его с прямым (техническим) значением 

                                                 
11

 Кара-Мурза С.Г. Манипуляция сознанием. М.: Эксмо, 2012. С. 16. 
12

 Доценко Е. Л. Психология манипуляции: феномены, механизмы и защита. М.: ЧеРо, Издательство МГУ, 

1997. С. 44 
13

 English Oxford Living Dictionaries/ URL: https://en.oxforddictionaries.com/definition/manipulation/ (дата 

обращения 14.07.2017 г.) 
14

 Доценко Е. Л. Психология манипуляции: феномены, механизмы и защита. М.: ЧеРо, Издательство МГУ, 

1997. С. 45 

https://en.oxforddictionaries.com/definition/manipulation/
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слова, так и представляет отдельный интерес в контексте переносного 

значения данного понятия
15

. 

Обобщая все вышесказанное, можно сделать вывод, что в своем 

исходном значении понятие манипуляция обозначает любые сложные 

действия, которые осуществляются руками и при этом требуют 

определѐнного мастерства исполнения. Подобного рода манипулирование 

применяется почти повсеместно, в частности, в техническом производстве, а 

также в искусстве, медицине и других сферах.  

Однако, как и у многих других многозначных понятий, у слова 

манипуляция имеется переносное значение. В переносном значении 

манипуляция определяется как фокусническое или корыстное действие 

обманного характера, цель которого – создание в сознании объекта 

манипулирования разнообразных иллюзий при восприятии каких-либо 

явлений действительности
16

. В данном контексте суть действий 

манипулятора сводится к искусному управлению не каким-либо 

приспособлением, а к виртуозному воздействию на внимание и сознание 

человека посредством использования различных приемов.  

В современной научной и публицистической литературе также имеется 

множество трактовок понятия манипуляция. Это свидетельствует о 

неоднозначности данного термина, а также о значительном числе подходов к 

его рассмотрению. Важно отметить, что манипуляцию часто связывают с 

такими феноменами как информационная война, «мягкая сила», пропаганда, 

промывка мозгов, «макиавеллизм», дезинформация, политические игры и др. 

Слово «манипуляция» также часто используется как синоним «влияния», 

«внушения», «воздействия», «убеждения». В связи с этим мы считаем 

необходимым обозначить содержательные границы между данными 

                                                 
15

 Тезаурус русской деловой лексики [Электронный ресурс] URL: https://slovar.cc/rus/tezaurus-

del/1439709.html  (дата обращения 14.08.2019 г.) 
16

 Ермаков Ю. А. «Мягкая сила» социально-политических манипуляций человеком / Ю. А. Ермаков // 

Известия Уральского федерального университета. Сер. 1, Проблемы образования, науки и культуры. 2013. 

№ 4 (119). С. 216. 

https://slovar.cc/rus/tezaurus-del/1439709.html
https://slovar.cc/rus/tezaurus-del/1439709.html
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понятиями, чтобы более четко определить специфику термина 

«манипуляция».  

Дефиниции понятий «воздействие», «влияние», «внушение» и 

«убеждение» наиболее полно и целостно отражены в психологических 

словарях. Так, под воздействием понимается осознанный и 

целенаправленный процесс, суть которого заключается в оказании влияния 

одного из участников совместной деятельности и общения на другого
17

. В 

свою очередь, влияние рассматривается как процесс и результат изменения 

индивидом поведения другого человека, его установок, намерений, 

представлений, оценок и пр. в ходе взаимодействия с ним
18

. Внушение 

является целенаправленным процессом прямого или косвенного воздействия 

на психическую сферу человека, ориентированным на специфическое 

программирование человека и на осуществление им внушаемого 

содержания
19

. Наконец, под убеждением понимают процесс, посредством 

которого взгляды и поведение человека без принуждения подвергаются 

словесному воздействию других людей
20

. 

Перечисленные определения демонстрируют, насколько тесно 

взаимосвязаны между собой данные понятия. Очевидно, что и воздействие, и 

влияние, и внушение, и убеждение предполагает прямую субъект-объектную 

коммуникацию. Кроме того, все перечисленные феномены носят 

процессуальный, динамичный характер и направлены на изменение 

внутреннего состояния человека или группы людей. 

Однако нельзя не отметить, что перечисленные дефиниции также 

существенно отличаются друг от друга. Во-первых, воздействие, в отличие 

от влияния и внушения, предполагает не только психологический акт. 

Воздействие осуществляется также и в физическом пространстве: так, 
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примером воздействия является удар или рукопожатие. Во-вторых, 

воздействие и влияние не предполагают целенаправленного 

программирования сознания человека, в отличие от внушения. Влияние, 

безусловно, может быть прямым и иметь изначальный замысел (примером 

тому служит пропаганда
21

), однако зачастую влияние может быть косвенным 

и осуществляться непреднамеренно. В свою очередь, внушение – это всегда 

заранее спланированная программа. Наконец, специфической 

характеристикой убеждения, отличающей данное понятие от близкого по 

смыслу «внушения», является процессуальная открытость, при которой 

субъект не прибегает к психологическим уловкам и давлению. 

Насколько близкими по смыслу являются перечисленные понятия к 

термину «манипуляция» можно попытаться определить, обратившись к 

тематической статье в психологическом словаре. Под манипулированием 

понимается коммуникативное воздействие, которое ведет к актуализации у 

объекта воздействия определенных мотивационных состояний (а вместе с 

тем и чувств, аттитюдов, стереотипов), побуждающих его к поведению, 

желательному (или выгодному) для субъекта воздействия; при этом не 

предполагается, что оно обязательно должно быть невыгодным для объекта 

воздействия
22

. Сопоставив данное определение с перечисленными выше 

дефинициями, мы можем сделать вывод, что воздействие, влияние и 

внушение являются составными частями манипулирования. Манипуляция, 

как и воздействие, влияние, внушение является субъект-объектным 

процессом. Целью манипулирования является внушение объекту установок, 

целей и поведение человека посредством определенного психологического 

или физического воздействия, прямого или косвенного влияния. В то же 

время манипуляция и убеждение являются полярными понятиями, т.к. 

убеждение, в отличие от манипулирования, носит открытый характер, при 
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котором влияющий субъект не скрывает своих целей и позиций
23

. 

Манипуляция, в свою очередь, заранее исключает возможность сделать 

объект влияния осведомленным о реальных ценностях, сообщениях и 

намерениях, которые содержатся в воздействии, осуществляемом 

субъектом
24

.  

Выше мы рассмотрели дефиницию понятия «манипулирование», 

представленную в одном из психологических словарей. Однако, как было 

отмечено ранее, в научном и публицистическом дискурсе существует 

множество интерпретаций данного термина, которые накапливались на 

протяжении достаточно длительного времени.  

До сих пор нет единого мнения о том, кто является родоначальником 

теории манипуляции. Также неизвестно, как и когда манипулирование 

начали активно применять на практике в различных видах деятельности. 

Можно предположить, что первые теоретические концепции 

манипуляции относятся к древнегреческой софистике (греч. sophisma — 

измышление, хитрость) — преднамеренному применению в споре и в 

доказательствах ложных аргументов, основанных на сознательном 

нарушении логических правил (софизмов)
25

. Здесь мы имеем дело с 

различными словесными ухищрениями, целью которых является введение 

слушателя в заблуждение. 

Кроме того, одним из первых теоретиков манипуляции часто называют 

итальянского мыслителя Н. Макиавелли. Его знаменитая работа – 

«Государь» – является сборником рекомендаций для правителей по 

достижению и захвату власти, управлению народом, ведению внешней и 

внутренней политики. Для нас особый интерес в работе Макиавелли 

представляет следующий тезис: «великие дела совершались теми 

государями, которые мало считались с верностью обещаниям, умели 
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лукавством опутать людей и таким образом, в конце концов, взяли верх над 

теми, которые полагались на порядочность
26

. Это высказывание 

демонстрирует приоритет тайных и хитрых средств, к которым может 

прибегать правитель, либо человек, участвующий в политике и управлении. 

К тому важно упомянуть, что Н. Макиавелли впервые вводит в 

политическую науку понятие толпа.  

Под толпой он понимает массу людей, которые мало разбираются в том, 

что собой представляет правитель на самом деле, обращая внимание только 

на то, что демонстрирует или как изображает (image) себя правитель
27

. При 

этом важно различать понятия народа и толпы. Первые больше опираются на 

разум, тогда как вторые – на чувства и страсти. В итоге, по мнению 

Макиавелли, умный правитель должен быть способен управлять страстями, 

как в собственное благо, так и во благо государства.  

Во второй половине XIX века – начале XX века тема манипулирования 

общественным сознанием в некоторой степени затрагивается рядом крупных 

исследователей, среди которых мы выделяем авторов, исследовавшими 

сущность и специфику массовых движений Г. Лебона и Х. Ортега-и-Гассета, 

а также А. Грамши и Г. Лассуэла. 

Французский психолог, социолог и антрополог Г. Лебон в своей работе 

«Психология масс» пишет о том, что основой управления людьми являются 

идеи, чувства и нравы, носителями которых являются представители данного 

общества
28

. Также он выделяет ключевые характеристики масс, которые 

открывают возможности для управления людьми. Во-первых, это ощущение 

непреодолимой силы, возникающей в сознании индивида, находящегося под 

воздействием численности толпы. Это ощущение приводит к устранению 

индивидуальной ответственности человека за свои действия в результате 

того, что он перекладывает ответственность за свои действия на других 

людей в толпе. Во-вторых, это заразительность: всякие чувства, 
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возникающие в толпе, переносятся на всех ее участников. В-третьих, это 

восприимчивость людей к внушению, возникающая в результате подавления 

рационального начала личности, находящейся в толпе
29

. Перечисленные 

характеристики создают благоприятные условия для внедрения в массовое 

сознание любых идей и взглядов.  

В свою очередь, испанский философ Хосе Ортега-и-Гассет в своей 

работе «Восстания масс» отмечал, что масса «вправе давать ход и силу 

закона своим трактирным фантазиям»
30

. Данный тезис подчеркивает роль 

масс в политическом процессе, что свидетельствует о необходимости 

искусного управления массовым сознанием и поведением. Это можно 

подтвердить примером массовых протестов 2011-2012 гг. в России, в связи с 

фальсификацией выборов в Государственную Думу. Данные протесты 

привели к проведению партийной реформы в 2012 г., которая упростила 

процедуру регистрации партии
31

, запустила процесс партийного 

строительства в РФ, а также снизила проходной барьер в Государственную 

Думу с 7 до 5% 
32

. 

Можно констатировать, что указанные авторы видели в 

манипулировании, с одной стороны, феномен, который проявляется в 

процессе омассовизации индивидуального сознания, а с другой стороны, 

инструмент управления большими социальными группами. 

Отдельного внимания также заслуживает концепция гегемонии 

основателя и теоретика Итальянской коммунистической партии А. Грамши. 

Грамши считал, что основным механизмом власти в управлении народом 

служит не сколько принуждение, а убеждение. Государство, таким путем, 

стоит на двух опорах: на силе и на согласии. В данном контексте ключевым 
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фактором выступает феномен гегемонии. Гегемония, согласно Грамши, 

достигает при достижении определѐнного уровня «активного» согласия 

общества на управление им. Таким образом, гегемония оказывает влияние на 

все общество. Но важно подчеркнуть, что гегемония это не статическое, а 

динамическое состояние – постоянный, непрерывный процесс
33

. В результате 

мы можем рассматривать гегемонию как элемент «soft power», с помощью 

которого власть способна оказывать влияние на все общество, без 

применения элементов принуждения. 

Еще одной вехой в политической науке, в рамках теории управления 

обществом, принято считать вышедшую работу Г. Лассуэлла «Техника 

пропаганды в мировой войне» (1927). В своей работе Г. Лассуэлл писал, что 

пропаганда является, наряду с военным и экономическим, орудием в 

противостоянии с неприятелем. Для Лассуэлла пропаганда есть попытка 

изменить воззрения людей, она выступает инструментом "массового 

убеждения"
34

.  

Инструментами пропаганды по отношению к врагу выступали подрыв 

патриотизма, веры в победу, доверия народа к своему правительству, 

акцентировать внимание людей на различных недовольствах и проблем, а 

также лишениях, которые те несут в результате противостояния
35

. По 

отношению к собственному народу или союзникам пропаганда становится 

инструментом возбуждения ненависти к неприятелю, поддержания 

дружественного отношения с союзниками, сохранение добрых отношений с 

нейтральными сторонами и др.
36

 

Однако, здесь перед нами возникает одна важная задача, а именно 

сделать четкое разграничение между феноменом манипуляции и пропаганды. 

Здесь мы можем выделить два кардинальных различия между этими 
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феноменами. Во-первых, пропаганда является попыткой внушить, убедить в 

правильности, адекватности определенной точки зрения на 

действительность. Манипуляция, в свою очередь, способ (способы) добиться 

поддержки обществом такими действиями власти, которые без 

использования специальных приемов манипуляции были бы обществом 

отвергнуты. 

Во-вторых, в большинстве случаев нам известен субъект 

осуществляющий пропаганду. Ярким примером может служить 

Министерство Пропаганды нацисткой Германии, которое возглавлял Й. 

Гебельс. Тогда как ключевым свойством манипуляции является скрытность 

субъекта воздействия. Он ни в коем случае не должен быть обнаружен, иначе 

весь манипулятивный эффект с большой вероятностью рухнет.  

Во второй половине XX века появляются первые работы, посвященные 

изучению непосредственно самого феномена манипуляции за авторством 

таких исследователей как Г. Франк, Г. Шиллер, Э. Шостром, и других.  

Одной из первых книг, посвященных манипуляции сознанием, была 

книга немецкого социолога Г. Франка «Манипулируемый человек», 

выпущенная в 1964 г. Он дает следующее определение понятию 

манипуляции: «под манипулированием в большинстве случаев следует 

понимать психическое воздействие, которое производится тайно и, 

следовательно, в ущерб тем лицам, на которых оно направлено. Простейшим 

примером тому может служить реклама»
37

. 

Одной из самых значимых работ второй половины XX в. является труд 

американского исследователя Г. Шиллера «Манипуляторы сознанием», 

выпущенный в 1980 г. В своей книге Шиллер определил манипуляцию как 

«скрытое принуждение, программирование мыслей, намерений, чувств, 

отношений, установок, поведения»
38

. 
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Очевидно, что в глазах указанных исследователей феномен 

манипулирования имеет негативную окраску, т.к. по их мнению, 

манипуляция – это всегда нарушение этических норм. 

В России изучение феномена манипуляции пришлось на 90-е гг. ХХ 

века. Манипулирование стало темой исследований таких ученых, как: Е.Л. 

Доценко, С.Г. Кара-Мурзы, Ю. А. Ермакова и других. В XXI веке 

исследованиями феномена манипуляции занимаются В. П. Шейнов, Т. в. 

Дейк, Р. Холидей, В. М. Коровин, В. Д. Соловей и другие. Перечисленных 

специалистов мы рассматриваем как представителей современных подходов 

к интерпретации феномена манипулирования. Познакомимся поближе с их 

идеями. 

Характерной особенностью современных исследований манипуляции 

является наличие этической оценки при интерпретации данного феномена. 

На наш взгляд, позиции исследователей в наиболее общем виде можно 

сгруппировать в три направления. 

В основе первого направления лежит оценка манипуляции как 

деструктивного феномена, наносящего ущерб человеку и обществу. 

Представителями данного направления на западе являются Г. Шиллер, Т. в. 

Дейк, Э. Шостром и ряд других исследователей. 

Нидерландский лингвист Т. в. Дейк определяет манипуляцию как форму 

осуществления незаконного влияния путем нарушения социальных норм
39

. 

По мнению ученого, манипуляция является формой злоупотребления 

властью, стремлением к доминированию над людьми скрытыми путями и 

средствами
40

. В свою очередь, Р. Холидей разделяет понятия манипуляция и 

влияние. Он пишет, что «все мы используем влияние на других людей, чтобы 

продвинуть наши цели, и это – один из признаков здорового социального 

функционирования. Манипуляция же начинается тогда, когда мы тайно 

пытаемся принудить человека к выполнению определѐнного действия, 
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эксплуатировать его, и тем самым игнорировать его права
41

. Э. Шостром как 

один из наиболее ярых приверженцев данного направления определяет 

манипуляцию как «управление и контроль, эксплуатацию другого, 

использование в качестве объектов, вещей»
42

. 

В советской и российской науке манипуляцию как деструктивный 

феномен оценивают Д. Волкогонов, Г. Грачев, С. Кара-Мурза, В. Соловей, В. 

Коровин и другие.  

Д. Волкогонов в своей работе «Психологическая война» трактует 

манипуляцию как «способ господства над духовным состоянием, управление 

изменением внутреннего мира»
43

. Г. Грачев определяет манипуляцию как 

одно из средств подавления, снижения социальной активности масс, 

представляющей непосредственную угрозу господствующему социальному 

строю, средство направления этой активности в нужное для этого слоя 

русло
44

. С. Кара-Мурза в своей работе «Манипуляция сознанием» определяет 

манипуляцию как способ господства путем духовного воздействия на людей 

через программирование их поведения. Это воздействие направлено на 

психические структуры человека, осуществляется скрыто и ставит своей 

задачей изменение мнений, побуждений и целей людей в нужном власти 

направлении
45

. Е. Доценко видит в манипуляции психологическое 

воздействие, искусное осуществление которого ведет к скрытому 

возбуждению у другого человека намерений, не совпадающих с его 

актуально существующими желаниями
46

. 
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На основе приведенных определений можно выявить характеристики, 

свойственные манипуляции как деструктивному феномену. Ими являются: 

скрытый характер духовного воздействия, представления о человеке как 

инструменте для достижения целей, целенаправленное нанесение ущерба 

объекту манипуляции. 

Рассмотрение манипуляции как конструктивного феномена, который 

может удовлетворять потребности не только субъекта, но и объекта 

манипулирования, является не столь распространенным, как предыдущее 

направление. Тем не менее, иногда в научной литературе встречается теория 

позитивной манипуляции, автором которой является А. Зиволевич, 

новозеландский доктор философии. Он отмечает, что позитивный вид 

манипуляции часто применяется путем скрытого мотивирования в различных 

производственных организациях. Мотивация должна быть достаточно 

сильной, чтобы заставить людей «делать то, что они не хотят делать. В 

противном случае, те задачи, которые накладывают на работника, не будут 

восприниматься как желательные»
47

. Целью является повышение 

функциональности и производительности сотрудника организации
48

. 

Результат использования инструментов и технологий манипуляции в таком 

русле может принести пользу как организации (обеспечение качественного 

проведения работ), так и сотрудникам (обеспечение работой и системой 

вознаграждений)
49

. Кроме того, манипуляции могут быть использованы как 

защитное средство или инструмент привлечения общественного внимания к 

какой-либо проблеме
50

. 

Данная теория позволяет сделать вывод о том, что манипуляции могут 

носить конструктивный характер, если субъект их осуществления имеет в 
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виду не только собственную выгоду, но и пользу человека, на которого он 

стремится тайно повлиять. 

Представители третьего направления осуществляют попытку 

абстрагироваться от этической оценки феномена и дать такое определение, 

которое, с одной стороны, будет раскрывать особенности манипуляции, а с 

другой, будет этически нейтральным. Данной позиции придерживаются: Е. 

Доценко, Ю. Ермаков, В. Шейнов, Э. Бэк и др. 

Э. Бэк рассматривает манипуляцию как социальный, 

коммуникационный акт влияния на решения, мнения и социальное поведение 

общества. Манипуляция – это некий стимул, мотивация к коммуникации 

между социальными акторами
51

. С данной точки зрения, деструктивную или 

конструктивную окраску манипуляции придает ее субъект, т.к. именно он 

определяет цели коммуникации.  

Также в рамках данного направления манипуляция рассматривается как 

инструмент «мягкой силы»
52

. Цель манипулирования в данном случае – это 

побуждение человека к совершению определѐнных действий, выгодных 

субъекту, но не представляющих угрозы для объекта манипуляции или его 

окружения.  

Данная дефиниция является достаточно спорной в связи с 

неоднозначной интерпретацией феномена «мягкой силы» (soft power). С 

одной стороны, soft power манипуляции рассматривается как замена 

авторитарно-принудительной власти
53

, т.к. «манипуляция – одно из наиболее 

распространенных и гуманных средств психологического влияния, потому 

что она позволяет избежать насилия и добиться нужных результатов 

посредством мирных, хотя и этически сомнительных средств»
54

. С другой 
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стороны, soft power – это использование манипуляции в целях оказания 

политического давления на суверенитет государства, вмешательства во 

внутренние дела страны, дестабилизации обстановки, управления 

общественным мнением и сознанием
55

. 

Таким образом, если рассматривать манипуляцию вне этической оценки, 

можно вывести следующие характеристики данного феномена: во-первых, 

манипуляция – это всегда коммуникационный акт, характер которого зависит 

от целей субъекта; во-вторых, манипуляция – это альтернатива директивной 

власти, которая подразумевает ненасильственное достижение субъектом 

своих целей и зачастую исключает явный ущерб объекта. 

На основе проведенного анализа трех подходов к интерпретации 

манипуляции можно сделать вывод о том, что чаще всего данный феномен 

рассматривают как деструктивный. В свою очередь, исследователи, которые 

придают манипуляции конструктивное значение, встречаются редко, однако 

с их концепциями достаточно сложно поспорить. Наиболее неоднозначным 

нам представляется нейтральный подход к манипуляции, т.к., на наш взгляд, 

ряд идей приверженцев данного направления являются спорными.  

В связи с этим, мы считаем необходимым сформулировать определение 

манипуляции, свободное от этической оценки, чтобы продемонстрировать 

всю многогранность данного феномена. В пользу данной позиции 

свидетельствуют утверждения некоторых исследователей, которые 

утверждают, что сведение манипуляции к дихотомии «хорошо-плохо»
56

, а 

также перенесение на манипулятивный процесс личностных качеств 

субъекта
57

 существенно упрощают данный феномен.  

На наш взгляд, манипуляция в большинстве случаев оценивается 

исследователями и обществом негативно именно по причине упрощения 
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данного феномена. В восприятии людей процесс манипуляции чаще всего 

непосредственно связан с субъектом манипуляции. В то же время, субъект 

манипуляции, как правило, представлен в глазах некоторых исследователей и 

обывателей как отрицательная личность, преследующая исключительно 

корыстные цели и интересы. Наши наблюдения показали, что зачастую 

отрицательные качества предполагаемого субъекта манипуляции, 

действительно, как уже говорилось выше, переносятся на процесс 

манипуляции, в результате чего данный феномен приобретает оценочно-

этические черты.  

Мы считаем, что подобная интерпретация феномена манипуляции 

неуместна. В качестве аргумента в защиту этой позиции приведем мысль 

психолога В. Шейнова, который предлагает рассматривать манипуляцию как 

частный случай, разновидность скрытого влияния. Это позволяет оценивать 

манипуляцию амбивалентно: если действия субъекта производятся в 

интересах объекта, то процесс манипуляции приобретает конструктивные 

черты и интерпретируется как социально одобряемое, созидательное, хотя и 

скрытое управление. Если же субъект действует в корыстных целях, то, 

разумеется, манипуляция окрашивается в негативные тона и справедливо 

осуждается обществом
58

. 

Несмотря на то, что мы солидарны с позицией В. Шейнова, считаем 

необходимым обратить внимание на то, что и в его высказываниях 

прослеживается неразрывная связь субъекта манипуляции с процессом 

манипуляции. Однако в условиях стремительного развития 

коммуникационно-информационных технологий вычисление субъекта 

манипулирования, особенно в политической сфере, становится все более 

сложным, эта мысль более подробно будет раскрыта далее.  

В связи с этим мы считаем более рациональным рассматривать процесс 

манипуляции, в частности – политической манипуляции, вне целей и 
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интересов субъекта. На наш взгляд, данный феномен будет представлен 

более полноценно и объективно, если рассматривать его как данность, с 

которой неизбежно сталкивается каждый человек, живущий в XXI веке – 

веке Интернета. В результате исследования феномена политической 

манипуляции в данном русле, мы считаем возможным сформулировать 

определение политической манипуляции, свободное от этической оценки.  

Сущность политической манипуляции заключается в применении 

манипулятивных технологий в политической сфере для достижения 

политических целей. В качестве инструмента политической манипуляции 

чаще всего выступают медиа-средства, посредством которых можно 

оперативно охватить максимально широкую аудиторию. Очевидно, что 

следствием неразрывной связи политического манипулирования с медиа 

является изменение характера политического манипулирования по мере 

изменения специфики медиа. В связи с этим, мы считаем необходимым 

рассмотреть особенности политического манипулирования посредством 

сравнения «старых медиа» и «новых медиа». 

В наиболее общем виде «медиа» можно определить как совокупность 

информационных средств и приемов, служащих для передачи конкретному 

потребителю сообщения в той или иной форме (печатное слово, музыкальная 

композиция, радиопередача и т.п.)
59

. Феномен медиа может быть рассмотрен 

как инструмент коммуникации и как системная платформа. Сегодня в число 

медиаформатов включают
60

: 

● интернет-СМИ; 

● интернет-ТВ (вебкастинг);  

● интернет-радио (подкастинг); 

● мобильное ТВ; 

● интернет-блоги; 

● кино, рассчитанное на интернет-аудиторию; 
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● социальные сети (Вконтакте, Facebook, twitter); 

● мессенджеры (Viber, What’s app, Telegram) 

● виртуальные сообщества; 

● виртуальные игры. 

Как уже было сказано выше, исследователи разделяют медиа на две 

большие группы: «старые медиа» и «новые медиа».  

Модель работы «старых медиа» сводится к следующим основным 

характеристикам
61

:  

● жесткий график (предоставление информации потребителю в 

определенное время суток);  

● вертикальная иерархия внутри медиа-организаций;  

● коммерческая основа профессиональной деятельности;  

● строгая регламентация процесса создания и распространения 

информации организаторами и спонсорами медиа-компании; 

● тенденция к саморегуляции и самоцензуре; 

● однонаправленная передача информации.  

На основе выделенных характеристик «старых медиа» можно создать 

соответствующую модель политической манипуляции, которую мы назвали 

линейной или векторной. Схематично механизм линейной манипуляции 

может быть представлен следующим образом (приложение А). 

Первичным элементом линейной манипуляции является субъект. 

Субъектами манипуляции могут выступать: политические элиты, бизнес-

элиты
62

, конпиструктуры
63

, лоббисты, группы интересов, политические 

партии, отдельные индивиды. Ряд исследователей, среди которых Э. 

Шостром
64

, Ф. Уэбстер
65

, В. Шейнов
66

, отмечает, что субъекты манипуляции 
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должны обладать определенными личностными характеристиками. Среди 

этих характеристик могут быть выделены: 

● Обладание высоким личным или групповым авторитетом; 

● Обладание высоким статусом или рейтингом; 

● Обладание волевыми качествами и интеллектуальными 

способностями67. 

● Знание техник и технологий манипуляции. 

● Знание психологии человека. 

Каждый субъект линейной манипуляции обладает определенной и четко 

сформулированной целью манипуляции. Целью манипулятора может быть 

внедрение идей и программ в сознание людей, желание продвинуть того или 

иного кандидата, получить общественную поддержку и др. Для 

осуществления цели субъекту необходимо наличие определенных ресурсов: 

финансовых, демографических, политико-административных, 

информационных. Доступ к большему числу ресурсов позволяет 

манипулятору охватывать большую аудиторию на более продолжительный 

срок. Кроме того, субъекту требуется «досье» на объект манипуляции. В него 

входят, с одной стороны, психологические аспекты личности/социальной 

группы, на которую будет направлена манипуляция (эмоциональное 

состояние, взгляды, убеждения, первичные установки), а с другой стороны, 

социально-экономическая ситуация в которой находится объект, а также 

наиболее авторитетные для объекта каналы получения информации. Также 

немаловажным свойством субъекта манипуляции является «прикрытие» или 

«маска», с помощью которой манипулятор может оставаться неизвестным 

объекту манипуляции. 

                                                                                                                                                             
65

 Черникова В.Е. Манипуляция массовым сознанием как феномен информационного общества/ В.Е. 

Черникова// Теория и практика общественного развития. 2015. №3. С.144 
66

 Шейнов, В.П. Макиавеллизм личности: кто умело манипулирует людьми / В.П. Шейнов. Минск: Харвест, 

2012. С. 7 
67

 Сладкова О.Б. Манипулирование общественным сознанием в информационном обществе/ О.Б. Сладкова// 

Обсерватория культуры. 2016. №6. С. 7 



44 

 

Вторым элементом линейной манипуляции является информационное 

сообщение. Оно может содержать в себе политическую программу, 

политические идеи, интерпретации текущего политического процесса, 

характеристики какой-либо политической персоны или события. 

Третий элемент – это эмоциональный образ информационного 

сообщения и субъекта манипуляции. Создание эмоционального образа 

информации необходимо для того, чтобы привлечь внимание получателя: 

сообщения, на которые не обращают внимания, едва ли окажут убедительное 

воздействие
68

. Кроме того, придание сообщению эмоциональных оттенков, 

знакомых объекту манипуляции (близких к его установкам, стереотипам 

восприятия, настроению и т.д.), увеличивает эффективность воздействия 

манипуляции. В свою очередь, формирование привлекательного образа 

субъекта манипуляции необходимо для того, чтобы создать гарантии 

вступления объекта манипуляции в коммуникацию с субъектом. Это также 

увеличивает шансы субъекта на успешную манипуляцию. Известный 

американский психолог Роберт Чалдини подтверждает этот тезис, отмечая, 

что, как правило, мы охотнее всего соглашаемся выполнять требования тех, 

кого мы знаем, тех, кто нам нравится
69

. Таким образом, перед субъектом 

стоит задача сделать так, чтобы его «маска» привлекала внимание объекта и 

имела с ним определенное сходство. Причем, не имеет особого значения, о 

каком именно сходстве идет речь – о сходстве мнений, личностных качеств, 

происхождения или стилей жизни
70

.  

Четвертый элемент линейной политической манипуляции – это медиа-

канал доставки/получения информации. Выбор канала так же осуществляется 

на основе изучения предпочтений объекта манипуляции, но речь всегда идет 

именно о «старых медиа», в которых медиа-канал всегда имеет одно 

направление и не подразумевает активной обратной связи от объекта.  

                                                 
68
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Последний элемент линейной политической манипуляции – это объект, 

который при получении сообщения от субъекта находится под влиянием 

внутренних и внешних факторов, что также должен учитывать субъект для 

осуществления эффективного манипулирования.  

К внутренним факторам относятся суждения объекта, его мнения, 

верования, первичные установки, эмоциональное состояние и др. Кроме того, 

к внутренним факторам относятся фреймы – когнитивные рамки, в которых 

формируется мышление объекта.  

К внешним факторам относится социально-экономическая ситуация, в 

которой находится объект (социальный статус, уровень жизни, семейное 

положение и т.д.) и информационный шум. Последний играет двойную роль 

в процессе линейной манипуляции. С одной стороны, он искажает 

сообщение, отправленное манипулятором объекту. Однако, с другой 

стороны, при правильной подаче информации манипулятором и понимании 

специфики текущего информационного шума, он может быть использован в 

качестве фона, в контексте которого сообщение манипулятора кажется 

особенно заметным и привлекательным. Немаловажным внешним фактором 

также является общественное мнение.  

Таким образом, можно сделать вывод, что для линейной модели 

политической манипуляции, прежде всего, характерно то, что и субъект как 

носитель определенных интересов и целей, и объект как средство 

достижения интересов и целей субъекта, четко очерчены. Именно эти 

характеристики обусловливают специфику линейной политической 

манипуляции – ее векторную направленность от субъекта к объекту. 

В данном контексте вычислить субъекта манипуляции при большом 

желании и достаточном количестве ресурсов сравнительно несложно: 

сначала на составные части раскладывается собственно полученная 

информация, выявляется ее смысл; далее определяется тип медиа-канала, по 

которому пришла информация (государственный/частный); после 

вычисляется владелец медиа-канала, а также его возможные цели и интересы 
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на основе изучения биографии, профессиональных связей и т.д. В эпоху 

интернета справиться с данной задачей сможет даже человек, не обладающий 

какой–либо специальной подготовкой, за исключением, разве что, 

критического мышления и острого интереса.  

В ситуации политического манипулирования посредством «новых 

медиа» линейный субъект–объектный характер трансформируется, что 

обусловлено характерными свойствами «новых медиа».  

Основными характеристиками «новых медиа» выступают:  

● Интегративность, под которой подразумевается совокупное 

использование характеристик «старых медиа»;  

● Интерактивность – формирование специфических форм 

социальности и социальной интеграции
71

;  

● Партиципаторность, при которой процесс коммуникации в медиа 

осуществляется при равноправном участии пользователей медиа, 

особенно данная форма характерна для социальных сетей
72

. 

Решающее влияние на трансформацию политической манипуляции 

посредством «новых медиа» оказывает интерактивность. Благодаря этому 

свойству «новых медиа» пользователь получает возможность генерировать 

персональный метод потребления информации и отбирать информацию 

согласно своим индивидуальным предпочтениям. Более того, «новые медиа» 

обеспечивают эффективный диалог как по горизонтали – между 

пользователями, так и по вертикали – между пользователями и медиа-

средством
73

. Вследствие изменения форм передачи и потребления 

информации в «новых медиа» линейная политическая манипуляция 

трансформируется в ризоморфную.  
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Под ризомой принято понимать разветвлѐнную корневую систему с 

множеством "узлов", которая отменяет жесткую иерархию отдельных 

элементов
74

. Ризома предлагает принципиально нелинейный способ 

организации целостности
75

(приложение Б).  

Слово «ризоморфный» здесь используется в том смысле, который 

вкладывали в понятие ризомы Ж. Делѐз и Ф. Гваттари: «Ризома сама по себе 

имеет очень разнообразные формы, начиная со своей внешней 

протяженности, разветвленной во все стороны, до конкретизаций в луковицы 

и клубни»
76

. Современный человек находится в условиях постоянного 

циркулирования вокруг него различного рода информации. При этом в 

условиях взаимодействия с «новыми медиа» человек является не просто 

получателем информации, как это происходило в процессе соприкосновения 

человеческой жизни со «старыми медиа». Он также играет роль 

распространителя информации, а часто – сотворца наравне с официальными 

медиа-структурами. Особенно явно это прослеживается на примере 

коммуникации интернет–сообщества, где в качестве языка выступают мемы. 

Р. Докинз, определял мем как единицу передачи культурного наследия
77

. В 

политическом контексте мем можно трактовать как единицу передачи 

политической информации.  

Интернет–мемы как феномен первого десятилетия XXI века обладают 

колоссальным влиянием на общественное сознание, т.к. они органично 

встроились в жизнь современного человека. Среди характерных черт 

интернет–мемов, которые необходимо отметить в контексте исследования 

политического манипулирования, особенно выделяются эмоциональная 

окрашенность, оторванность сообщения, содержащегося в меме, от 
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контекста, в котором сообщение появилось, а также отсутствие конкретного 

автора.  

Причиной закрепления за мемами первых двух из названных свойств 

является их, зачастую, юмористический характер. Появление третьего 

свойства вызвано влиянием нескольких факторов. Во–первых, сообщение 

становится интернет–мемом, если оно быстро и спонтанно распространяется 

по сети. Широкое распространение сообщения можно интерпретировать как 

эмоциональный отклик аудитории, которая, в большинстве случаев, 

солидарна с информацией в сообщении, и потому считает необходимым 

поделиться ею. В данном контексте становится сложным, если и вовсе не 

невозможным, выявление автора мема. В то же время, следует отметить, что 

в создании интернет–мемов может участвовать не один конкретный человек, 

а каждый получатель посредством внесения в сообщение собственного 

содержания и дальнейшего распространения интернет–мема уже в 

измененном виде.  

Выделенные свойства интернет–мемов сближают данный 

информационный феномен с сущностью инструментов манипулирования: с 

одной стороны, информация, заключенная в меме, часто носит искаженный 

характер, с другой стороны, автор скрыт от получателя. Однако, на наш 

взгляд, политическое манипулирование посредством интернет–мемов 

выводит процесс манипуляции на принципиально иной уровень: в данном 

контексте манипуляция отчуждается от субъекта, т.к. интернет–мем – это 

всегда продукт коллективной деятельности интернет–сообщества. 

Определить путь распространения интернет–мема сложно не только потому, 

что в большинстве случаев неизвестен автор, но и потому, что отследить 

переход интернет–мема из онлайн–среды в оффлайн невозможно.  

Именно в процессе расширения количества получателей интернет–

мема проявляется ризоморфный характер политической манипуляции, при 

которой субъект и объект размыты или слиты воедино. Здесь включается 

множественность как одно из ключевых свойств ризомы, о котором писали 
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Ж. Делѐз и Ф. Гваттари: «У множественности нет ни субъекта, ни объекта, 

есть только определения, величины, измерения. Нити марионетки так же как 

ризомы или множественности отсылают не к предполагаемой воле артиста–

кукловода, но к множественности нервных окончаний, которые образуют, в 

свою очередь, другую марионетку, следуя другим измерениям, связанным с 

первыми»
78

. Иными словами, можно говорить о том, что пользователь 

интернета выступает в роли «манипулируемого манипулятора».  

Этот факт можно интерпретировать по-разному. С одной стороны, 

возможности субъектов политического манипулирования за счет ключевых 

свойств «новых медиа» расширяются настолько, что вычислить и 

идентифицировать истинного манипулятора становится практически 

невозможно. С другой стороны, в равной степени справедливо говорить о 

том, что манипуляция, за отсутствием четко выраженного субъекта и его 

корыстных целей в отношении объекта, приобретает нейтральный характер в 

качестве феномена, существующего как данность и свободного от этической 

оценки.  

Сложно определить универсальную причину трансформации объекта 

манипуляции в сотворца и распространителя. Эта тема слишком обширна для 

того, чтобы быть подробно рассмотренной в рамках данного исследования, 

однако мы предполагаем, что в качестве причин могут выступать: 

● формирование идентичности;  

● чувство сопричастности, собственной значимости;  

● следование модным трендам (показать, что я в теме);  

● желание привлечь внимание;  

● стремление поддержать коммуникацию с единомышленниками. 

Основополагающим в данном случае являются не столько причины 

трансформации объекта манипуляции в субъекта, сколько факт того, что в 

результате этой трансформации в качестве «манипулируемого 
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манипулятора» может выступить любой интернет-пользователь. Следствием 

этого становится разветвление каналов передачи информации, по которым 

происходит манипуляция. Происходит то, что мы называем 

«ризоморфизацией» – процесс преобразования линейной формы 

коммуникации в сетевую, хаотичную
79

.  

В качестве особенностей ризоморфизации мы выделяем: 

1. Протяженность и разветвленность линий коммуникации, в которой 

задействованы акторы-производители и акторы-потребители медиа-

продукта. В случае ризоморфной коммуникации мы обнаруживаем 

отсутствие четко зафиксированных границ и структуры 

коммуникации. Обусловлено это неограниченностью медиа-

ресурсов и теми возможностями, которые они предлагают. 

2. Отсутствие строгой иерархия между акторами. Это обусловлено 

тем, что коммуникация, как правило, происходит внутри сетевых 

групп и между ними. Под сетевой группой мы подразумеваем 

социальную группу в социальных сетях, базирующуюся на общих 

интересах и горизонтальной коммуникации между ее участниками. 

Сетевые группы объединяются на основе взаимодоверия и общей 

проблемы для проведения более эффективной и результативной 

деятельности
80

. 

3. Большое количество акторов, задействованных в коммуникации, 

создающих новые и закрывающих старые каналы передачи 

информации. 

4. «Вирусный», хаотичный, не поддающийся контролю, характер 

передачи информации. 
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Перечисленные характеристики позволяют утверждать, что под 

воздействием ризоморфизации процесс политического манипулирования как 

разновидность коммуникации также приобретает иные черты, существенно 

отличные от характеристик векторной манипуляции. Данные черты будут 

подробно рассмотрены ниже.  

Что является результатом политической манипуляции, если 

рассматривать ее как свободный от этической оценки феномен? На наш 

взгляд, результатом медиаманипуляции является формирование установки (в 

частности, политической). Это положение нельзя оценивать как 

деструктивное или конструктивное: установка является неотъемлемым 

свойством человека, т.к. индивид воспринимает мир не непосредственно, а 

опосредовано. Установку в самом общем виде можно интерпретировать как 

«неосознаваемую матрицу», через которую человек воспринимает 

действительность. Установки в сознании человека формируются постоянно, 

это обусловлено потребностями личности и ее жизненным опытом; 

политическая манипуляция посредством взаимодействия личности с 

медиаструктурами в данном контексте является лишь одним из немногих 

факторов, влияющих на формирование установок.  

Автором теории установки является советский психолог Дмитрий 

Николаевич Узнадзе. Узнадзе выделял следующие свойства установки: 

1. Установка – это общее состояние, которое касается деятельности 

субъекта как целого, а не отдельных его элементов
81

;  

2. Установка находится в существенной зависимости от условий, в 

которых она возникает, определяется и фиксируется в них
82

;  

3. Установка – это недифференцированное и бессознательное состояние 

субъекта, предшествующее деятельности
83

;  
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4. Для установки характерна ее генерализация – способность 

распространяться на похожие ситуации;  

Как видно из перечисленных характеристик установки, данный феномен 

формируется под непосредственным воздействием окружающей среды. В 

результате формирования установки, с одной стороны, в сознании индивида 

окружающая среда преобразуется и структурируется, видоизменяясь в 

конкретную ситуацию. С другой стороны, трансформируется поведение 

индивида, выстраиваясь на основе обстоятельств ситуации
84

. В структуре 

установки выделяют 3 уровня: 

Первый уровень – когнитивный Данный уровень отражает 

предварительные знания об объекте или интерес к нему.  

Второй уровень – эмоциональный. На этом уровне формируется 

эмоциональное отношение к тому или иному объекту. Этот уровень является 

главным в контексте формирование стереотипов, предрассудков и др.  

Третий уровень – поведенческий. На этом уровне человек показывает 

непосредственную готовность к тому или иному действию по отношению к 

объекту.  

Таким образом, можно констатировать, что под влиянием установки 

формируется и изменяется восприятие человеком реальности. 

Последствия этого в политической сфере могут очень широки: от 

изменения политических ориентаций до готовности совершать определенные 

политические действия. В словаре по политологии политическая установка 

определяется как внутреннее качество субъекта политики, базирующееся на 

его предшествующем опыте и политической культуре, это внутренняя, не 

всегда осознанная готовность субъекта совершать именно те действия, 

которые адекватны данной социально-политической ситуации
85

. 

Таким образом, исходя из сущности феномена установки Д. Узнадзе, 

под политической установкой мы понимаем фундамент политического 
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сознания и политической деятельности, который является первичным по 

отношению ко всем традиционным свойствам личности как политического 

актора (ориентациям, ценностям, идеалам, предпочтениям, стереотипам и 

т.д.). Следует отметить, что характерным свойством политических установок, 

формирующихся в результате медиаманипуляции, является то, что 

конструируются они в виртуальной среде, а транслироваться могут и в 

реальный мир через конкретные политические действия. 

Сегодня в политической науке существуют две теоретических модели, 

объясняющие изменение политической установки. 

Первая модель – бихевиористская. Согласно данной модели, 

политические установки индивида изменяются в зависимости от организации 

какого-либо подкрепления из вне, например, в зависимости от системы 

вознаграждений и наказаний. 

Вторая модель - когнитивистская. Стимулом для изменения 

политической установки является потребность в восстановлении 

упорядоченного восприятия внешнего мира, которое возникло ввиду 

появления какого-либо внутреннего несоответствия в восприятии 

политических процессов с собственным мировоззрением.  

На основе проведенного анализа специфики политической манипуляции 

в «новых медиа» нами было сформулировано определение ризоморфной 

политической манипуляции, свободное от этической оценки. Ризоморфная 

политическая манипуляция – это неосознаваемый личностью способ ее 

ориентации в политической среде посредством создания и распространения 

политического контента (в частности – политических мемов) в медиасфере, 

результатом реализации которого является формирование политических 

установок. 

Мы выделяем несколько основополагающих характеристик 

ризоморфной политической манипуляции. 

Во-первых, мы рассматриваем ризоморфную политическую 

манипуляцию как специфическую форму участия интернет-пользователей в 
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политической жизни государства и мира. Следует отметить, что эта 

деятельность не всегда носит осознаваемый и целенаправленный характер, 

однако, зачастую содержит в себе политическую позицию индивида и 

является способом его самовыражения. 

В тесной связи с данным свойством ризоморфной политической 

манипуляции находится вторая характеристика данного феномена – 

ресурсность. Ввиду того факта, что политические мемы создаются, 

распространяются и потребляются, не всегда находясь под осознанным 

контролем личности, мы можем утверждать, что ризоморфная политическая 

манипуляция – это акт скрытого влияния на политические установки 

отдельного человека. Это обусловливает высокий потенциал ризоморфной 

политической манипуляции как управленческого ресурса: появление в сети 

политического мема как единицы ризоморфной политической манипуляции 

может быть заранее спланированным «вбросом», преследующим конкретные 

цели. В свою очередь, широкий охват аудитории и вирусный характер 

распространения информации позволяет нам говорить о том, что результатом 

целенаправленного вброса политических мемов является «коллективное 

программирование ума»
 86

. 

Третьей характеристикой ризоморфной политической манипуляции 

является универсальность ее применения в медиасреде. Основной сферой 

производства и распространения политических интернет-мемов являются 

социальные сети. Доминирующую роль в России играет социальная сеть 

«Вконтакте»
87

. На 3 августа 2018 г. число зарегистрированных пользователей 

составляет 0,5 млрд. чел.
88

 Однако ежемесячно посещают сайт около 100 

млн. чел
89

., что говорит нам об огромном количестве существующих «ботов» 

и «фейков», которых можно использовать для вбросов политических 
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интернет-мемов. Однако, как известно, социальные сети – далеко не 

единственная сфера, где личность вступает в ризоморфную политическую 

манипуляцию. Политические мемы часто можно встретить в мессенджерах, 

блогах, на самых разных сайтах, в частности, новостных (особенно, в 

разделах обсуждения текущих политических событий).  

Подробно рассмотрев феномен ризоморфной политической 

манипуляции, мы провели сравнительный анализ векторной и ризоморфной 

манипуляции по ряду критериев. Данными критериями выступили: тип 

субъекта, характеристика субъекта, направленность манипуляции, 

инструменты, объект, сфера применения. Результаты сравнительного анализа 

отражены в таблице (приложение В).  

В завершение параграфа сформулируем основные выводы, полученные 

в результате проведенного теоретического исследования. 

Разработка понятия «политическая манипуляция» происходит на 

протяжении многих лет, особенно активно – начиная с ХХ века. Накопление 

колоссального количества информации о данном феномене сделало 

возможным сосуществование в научном и публицистическом дискурсе 

различных взглядов на сущность политического манипулирования. Общим 

для всех подходов является наличие этической оценки данного феномена, 

что является следствием рассмотрения политической манипуляции как 

субъект-объектного, линейного процесса. В связи с этим становится 

актуальным осуществить попытку исследовать манипулирование как 

феномен, свободный от этической оценки и обладающий характеристиками, 

которые трансформируют процесс манипулирования из линейного в 

выявленный нами ризоморфный. 

Нами были выделены новые характеристики феномена политического 

манипулирования обусловленные активным внедрением в повседневность 

так называемых «новых медиа». Ключевые свойства новых медиа – 

интегративность, интерактивность и партиципаторность существенно 

меняют способ обмена информацией, в частности – политической. В 
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результате трансформируется специфика коммуникации (этот процесс назван 

нами ризоморфизацией) и, как следствие, политической манипуляции. Таким 

образом, линейный характер манипулирования, в рамках которого имеются 

отчетливо разграниченные субъект и объект трансформируется в 

ризоморфный, который предполагает, что субъект и объект политического 

манипулирования могут быть одним и тем же человеком.  

Среди ключевых характеристик ризоморфной политической 

манипуляции мы выделяем: неосознаваемый и нецеленаправленный 

характер, наличие политической позиции актора манипуляции в качестве 

мотива вступления личности в коммуникацию данного типа, высокий 

ресурсный потенциал в сфере управления, а также универсальность области 

применения такого типа манипулирования. Наиболее часто используемой 

единицей ризоморфной политической манипуляции является политический 

мем, а результатом – формирование политической установки как 

необходимого условия функционирования человека в сфере политики. 

Немаловажное влияние на особенности проявления ризоморфной 

политической манипуляции оказывает интернет, т.к. именно в виртуальной 

среде данный тип манипулирования осуществляется особенно часто, как уже 

было неоднократно сказано выше. В связи с этим мы считаем необходимым 

более подробно рассмотреть историю и специфику интернета в настоящем и 

будущем, что позволит нам предположить, как будет развиваться 

политическое манипулирование в дальнейшем. 

  



57 

 

§ 1.2 Современная политическая интернет-коммуникация: структура, 

акторы, механизмы. 
Датой рождения интернета считается 29 октября 1969 года. В этот день 

был проведен первый полноценный сеанс связи между Калифорнией и 

Стэнфордом с помощью выделенных линий связи. Стоит обратить внимание, 

что интернет был создан по заказу министерства обороны США на случай 

ядерной войны с СССР
90

. Целью этого проекта было найти способ 

сохранения возможности коммуникации различных структур в случае 

уничтожения основных каналов связи. 

В дальнейшем развитием интернета стали заниматься частные компании 

и лица. Постепенно интернет стал обретать новые функции: появилась 

электронная почта, первые электронные адреса, чаты, сайты, браузеры и др. 

В 1973 году с помощью трансатлантического телефонного кабеля Британия и 

Норвегия были подключены к этой глобальной сети
91

. Это событие было 

знаковым: интернет стал выходить на мировой уровень. 

Сегодня интернет – это объединение десятков тысяч локальных сетей, 

образующее единую сеть, которая способна передавать информацию в 

любую точку земного шара
92

. Интернет практически вытеснил из обихода 

традиционные СМИ. Как показал ряд опросов, россияне всѐ чаще 

предпочитают интернет телевизору
93

. Аналогичный результат 

продемонстрировала статистика 2017 года: «вдвое меньше россиян за семь 

лет стали проводить свободное время за просмотром телевизора и заменили 

его интернетом»
94

. Это позволяет констатировать, что влияние интернета на 

мировоззрение и поведение граждан является не только более существенным 
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по сравнению с другими средствами получения и передачи информации, но и 

постепенно увеличивающимся. 

В связи с этим мы видим необходимость в том, чтобы подробно изучить 

интернет как пространство, где современный человек осуществляет 

значительную часть коммуникации, составной частью которой является 

ризоморфная политическая манипуляция. Целью параграфа является анализ 

интернета как платформы применения ризоморфной политической 

манипуляции.  

Эволюцию интернета можно рассмотреть через призму Web-технологий, 

историю которых можно разделить на три этапа: 

1. Масс-медиа («один – многим»). Возникновение системы сетевых 

коммуникаций первого поколения (Web 1.0).  

2. «Новые медиа» («многие – многим»). Основаны на возможностях 

системы сетевых коммуникаций второго поколения (Web 2.0).  

3. «Персональные медиа» («многие – одному»). Система основана на 

концепции Web 3.0, позволяющей фильтровать и структурировать поток 

информации для каждого конкретного пользователя
95

.  

Web 1.0 – это первая структурная модель функционирования интернета, 

которая действовала, начиная со времени его создания и заканчивая в 90-х гг. 

XX века. В этот период работа сайтов и распространение контента в Сети 

было подчинено законам традиционных СМИ. Существовала сравнительно 

небольшая группа профессионалов, которая занималась отбором и 

генерацией контента, а также его последующей загрузкой в сеть. По сути 

можно говорить о том, что существовала линейная связь между 

производителем информации и ее потребителем. В данном контексте 

политическая коммуникация носила ограниченный, однонаправленный 

характер и преследовала только одну цель: информировать читателя о тех 

или иных событиях, персоналиях датах. У пользователя Сети не было 
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пространства для интерпретаций и возможности вступить в диалог с 

производителем контента. 

Однако со временем инструментарий, предоставляемый пользователю в 

сети постепенно начал расширяться. Создавались алгоритмы, которые 

предоставляли пользователю возможность не только потреблять контент, но 

и участвовать в его генерации посредством вступления в коммуникацию с 

другими пользователями. Немаловажен и факт расширения пользовательской 

аудитории интернета. Со временем модель функционирования интернета 

Web 1.0 уступила место Web 2.0, с опциями которой знаком каждый 

пользователь глобальной сети.  

В отличие от Web 1.0, модель Web 2.0 ориентирована на активное 

взаимодействие пользователей в процессе создания интернет-контента. Это 

позволяет консолидировать участников и формировать сетевые сообщества 

по целям и интересам
96

. Основное отличие Web 2.0 от Web 1.0 заключается в 

том, что у рядового посетителя интернет-ресурсов, не являющегося 

профессионалом и не имеющего специального образования, появляется 

возможность заниматься наполнением сети собственным контентом
97

. 

Основным принципом работы Web 2.0 является интерактивность. 

Производство информации перестает быть функцией узкого круга лиц. 

Интернет-пользователь перестает играть роль простого потребителя, и у него 

появляется возможность выступить в роли, как минимум, соучастника 

производства информации, а как максимум – ее полноценного создателя.  

Этому способствуют следующие характеристики Web 2.0
98

: 

1. Высокая скорость создания пользовательского контента; 

2. Возможность осуществления коллективной работы; 

3. Открытая коммуникация между интернет-пользователями; 
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4. Открытость информации непосредственно о самих интернет-

пользователях; 

5. Простота и доступность интерфейса; 

6. Открытость и доступность информации; 

7. Наличие инструментария для создания контента; 

8. Хранение больших объемов информации непосредственно в 

Сети, а не на внешних электронных носителях; 

9. Отсутствие централизации власти и строгой иерархии. 

В модели Web 2.0 появились специализированные интернет-сервисы, 

представляющие собой некую форму и предлагающие пользователю 

широкий инструментарий, позволяющий наполнить ее содержанием. К 

подобным сервисам мы относим:  

1. Блоги (Live Journal, YouTube, twitter); 

2. Социальные сети (Вконтакте, Facebook, twitter); 

3. Сайты-генераторы контента (Пикабу) 

4. Вики-проекты (Википедия); 

5. Мультимедийные системы распространения информации 

(YouTube, Яндекс-диск); 

6. Мультимедийная интерактивная связь (Skype); 

7. Системы совместных редакторских офисов (Google-документы). 

При формировании сетевого сообщества из посетителей сайта большое 

значение имеют соревновательный элемент, репутация или концепция, 

которые позволяют сообществу саморегулироваться и создают 

пользователям дополнительные стимулы для посещения интернет-ресурса
99

.  

Обобщая всѐ вышесказанное можно говорить о том, что с 

трансформацией Web 1.0 в модель Web 2.0 в интернете произошли 

следующие изменения:  

● Интернет приобрел массовый характер;  
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● Мир столкнулся с новым, огромным потоком новой информации;  

● Создание контента в интернете приобрело двунаправленный 

характер; 

● Произошло снижение возрастного порога пользователей за счет 

упрощения интерфейса;  

● Благодаря технологическому скачку отпала потребность в 

привязке к месту и времени для выхода в интернет;  

● Повысилась образовательная роль интернета; 

● Интернет стал пространством социализации личности;  

● Вместе с этим интернет стал источником нелегальной, 

противозаконной, аморальной информации. 

Система Web 2.0 открыла путь «политизации» интернета. С появлением 

возможности создания собственного контента практически каждым 

пользователем сети в интернете резко возросло количество ресурсов, 

посвященных вопросам политики. Появились профильные информационные 

порталы, группы в социальных сетях, блоги о политике, тематические 

форумы, группы в мессенджерах и др. Благодаря этому пользователи стали 

активнее обмениваться информацией о политических событиях, выражать 

свою политическую позицию, участвовать в дискуссиях и спорах, 

распространять политическую информацию. Другими словами, интернет 

стал для пользователей свободным пространством, где есть множество 

вариантов для интерпретации политического процесса, а также имеются 

инструменты для вступления в горизонтальную и вертикальную 

политическую коммуникацию100. 

При всех сильных сторонах Web 2.0 в данной модели присутствуют и 

существенные пробелы. В этом плане отдельного внимания заслуживает 

феномен «политического троллинга», который появился и получил 

распространение именно благодаря расширенным коммуникационным 
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возможностям, которые предлагает пользователю Web 2.0. Троллинг 

представляет собой высмеивание конкретных политических событий или 

деятелей путем написания текстов, создания визуальных материалов 

(картинки, видео), провоцирования пользователей на конфликт в 

комментариях и др. Тролинг имеет существенное значение для интернет-

коммуникации, особенно, по вопросам политики, т.к. зачастую носит 

агрессивный характер и отпугивает пользователей. 

Следующим этапом является система Web 3.0 которая на данный 

момент существует в рамках концепции, хотя отдельные ее элементы уже 

задействованы в работе «новых медиа». Центральная идея Web 3.0 – 

выстроить такую систему, при которой пользователь будет быстрее и точнее 

находить интересующую его информацию из надежных источников.  

Предполагается, что Web 3.0 будет представлять собой сеть 

узкоспециализированных информационных ресурсов. Эти интернет-ресурсы 

будут содержать в себе все необходимые инструменты для того, чтобы 

позволить пользователю максимально эффективно осуществлять свою 

деятельность, в соответствии с его интересами или профессиональной 

деятельностью. В основе модели Web 3.0 лежит принцип «живого поиска». 

Этот принцип подразумевает, что отбор информации по ключевым словам 

будут вести не роботы, а живые люди, специалисты в своих областях, с 

которыми можно обсудить все возникающие вопросы
101

. 

Ключевое отличие Web 3.0 от Web 2.0 заключается в том, что в рамках 

новой модели пользователи смогут не только создавать контент, но также 

получат возможность выступить в качестве эксперта и оценивать, насколько 

данная информация качественна и полезна
102

. О примении экспертов писали 

классики теории коммуникации такие как Лассуэл и Липман. Они считали, 

что контроль над сбором и распространением информации следует передать 
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в руки благотворящей технократии - интеллектуальной элиты, которая бы с 

помощью научных методов отделяла факты от вымысла и принимала 

правильные решения о том, кто должен получать ту или иную 

информацию
103

. 

Примером интернет-ресурса, где уже сегодня используется подобная 

технология является один из сайтов-генераторов контента – Pikabu.ru. Его 

система рейтинга, наличие поиска по тегам, свободное комментирование и 

ненормированный объем информации, которую можно загрузить, позволяют 

пользователям получать информацию только из тех сфер, которые 

интересуют пользователя, которая, к тому же, проверена его 

единомышленниками. Такую модель предлагал, в рамках своей концепции 

коммуникативного действия, Ю. Хабермас. Он предлагал диалогичный поиск 

истины, в процессе социальной коммуникации, направленной на консенсус. 

Диалогичность предполагает не субъект-объектную, а межсубъектную 

коммуникацию
104

. 

Отмечается, что Web 3.0 обладает высоким инновационным 

потенциалом: данная модель может способствовать техническому прогрессу 

медиасферы, а также существенно упростить коммуникацию между 

пользователями в медиа-пространстве. Реализации последней цели может 

послужить появление интегрированной интерактивной связи в социальных 

сетях (например, сотрудничество Skype с Facebook), а также адаптация 

социальных сетей под сенсорные компьютеры и новые операционные 

системы и др
105

. 

Однако наравне с многообещающими возможностями, которые 

открывает перед миром Web 3.0, данная модель предполагает также ряд 

проблем, с которыми может столкнуться пользователь. 

                                                 
103

 Бакулев Г.П.  Теория пропаганды: классики/ Г.П. Бакулев// Ученые записки Российского 

государственного социального университета. 2013. Т. 2. № 3 (116). С. 19 
104

 Чекушкина Е.Н. Коммуникативная теория Ю. Хабермаса и культура информационного общества// Е.Н. 

Чекушкина/ Теория и практика общественного развития. 2014. № 1. С. 26. 
105

 Докторович А.Б. Роль социальных сетей в развитии общества и экономики России/ А.Б. Докторович, Д.Н. 

Монахов, Г.А. Монахова//Производство и время. 2013. №3. С. 109 



64 

 

Во-первых, это проблема авторитетности общественного мнения и 

«экспертности». Данную проблему можно рассмотреть с двух ракурсов. С 

одной стороны, человек как существо социальное подвержен давлению 

общественного мнения. В данном контексте всегда есть риск потерять 

собственную идентичность под влиянием наиболее распространенной в 

обществе точки зрения, которую человек поддерживает, чтобы не 

подвергнуться остракизму и соответствовать социальным ожиданиям. С 

другой стороны, вполне возможна ситуация, при которой общественное 

мнение будет сформировано лже-экспертами или предвзятыми экспертами, 

цель которых направить общество в выгодное им русло. Еще один классик 

теории коммуникации Д. Дьюи отрицал идеи Лассуэла и Липманна о 

необходимости технократии и технократической интеллектуальной элиты. 

Он считал, что люди сами способны научится управлять потоками 

поступающей к ним информации, и тем самым способны защищать себя от 

пропаганды чуждых идей
106

.  

Во-вторых, проблема иерархичности сетевых сообществ. В каждом 

сетевом сообществе есть «ядро» – группа пользователей, которая занимается 

производством информации и осуществляет модераторскую деятельность. 

Среди основных функций «ядра» – блокировка информации, которая не 

соответствует правилам сообщества, «бан» пользователей-нарушителей. В 

текущих реалиях, когда полезная информация зачастую носит 

противоречивый характер, представители ядра предпочитают 

перестраховываться и «банить» всех сомнительных пользователей, что 

существенно сказывается на скорости и качестве поиска информации. 

Четвертая проблема – интернет-фейки – интернет-личности, которых не 

существует в действительности. Под «фейком» (от англ. «fake» ‘фальшивый, 

ненастоящий’) принято считать что-либо лживое, не соответствующее 
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действительности, поддельное, вводящее в заблуждение
107

. В глобальном 

смысле под фейками в интернете принято понимать например: интернет-

«утки», псевдоновости (фейковые новости), фото- и видеоподделки, 

аккаунты в твиттере, заведомо ложного содержания, мошеннические сайты с 

фальшивыми комментариями от несуществующих пользователей и др.
108

 

Однако, в рамках нашего исследования, нас в первую очередь интересует 

феномен фейковых интернет-личностей. С.В. Володенков отмечает что, 

реальная современная практика показывает, что общественное мнение в 

интернете, как правило, формируется именно при помощи фейков (или 

киберсимулякров), которые выполняют функцию вброса, распространения и 

интерпретации значимой для общества политической информации
109

. Это 

способствует созданию иллюзии существования общественного мнения по 

конкретным вопросам. За фейками в социальных сетях могут стоять 

конкретные организации или институты. Например, ВВС США в 2010 г. 

заказали разработку программы «Persona Management Software» (PMS). Цель 

данной программы – создание и управление фейковыми аккаунтами на 

сайтах социальных сетей
110

. Кроме того, в 2010 г. правительство США 

заключило договор с компанией HBGary Federal на разработку аналогичной 

PMS компьютерной программы, которая бы создавала и вела «фейковые 

аккаунты» с целью продвижения проправительственной точки зрения, а 

также отслеживала общественное мнение по наиболее актуальным 

вопросам
111

. 

Следующая проблема – сбор информации о пользователе и его 

интересах с целью упрощения поиска необходимой ему информации. Это 

                                                 
107

Фейк/ Викисловарь // URL:https://ru.wiktionary.org/wiki/фейк  (дата обращения 3.09.2019) 
108

 Русакова О.Ф. Политический медиадискурс и медиатизация политики как концепты политической 

коммуникативистики/ О.Ф. Русакова,  Е.Г. Грибовод // Научный ежегодник Института философии и права 

Уральского отделения Российской академии наук. 2014. Т. 14. № 4. С. 65-77.  
109

 Володенков С.В. Киберсимулякры как инструмент виртуализации современной массовой политической 

коммуникации // Информационные войны. 2014, №4, С. 19 с.18-21 
110

 U.S. Air Force. Persona Management Software. URL: 

http://seankerrigan.com/docs/PersonaManagementSoftware.pdf (дата обращения 19.08.2018) 
111

 De Aenigmate/ О Тайне. Сборник научных трудов. А.И. Фурсов (сост.). 2-е изд. М.: Товарищество 

научных изданий КМК. 2017. С. 507 

https://ru.wiktionary.org/wiki/фейк
http://seankerrigan.com/docs/PersonaManagementSoftware.pdf


66 

 

создает угрозу для безопасности личных данных. На основе собранной 

информации может быть сформирован «виртуально-психологический 

портрет пользователя», который является эффективным инструментом 

управления личностью.  

Наконец, последняя проблема – «дихотомия анонимности». Суть 

проблемы в том, что модель Web 3.0 не предлагает решения конфликта, в 

котором с давних пор борются два лагеря. Представители первого выступают 

за право анонимности в интернете, представители второго – наоборот, 

выступают за открытость имен и обязательную регистрацию в сети каждого 

пользователя. Согласно опросу «Левада-Центр», в 2017 г. к идее 

персонифицировать социальные сети и Интернет положительно отнеслись 

около 40% россиян, тогда как в 2012 году эту идею поддерживали 24%. 

Негативно идею восприняли 26% респондентов
112

. В России «дихотомия 

анонимности» усугубляется угрозой создания экстремистских организаций 

сетевого типа, для которых характерен автономный способ существования
113

. 

Сущность этого типа деятельности заключается в функционировании 

сообщества по принципу «виноградная гроздь»: предполагается отсутствие 

единого руководства при наличии множества локальных центров 

управления
114

. Именно благодаря сетевым структурам и анонимности их 

пользователей возможно осуществление противозаконной деятельности.  

Модель Web 3.0 предполагает следующие особенности политики: 

1. Создание специальных групп или отделов, которые будут подбирать 

информацию по запросу пользователя таким образом, чтобы привлечь его 

интерес к конкретным политическим событиям, организациям, мнениям. 

2. Создание узкоспециализированных политических ресурсов. 

Специализация будет основываться на идеях, ценностях и установках 
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которые продвигает ресурс. Сегодня прообразом таких политических 

ресурсов являются политические «паблики» Вконтакте.  

3. Возможность создания политического профиля любого интернет-

пользователя. Анализируя запросы пользователя, информацию на его 

странице в социальных сетях, его комментарии, политтехнологи и любые 

другие заинтересованные лица смогут определять политические взгляды и 

предпочтения человека, не вступая в прямой контакт с ним. Это позволит 

эффективнее подбирать и предоставлять пользователю политическую 

информацию с целью изменить или утвердить его политические 

предпочтения.  

Обобщая особенности политики в контексте Web 3.0, мы можем сделать 

вывод, что данная модель существенно расширит возможности 

политического манипулирования в интернете и предоставит 

заинтересованным лицам эффективные инструменты для управления 

политическим сознанием рядовых пользователей. В этом плане ризоморфная 

политическая манипуляция – лишь первый шаг к усложнению механизма 

политического манипулирования в виртуальном пространстве. 

Внимательно рассмотрев особенности Web 1.0–3.0, мы можем увидеть, 

что в данный момент в виртуальном пространстве полностью реализуется 

модель Web 2.0 и элементы модели Web 3.0. На основе этих данных мы 

можем обобщить особенности интернет-коммуникации.  

Первое, что следует отметить, интернет – это медиа, но не масс-медиа
115

. 

Структуры масс-медиа, как правило, имеют линейную коммуникативную 

направленность от одного многим, в то время как коммуникация в интернете 

имеет больше вариантов: от одного многим, от многих ко многим, от одного 

к одному, от многих к одному.  

Во-вторых, деятельность человека в интернете существенно отличается 

от взаимодействия личности с традиционными СМИ, где информация 
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предоставляется пользователю в готовом виде. Как отмечает Е. В. Шапкина, 

чтобы получить информацию в интернете, потребитель должен проявить 

активность, а в некоторых случаях и интеллектуальные усилия для 

получения необходимых ему материалов и данных
116

. 

Третья особенность интернет-коммуникации – синтетичность и 

фрагментарность. Интернет представляет собой смесь всех возможных 

средств коммуникации, в связи с этим человек в сети может общаться не 

только с помощью слов и текста, но и посредством других инструментов: 

видео, аудио, изобразительных (фото, мемы, демотиваторы, комиксы) 

материалов. Однако многообразие форм и методов обмена информацией 

часто приводит к дроблению информационных потоков, в результате чего 

человек не может составить общее представление о событии или персоне. 

Четвертая характеристика – экспансивный характер развития интернета 

и огромная аудитория. Интернет переключает внимание людей с 

традиционных СМИ на новые способы получения информации и обмена ею, 

свойственные только глобальной сети: блоги, интернет-сообщества, 

социальные сети. Колоссальный набор коммуникационных инструментов, 

который предлагает человеку интернет, играет решающую роль при захвате 

аудитории.  

Немаловажной особенностью интернет-коммуникации является высокая 

скорость, обеспеченная компьютеризацией населения планеты. Неразрывно 

связана с ней шестая характеристика – невозможность отследить 

первоисточник информации и идентифицировать ее автора
117

. Сложность в 

поиске места, где был произведен «вброс», и определении автора материалов 

обусловлена именно высокой скоростью распространения материалов, а 

также неограниченными масштабами сети и возможностью пользователей 
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сохранять анонимность в сети.  

Рассмотренные особенности интернет-коммуникации позволяют нам 

подтвердить распространенное мнение о том, что интернет сегодня является 

основным средством коммуникации. Интернет – это платформа, где каждый, 

независимо от пола, возраста, экономического или социального статуса, 

имеет возможность выразить идеи и мнения, вступить в дискуссию и 

объединиться с единомышленниками, проявить инициативу и реализовывать 

социально-значимую деятельность
118

. Всѐ перечисленное является 

элементами политической коммуникации, поэтому мы можем сделать вывод, 

что именно интернет является основной площадкой политической 

коммуникации, а значит и политической манипуляции.  

В связи с этим мы считаем необходимым подробно рассмотреть формы 

осуществления политической коммуникации в интернете, чтобы определить, 

какая из них предоставляет наибольшее количество возможностей для 

осуществления ризоморфной политической манипуляции. Среди основных 

каналов политической манипуляции мы выделяем: 

● электронная почта (Gmail, Mail.ru, Яндекс-почта) 

● мессенджеры (Whatsapp, Viber, Telegram) 

● блоги (текстовые – Live journal, видео – YouTube, Periscope; 

аудиоподкасты) 

● новостные сайты («Коммерсант», «Риа-новости», «Свободная 

пресса», «Лента» и др.) 

● сайты органов государственной власти (сайт президента России - 

http://kremlin.ru, сайт Государственной думы РФ - 

http://www.duma.gov.ru) 

● сайты политических партий ("Единая Россия" - http://er.ru, КПРФ 

- www.cprf.ru, ЛДПР - https://ldpr.ru/)  

● сайты государственных услуг: http://www.gosuslugi.ru. 

                                                 
118

 Saran V. Media manipulation and psychological war in Ukraine and the Republic of Moldova / Vladislav Saran// 

CES Working Papers. – 2016. – Vol. VIII, Iss. 4. – P. 742 

http://kremlin.ru/
http://www.duma.gov.ru/
http://er.ru/
http://www.cprf.ru/
https://ldpr.ru/
http://www.gosuslugi.ru/


70 

 

● сайты исследовательских политологических организаций, 

институтов и лабораторий (ФОМ, ВЦИОМ, Фонд эффективной 

политики и др.). 

● персональные сайты и блоги политиков, общественных деятелей, 

персональные сайты граждан, политических активистов (блоги). 

● социальные сети («Вконтакте», «Facebook», «twitter» и др.) 

Каждая из этих форм обладает собственными отличительные 

свойствами, среди них: модели коммуникации, количество участников, 

скорость обмена информацией, количество каналов связи и др. Каждая 

форма подразумевает специфический способ осуществления политической 

манипуляции, однако, на наш взгляд, среди всех перечисленных интернет-

сервисов особенно выделяются социальные сети. Широкая мультиязычная 

аудитория, простота и доступность интерфейса, возможность прямого 

участия в создании, потреблении и распространении политического контента 

– всѐ перечисленное делает социальные сети доминирующей формой 

политической коммуникации в интернете. 

В интернете социальная сеть – это программный сервис, площадка для 

взаимодействия людей в различных группах
119

. Пользователи социальных 

сетей объединяются по различным основаниям (например, по политическим 

интересам или предпочтениям) и в результате создают сетевое сообщество, 

которое, на наш взгляд, является наиболее сильным и влиятельным актором 

политической коммуникации в интернете. 

Сетевые сообщества обладают четырьмя ключевыми характеристиками.  

Первая характеристика – специфическая структура объединения 

пользователей в сети. «Сущность сетевого принципа организации состоит в 

замене многоуровневой иерархии сетью автономных единиц и в отказе от 
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административных механизмов координации», – пишет А. В. Соколов
120

. Как 

отмечает А. И. Фурсов, современные интернет-сообщества имеют достаточно 

выраженную структуру, характерной чертой которой являются развитые 

горизонтальные коммуникационные связи
121

. Общение в сетевых группах 

осуществляется на равных, что, в свою очередь, приводит к упрощению 

формирования групповой идентичности. А.И. Фурсов также утверждает, что 

характер сетевых сообществ – неиерархический, ризомный. Сетевые 

сообщества не предполагают центра и верха, а потому практически 

неуязвимы для институционально-иерархических структур
122

. При этом сами 

сетевые сообщества могут без труда внедриться в институциональные и 

направить их работу в выгодное русло. Ниже мы более детально опишем 

данный феномен. 

Вторая характеристика – наличие у акторов сетевых сообществ 

определѐнных ресурсов
123

. Ими являются: количество друзей и подписчиков 

с социальных сетях, статус по отношению к другим членам сетевого 

сообщества, собственные каналы трансляции политического контента и др. 

Чем больше в сообществе пользователей, обладающих масштабными 

ресурсами, тем более влиятельным становится это сетевое сообщество, т.к. 

его идеи будут транслироваться не только на внутреннюю аудиторию (тех, 

кто вступил в группу/подписался на паблик), но и на внешнюю аудиторию 

(тех, кто по каким-то причинам является лишь потребителем информации, 

солидарным с транслируемыми идеями). Это обеспечивает сообществу 

постоянный приток новых участников и расширение публики. Новые 

пользователи, со временем могут принять системную точку зрения, 
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определяющую роли и правила игры данного интернет сообщества
124

. В 

конечном итоге активное вступление новых членов в интернет-сообщество 

может привести к тому, что новый член оценивает и интегрирует различные 

перспективы своего участия в сетевом сообществе, с помощью формальных 

механизмов согласия, договора, объективной беспристрастности и 

соответствующих процессов происходящих в сообществе
125

. Другими 

словами, он принимает позиции и установки данного сообщества.  

Третья характеристика – коммуникация с помощью виртуального 

портрета личности, который создается человеком при регистрации в 

социальной сети и выступает в качестве посредника в коммуникационном 

процессе
126

. Виртуальный портрет – это профиль пользователя, где он 

указывает данные о себе: ФИО, место жительства, опыт работы, 

вероисповедание, интересы и другую информацию. Важно понимать, что на 

современном этапе развития интернета человек имеет полную свободу при 

создании своего профиля в социальных сетях: никто не имеет права 

требовать от него документального доказательства достоверности 

предоставленной информации. Это, с одной стороны, открывает перед 

человеком широкий диапазон возможностей по созданию того образа, 

который будет наиболее выигрышным в стремлении личности достичь 

каких-либо (в частности – политических) целей. При этом человек может 

использовать информацию, которая не является правдой, и которую сложно 

будет проверить через открытые источники. С другой стороны, пользователь 

может создать несколько разных профилей и действовать одновременно в 

разных направлениях, участвуя в деятельности различных сетевых 

сообществ, которые вполне могут быть враждебными по отношению друг к 

другу. Здесь речь идет уже не столько о профиле реального человека, сколько 

«фейке». Существует несколько вариантов «фейков»: 1 – фейк, созданный в 
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сети на основе реально существующей личности; 2 – фейк, созданный с нуля, 

т.е. в реальности такого человека не существует. 

Четвертая особенность – формирование у участников сетевого 

сообщества коллективной идентичности на основе принципа «свой-чужой». 

Особенно ярко это выражается в политическом контексте. Кэрол Сун 

предлагает три характеристики коллективной идентичности
127

: 

● осознание общности среди членов группы, чувство 

принадлежности к той же самой окружающей среде или сообществу. 

Наиболее ярко это выражено в стремлении пользователей найти 

единомышленников в политической среде. 

● идентичность группы выражена через отличительные социальные 

и культурные черты, которые выделяют одну группу на фоне других. В 

политике это выражено в приверженности к каким-либо политическим 

взглядам, в поддержке определенных политических акторов, в 

стремлении к тем или иным политическим действиям.  

● наличие общего врага. Участники сетевого сообщества могут 

определить для себя общего противника или выражать явную 

оппозицию какой-то культуре/мировоззренческой системе, что 

способствует формированию у них границ или «маркера» идентичности.  

● существование устойчивых социальных норм в качестве 

регуляторов поведения людей. При этом люди в сетевых сообществах 

вынуждены соответствовать определѐнным социальным ролям, тем 

самым находится в зоне легитимности действующих в сообществе норм. 

Следовательно, если оказаться вне зоны данных норм, то член 

сообщества выпадает из системы взаимоотношений с этим 

сообществом
128

. Осуществляется это путем «бана» пользователя.  

Пятая и ключевая особенность сетевого сообщества – формирование 

собственной виртуальной реальности, на основе которой и складывается 
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виртуальное сообщество, обладающее всеми признаками реальной 

социальной группы: социальными границами, социокультурной средой, 

правилами взаимодействия
129

. На наш взгляд, сущность сетевых сообществ, 

социальных сетей и интернета в целом лаконично и точно выразил Валерий 

Соловей, отметив, что «великая чудодейственная сила интернета в том, 

что он позволяет каждому человеку обрести собственное гетто, оказаться 

среди своих – по духу, по ценностям, по идеологии, по образу жизни»
130

.  

Точку зрения Валерия Соловея поддерживает американский 

исследователь Й. Солер, который определяет интернет как место безопасной 

пробы разных ролей, позиций и возможных идентичностей; это своего рода 

тренажер для «Я», которое человек собирается предъявить миру
131

. В то же 

время интернет может привести к так называемому «расщеплению 

личности». Речь идет о том, что человек по-разному себя идентифицирует и 

применяет разные модели в реальном и виртуальном мирах. Зачастую 

человек создает в виртуальной реальности симулякр – «копию, не имеющею 

оригинала в реальности». В контексте политической коммуникации это 

проявляется в трансформации тех или иных феноменов политической 

реальности под воздействием искусственно созданных и поддерживаемых в 

политической виртуальности новых элементов данного феномена
132

. 

 В результате мы имеем дело, с одной стороны, со слиянием 

«реального» человека и человека «виртуального» (симулякр), что выражается 

в переносе личностью элементов виртуального мира в реальный и наоборот. 

С другой стороны, как уже отмечалось выше, мы сталкиваемся с раздвоением 

целостности индивида, который одновременно находится в двух измерениях 

– реальном и виртуальном. Это может привести к нарушению восприятия 
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человеком действительности
133

. Всѐ перечисленное демонстрирует, 

насколько существенным сегодня является влияние виртуальности на жизнь 

рядового интернет-пользователя. 

Что мы знаем о феномене виртуальной реальности и почему он так 

привлекателен и так опасен для нас? С латинского слово virtus переводится 

как «высшая способность»
134

. Одним их главных теоретиков 

«виртуальности» является Жан Бодрийяр. В своей теории он указывает на 

возможность полного «выпадения» личности человека из реальности при 

взаимодействии с виртуальностью. Это обусловлено действием феномена, 

который Ж. Бодрийяр называл «полиментализмом». Полиментализм – это 

постоянный переход из виртуальности в реальность и обратно
135

. В 

политическом контексте можно объяснить суть данного процесса как 

перенос политических взглядов, ценностей и убеждений, сформированных в 

виртуальном мире, в реальный мир. Получая политическую информацию в 

различных сетевых сообществх, человек формирует собственную 

политическую картину мира. В результате его виртуальная политическая 

активность может перейти в реальную. 

Мы выделяем следующие формы политической активности в интернете: 

● Обсуждение политических событий; 

● Производство политического контента (новости, мемы, 

аналитика); 

● Распространение политической информации (новости, 

программы, блоги, литература и др.); 

● Потребление политической информации (через новостные сайты, 

других пользователей, мемы, блоги и др.); 

● Формирование политических движений, групп, сообществ; 
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● Формирование сетевых политический групп и пабликов («Сатира 

без позитива», «Русские Онлайн», «Политика», «Лентач», «Острая 

политика» и др.); 

● Сбор подписей для петиций онлайн (change.org); 

● Призывы к участию в митингах, демонстрациях и иных 

политических событиях; 

Результатом осуществления полиментализма как влияния виртуального 

политического мира на личность могут быть следующие формы 

политической активности в реальности: 

● Участие в голосовании на выборах различного уровня; 

● Участие в митингах, демонстрациях; 

● Осуществление политической агитации на улице; 

● Организация референдумов и голосований различного уровня; 

● Формирование политических движений и партий. 

Характерной чертой сетевых сообществ в виртуальности, которая 

сегодня часто переносится и в реальность является наличие определѐнных 

образцов – универсально распознаваемых форм, которые позволяют 

пользователям самоидентифицироваться и определять единомышленников в 

интернет-пространстве
136

. На наш взгляд, данной универсальностью 

обладают политические интернет-мемы.  

В первом параграфе нами была дана общая характеристика мема как 

феномена и в частности – интернет-мема. Теперь мы рассмотрим интернет-

мем в политическом контексте как единицу политической интернет-

манипуляции. 

 Интернет-мемы – это определенные изображения или идиомы, 

имеющие фиксированный смысл и изменяющуюся, «мутирующую» 
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форму
137

. Мемы (наравне с хэштегами) выступают инструментами цифровой 

стигматизации, которые позволяют быстро и удобно интерпретировать 

любое политическое событие, явление или процесс138
. 

Политические мемы содержат в себе самую разную информацию: 

новости, события, персоналии, высказывания и т.д. При этом каждый мем 

имеет свое собственное значение. Примерами мемов могут служить мелодии, 

идеи, популярные «словечки», картинки, комиксы и выражения
139

, например: 

«Партия жуликов и воров», «Превед-медвед», «Обама-обезьяна», «Трамп – 

агент кремля», «Он вам не Димон» и так далее. 

Мемы создаются и распространяются по глобальной сети самими 

пользователями, в связи с чем многие ученые рассматриваются мем как 

специфическую форму интернет-коммуникации. Условно такой способ 

коммуникации можно назвать «мемовым». Сущность данной формы 

коммуникации заключается в том, что пользователи передают друг другу 

меметические сообщения, тем самым подчеркивая свою принадлежность к 

определенным сетевым сообществам, а также выражая свои политические 

взгляды. В зависимости от информационного контекста мемы позволяют 

определить, с каким сетевым сообществом солидарен пользователь, каких 

политических взглядов он придерживается, какими политическими 

событиями интересуется. Следовательно, чтобы стать инструментом 

интернет-коммуникации, мем должен обладать достаточной 

привлекательностью: он должен быть интересен по своему смысловому и 

эмоциональному содержанию человеку или группе, идеи которых он в себе 

несет
140

. Тем самым язык мемов задает нормы коммуникативного 

взаимодействия, в процессе которого интернет-коммуникация через мемы 
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становится своеобразным «переводом» языковых высказываний, 

способствующий достижению взаимопонимания между интернет-

пользователями141
. 

Для интернет-мема плодовитость гораздо важнее, чем долговечность
142

. 

Обусловлено это тем, что мемы чаще всего являются отражением актуальных 

событий, происходящих в мире. Срок жизни мемов, основывается на 

продолжительности циркуляции в интернете информации о том или ином 

политическом событии. Показателем эффективности мема является то, 

сколько времени люди тратят на его распространение среди своего 

окружения
143

. Главной особенностью интернет-мемов и политических 

интернет-мемов, в частности, выступает «вирусность» или 

ауторепликация
144

. 

Ричард Броуди в своей работе «Психические вирусы» утверждает, что 

интернет-мемы формирую три больших группы
145

. Данная классификация 

подходит также для политических интернет-мемов. 

Стратегическая группа. Политические интернет-мемы в данной группе 

содержат в себе призыв совершить какие-либо политические действия и 

демонстрируют возможные последствия отклика на этот призыв и его 

игнорирования. При потреблении политических интернет-мемов такого типа 

в сознании пользователей формируются причинно-следственные связи и, как 

результат, соответствующие паттерны политического поведения. 

Группа ассоциаций. Особенность политических интернет-мемов данной 

группы – их взаимосвязь с другими политическими интернет-мемами, 

сформированная по принципу ассоциаций. Когда в поле зрения пользователя 

появляется один политический интернет-мем, в его памяти мгновенно 
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возникает другой(ие), что приводит к аналогичному прошлому опыту 

чувству в отношении мема, который человек воспринимает в данный момент. 

Проведенный нами контент-анализ, результаты которого представлены в 

четвертом параграфе, показал, что политические интернет-мемы в 

большинстве случаев имеют сильную ассоциативную связь с мировым 

кинематографом. Использование кадров и цитат из известных кинофильмов 

при создании политических интернет-мемов, во-первых, оставляет яркий 

отпечаток в памяти пользователя; во-вторых, провоцирует пользователя на 

эмоциональный отклик; в-третьих, высвечивает юмористический подтекст 

мема, а значит, делает мем понятным и доступным, по крайней мере, для той 

части целевой аудитории, которая знакома с кинокартиной, к которой 

отсылает зрителя политический мем.  

Группа категорий. Мемы в данной группе являются 

противоположностью рассмотренных выше. С помощью мемов подобного 

типа пользователи классифицируют и структурируют поступающую 

информацию. В каждом политическом интернет-меме данной группы 

содержится ярлык, стереотип или другой индикатор, указывающий, к какой 

категории относится данный интернет-мем. В качестве категории чаще всего 

выступает сетевое сообщество, к которому, возможно, относится автор 

данного политического интернет-мема. Кроме того, в качестве категорий 

могут выступать политические деятели и события, политические течения и 

организации и т.д. 

Следует отметить, что, с нашей точки зрения, разделение интернет-

мемов на группы весьма условно. Интернет-мем – феномен конвергентный, 

включающий в себя преимущества нескольких групп одновременно. Это 

свойство позволяет интернет-мемам, а особенно – политическим интернет-

мемам, оказывать еще более эффективное воздействие на пользователей.  

Политические интернет-мемы обладают рядом функций: 

1. Выражение политического мнения; 

2. Высмеивание политического события или персоны.  
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3. Привлечение внимания к определенному событию или персоне. 

4. Пропаганда определѐнных ценностей и взглядов на исторические 

или текущие политические события146; 

5. Создание или повышение имиджа политика
147

; 

6. Упрощение восприятия политической информации. 

Анализ специфики социальных сетей и политической коммуникация с 

помощью меметических средств позволяет нам рассмотреть, в чем 

заключается ризомность интернета. Ризома состоит из множества узлов и 

каналов связи, которые эти узлы соединяют (приложение Г). В социальной 

сети «узлы» могут быть представлены различными политические группами, 

пабликами, чатами, а также отдельными пользователями, имеющими 

большую популярность в сети. Размеры узла зависят от количества 

подписчиков («друзей») или участников группы: чем больше пользователей 

сосредоточено в узле, тем узел крупнее. Чем крупнее узел, тем шире сеть 

каналов связи этого узла, т.к. каждый пользователь является потенциальным 

распространителем информации. Таким образом, очевидно, что ключевой 

показатель авторитетности и влиятельности узла в социальной сети – 

количество поддерживающих его пользователей. 

Важно понимать, что один человек может поддерживать большое число 

узлов, что, в результате, связывает эти узлы между собой, приближает их 

друг к другу. Между взаимосвязанными узлами информация передается 

хаотично и с высокой скоростью, что придает ей вирусный характер. 

Потребляя информацию с разных, иногда диаметрально противоположных 

по содержательной направленности, узлов, пользователь оказывается не 

способен воспринимать информацию каждого конкретного узла целостно, 

ему удается делать это лишь фрагментарно. В результате у человека 

появляется необходимость упорядочить поступающую информацию путем 
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рационализации, которая помогает ему сформировать понятную картину 

мира. Эрих Фромм определял рационализацию как «стремление человека 

увязать свои собственные желания с уже существующими явлениями». 

Рационализация лишь подкрепляет эмоциональное предубеждение, уже 

существующее в человеке, создавая искусственные взаимосвязи между тем, 

что человек уже знает и понимает, и тем, что является для него новым и 

неизвестным
148

. Рационализация является одним из самых сильных эффектов 

ризоморфной политической манипуляции. 

Обобщая информационные материалы, представленные в первом и 

втором параграфе, мы можем попытаться сконструировать примерную 

модель осуществления ризоморфной политической манипуляции в интернете 

(см. приложение Д). 

Первый этап. На данном этапе политические сетевые сообщества 

отслеживают актуальные политические события. 

Второй этап. Определив наиболее актуальные события, которые 

происходят в мире, как правило, модераторы или рядовые участники 

сетевого сообщества осуществляют «вброс» контента (политического 

интернет-мема) в информационное поле. Мем может быть создан в самых 

различных формах:  

1. Визуальная форма (картинки, макросы, демотиваторы, 

«эдвайсы», комиксы, «фотожабы); 

2. Аудио форма (песни, известные саундтреки, слоганы, девизы); 

3. Текстовая форма (любые словесные выражения, в том числе, 

цитаты, неологизмы, короткие юмористические стихотворения);  

4. Смешанная форма (видеоролики). 

Третий этап. Распространение контента участниками сетевого 

сообщества путем «репоста» на свои страницы или отправления друзьям 

через личные сообщения, с помощью сохранения контента на электронном 
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носителе (компьютере, смартфоне, планшете), а также посредством передачи 

в другие «узлы» сети: мессенджеры, чаты, форумы, блоги и др.  

Четвертый этап. Создание тематических аналогов «вброшенных» 

политических интернет-мемов.  

Пятый этап. Потребление политического контента без участия в его 

распространении.  

Шестой этап. Формирование собственной точки зрения пользователя 

относительно поступившей информации. Именно на этом этапе 

осуществляется процесс рационализации.  

Седьмой этап. Формирование политической установки. Мы выделяем 

следующие типы политических установок: 

Установка на активное участие в политике. Установка данного типа 

мобилизует пользователя для осуществления политической активности как в 

виртуальном, так и в реальном мире.  

Установка активной заинтересованности к текущему политическому 

процессу. Данная установка проявляется в увлеченности пользователя 

протекающим политическим процессом, побуждает его отслеживать 

происходящие политические события и собирать информацию о них. 

Впоследствии установка заинтересованности может трансформироваться в 

установку на активное участие в политике. 

Установка пассивной заинтересованности. При наличии установки 

такого типа пользователь имеет обобщенное представление о политических 

событиях, однако, он не проявляет к ним интереса и не осуществляет 

целенаправленной деятельности, чтобы быть в курсе событий. Тем не менее, 

в определенных условиях данная установка может перейти из пассивной в 

активную. В качестве примера подобных условий можно привести: 

информационное давление, активное обсуждение темы в сетевом 

сообществе, активный интерес ближайшего окружения пользователя к 

текущему политическому процессу.  
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Установка безучастности. Данная установка проявляется в полном 

отсутствии интереса к текущим политическим событием.  

Политическая установка игнорирования. Данная политическая 

установка отличается от предыдущей тем, что пользователь намеренно 

игнорирует поступающую политическую информацию.  

По результатам исследования, представленного в первой главе, мы 

пришли к следующим выводам. 

В первом параграфе мы пришли к выводу, что политическое 

манипулирование как феномен политической коммуникации носит 

динамичный характер и изменяется с течением времени под воздействием 

самых разных факторов, ключевым из которых является развитие средств 

массовой информации и коммуникации. Существует множество самых 

разных теорий манипулирования, в частности – манипулирования в сфере 

политики, однако они отвечают вызовам информационной среды XXI века 

лишь отчасти, так как в них не освещаются некоторые существенные 

характеристики политического манипулирования в «новых медиа», особенно 

– в интернете.  

Нами была осуществлена попытка дополнить существующие теории 

анализом специфики политического манипулирования на современном этапе 

развития интернета. В процессе исследования мы пришли к выводу, что 

линейный характер политического манипулирования с развитием медийных 

средств и информационных технологий трансформировался в ризоморфный. 

Основополагающей характеристикой ризоморфной политической 

манипуляции является размывание границ между субъектом и объектом 

манипуляции. Между тем, в самых популярных теориях политического 

манипулирования именно наличие субъекта, преследующего собственные 

корыстные цели, придает процессу манипуляции этическую окрашенность, 

причем, как правило, негативную. Если же рассматривать политическое 

манипулирование как процесс, где отсутствуют границы между субъектом и 
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объектом, можно рассмотреть данный феномен вне этической оценки, 

изучить его как данность информационной эпохи – XXI века. 

Во втором параграфе мы ставили цель проанализировать интернет как 

основную платформу применения ризоморфной политической манипуляции. 

В ходе анализа мы уделили внимание истории развития интернета и его 

моделей, и обнаружили, что сегодня глобальная сеть работает 

преимущественно в соответствии с моделью Web 2.0. Реализация модели 

Web 2.0 привела к расцвету политической сферы в виртуальности, т.к. 

именно на этапе трансформации Web 1.0 в Web 2.0 интернет стал для 

пользователей свободным пространством, где есть возможность выражать 

свою политическую позицию самыми разными способами, а также вступать в 

коммуникацию как с рядовыми пользователями сети – обычными 

гражданами, так и с лидерами общественного мнения, политиками и 

чиновниками. Однако, как уже неоднократно отмечалось выше, медийная 

сфера очень динамична, что обусловливает постепенное внедрение в модель 

Web 2.0 элементов Web 3.0. Последняя, хоть и представляется 

исследователям эффективным средством виртуальной коммуникации, несет в 

себе ряд угроз, среди которых особенно выделяется создание новых, более 

изощренных инструментов политического манипулирования. 

Кроме того, мы изучили специфику сетевых сообществ и обнаружили, 

что в процессе ризоморфной политической манипуляции именно они играют 

ключевую роль, выступая в качестве «узлов ризомы». Мы также пришли к 

выводу, что в современном мире политическая коммуникация в 

виртуальности имеет свойство оказывать существенное воздействие на 

реальность, а политическая активность, начавшаяся в интернет-пространстве, 

часто перетекает в реальный мир. Отдельное внимание мы уделили 

специфике политических интернет-мемов, выделив их особенности, функции 

и классификацию.  

На основе проведенного исследования мы сконструировали примерную 

модель осуществления ризоморфной политической манипуляции. Нам 
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представляется актуальным применить эту модель для анализа технологий 

политического манипулирования в интернете, чтобы выявить те из них, 

которые имеют ризоморфный характер.  
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Глава 2. Теоретико-практические основы применения технологий 

политического манипулирования в интернете. 

§ 2.1 Современные технологии политической манипуляции в интернете. 
Интернет-коммуникация является инструментом создания и 

интерпретации политической действительности как виртуальной, так и 

реальной. Зачастую медиа-конструкты, созданные в виртуальности, выходят 

за пределы виртуального пространства – в реальный мир, где становятся 

конкурентами для реальных политических акторов
149

. Значительную роль в 

этом процессе играет политическое манипулирование.  

Данный параграф посвящен анализу современных технологий 

политической манипуляции в интернете. Перечисленные технологии были 

отобраны путем анализа отечественных и зарубежных, научных и 

публицистических источников. Критерием отбора технологий послужила их 

теоретическая и практическая адаптация к условиям современной интернет-

коммуникации, которые были рассмотрены в предыдущем параграфе.  

Целью параграфа является выделение из отобранных технологий 

политической манипуляции ризоморфных.  

Критерии ризоморфных технологий политической манипуляции: 

1. Отсутствие четко выраженного субъекта манипуляции; 

2. Отсутствие социально-политических и экономических 

идентификаторов объекта манипуляции; 

3. Активное участие интернет-пользователей в создании и 

распространении манипулятивного контента в социальных сетях; 

4. Хаотичный характер распространения информации. 

С нашей точки зрения, в наиболее общем виде можно классифицировать 

технологии политической манипуляции в интернете по трем большим 

группам:  

1. Векторная политическая манипуляция. Характеризуется ясно 

выраженным субъектом и объектом манипуляции, прямым воздействием на 
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объект манипуляции со стороны субъекта, целенаправленным выбором 

формы и содержания манипулятивного контента и инструментов его 

передачи на основе социально-культурных, экономических, политических 

характеристик объекта. 

2. Ризоморфная политическая манипуляция. Характеризуется 

отсутствием выраженных границ между субъектом или объектом 

манипуляции, отсутствием направленности, т.к. манипуляция ориентирована 

на максимально широкий охват аудитории. Контент создается и 

распространяется спонтанно, импульсивно, без учета отличительных 

характеристик целевой аудитории. 

3. Конвергентая, или гибридная политическая манипуляция. В 

данную группу входят технологии, которые обладают чертами как 

векторной, так и ризоморфной политической манипуляции.  

Первая группа, которая будет рассмотрена нами, включает в себя 

векторные технологии политического манипулирования. Следует отметить, 

что наиболее активно данные технологии использовались в «старых медиа», 

однако некоторые не теряют своей актуальности и по сей день.  

1. Технология введения в тоннельное сознание, или технология введения 

полярности 

«Тоннельное сознание» - это феномен, который подразумевает, что 

сознание человека сфокусировано на одной идее или идейной области, 

границы которой очерчены фреймами. Когда человек находится в состоянии 

тоннельного сознания, он не обращает внимания на то, что происходит за его 

пределами
150

. В результате мировоззрение человека искусственно сужается 

до области, выгодной манипулятору. 

Данная технология осуществляется в два этапа. Первый этап – создание 

в информационном среде объекта двух полярных друг другу точек зрения, 

каждая из которых носит эмоционально-этическую оценку, заданную 
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манипулятором («хороший-плохой», «добро-зло»). Второй этап – 

планомерное вытеснение из поля зрения объекта «плохой» позиции самыми 

различными средствами, например, апелляцией к общественному мнению. 

Результатом становится фокусировка внимания объекта манипуляции 

исключительно на «хорошей» позиции, вокруг которой он в дальнейшем 

конструирует свое мировоззрение и выстраивает поведение.  

Схожую с данной технологией природу и алгоритм осуществления 

имеет «технология негативного прогнозирования». Отличие заключается в 

том, что объекту манипуляции предлагаются не просто точки зрения, а 

варианты развития событий в будущем. При этом реализация «хорошего» 

прогноза требует осуществления определенных действий
151

. 

Примером реализации технологий тоннельного сознания и негативного 

прогнозирования является предвыборный ролик 2018 года под названием 

«Гей на передержке». В нем наглядно показан сценарий развития событий в 

стране («плохой» прогноз), который будет реализован, если граждане РФ не 

пойдут на выборы. Вывод, к которому приходит главный герой ролика, 

очевиден: чтобы не осуществился «плохой» прогноз, нужно выполнить 

условие воплощения в жизнь «хорошего» – проголосовать.  

2. Технология утечки информации из конфиденциальных источников  

Данная технология осуществляется по принципу дефицита, в связи с чем 

придает исключительную важность и ценность публикуемой информации
152

. 

«Секретная» информация воспринимается объектом манипуляции как 

«запретный плод»: человек испытывает острый интерес к содержанию 

манипулятивного контента и невольно может выступить в качестве его 

распространителя, чтобы показать себя референтной группе в качестве 

«носителя тайного знания» и таким образом повысить свой статус.  
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Примером осуществления данной технологии является «Зона Уэйта», 

которая содержит в себе информацию о закулисных политических интригах, 

секретных политических консультантах, механизмах создания политических 

товаров и отбора политических деятелей, а также о тайных раскладах 

политических сил в мире
153

. 

Технология утечки информации из конфиденциальных источников 

успешно используется для изучения общественного мнения относительно 

грядущих нововведений и для отвлечения внимания публики от более 

важной информации о политическом процессе в стране и в мире
154

. 

3. Ложная статистика  

Данная технология основывается на использовании интернет-опросов, 

которые выступают в качестве инструмента апелляции к общественному 

мнению. Манипулятивный эффект здесь достигается с помощью создания 

лже-опросов и подтасовкой результатов голосования. 

Примером использования данной технологии является открытое 

голосование в социальной сети «Вконтакте», где промежуточные результаты 

пользователь может увидеть сразу после того, как отдаст свой голос в пользу 

той или иной позиции. Интересным кейсом в данном контексте нам 

представляется предвыборный видеоролик, сюжет которого развивается 

именно вокруг опросов во «Вконтакте»
 155

. Видеоролик демонстрирует, как в 

различных пабликах происходит предварительное голосование за кандидатов 

на пост Президента РФ в 2018 году: в каждом из просмотренных сетевых 

сообществ с большим отрывом побеждает Павел Грудинин. 

4. Создание Лже-событий 

Суть данной технологии – создание в виртуальном пространстве 

информационных поводов об экстраординарных событиях, которые не 

происходили в реальности. Достоверность представленной информации, как 
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правило, подтверждается манипулятивными средствами, например, ссылкой 

на авторитеты (или лже-авторитеты). Цель, которую преследует 

манипуляторы, обращаясь к данной технологии, – увеличение посещаемости 

их пабликов/личных страниц в социальных сетях/сайтов/информационных 

порталов и т.д.  

Результатом использования данной технологии является подрыв 

мировоззренческой системы объекта манипуляции и ее пересмотр с учетом 

новой информации
156

. Кроме того, использование данной технологии 

существенно влияет на увеличение содержательного разрыва между 

политической виртуальностью и политической реальностью, что, в свою 

очередь, может привести к конфронтации между отдельными социальными 

группами в обществе
157

. 

5. Технология «копченой селедки» (red herring) 

Технология относится к классическим технологиям пропаганды
158

. 

Алгоритм осуществления технологии: вброс в информационое поле объекта 

манипуляции привлекательной, «сенсационной» информации, с целью 

отвлечения внимания от изучения материалов, невыгодных для 

манипулятора
159

.  

Данная технология особенно активно используется оппозиционными 

движениями в процессе их политической коммуникации в интернете: в 

сетевых сообществах транслируется преимущественно негативно 

окрашенная информация о ситуации в стране, а позитивные новости 

игнорируются. 

Следует отметить, что злоупотребление технологией «копченой 

селедки» ведет к возникновению «эффекта Стрейзанд»: укрывательство 
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какой-либо информации от аудитории мобилизует у объекта манипуляции 

интерес к скрываемым манипулятором материалам
160

. 

6. Технология «промывки мозгов»  

Сущность данной технологии была впервые раскрыта Робертом Джеем 

Лифтоном, который изучил ее на основе китайского опыта «исправления 

мышления». Нами технологии «промывки мозгов» будут рассмотрены на 

примере механизмов работы политических сетевых сообществ, которые 

можно интерпретировать как коммуникационную площадку с высоким 

«исправительным» потенциалом
161

. Алгоритм осуществления технологии 

предполагает реализацию нескольких этапов: 

1. Наполнение информационной среды локального интернет-

пространства контентом, соответствующим политической направленности 

сетевого сообщества. На данном этапе задаются содержательные рамки, в 

которых участнику сообщества следует мыслить.  

2. Искусственное и целенаправленное формирование у участников 

сообщества определенных паттернов поведения манипулятивными 

средствами, например, с помощью публикации материалов, авторами 

которых являются не модераторы группы или политические авторитеты 

сообщества, а его рядовые члены. Цель – сделать так, чтобы пользователь 

думал, что он действует полностью самостоятельно, а не является 

марионеткой в руках манипулятора
162

.  

3. Поляризация политического мира: разделение политических 

режимов, институтов, деятелей и т.д. на «абсолютно положительные» и 

«абсолютно отрицательные». Поддержка «абсолютно отрицательных» 

преследуется лидерами сообщества и его рядовыми участниками.  
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4. Пользователь, высказавший точку зрения, противоречащую мнению 

большинства, строго наказывается с последующим требованием признать 

свою неправоту. 

5. Поддержание ауры «святости и неприкосновенности» вокруг 

центрального положения, консолидирующего сетевое сообщество. 

«Исправление» убеждений тех участников группы, которые высказывали 

«неправильную» позицию. 

6. Проведение границ между той частью сетевого сообщества, чье 

мнение имеет право на существование, т.к. совпадает с центральным 

положением, и подгруппой, мнение которой не учитывается в силу его 

«неправомерности»
163

. 

Перечисленные технологии пользуются большим спросом в 

политическом виртуальном пространстве. Особенно часто они реализуются 

политическими акторами в период избирательной кампании, т.к. алгоритмы 

их осуществления являются простыми, понятными и проверенными 

временем.  

Технологии в следующей группе, которая будет рассмотрена нами, 

являются ризоморфными. Важная особенность, которая объединяет все 

технологии, представленные ниже, - сложность в их обнаружении. Кроме 

того, следует отметить, что на данный момент существует небольшое 

количество литературы, в которой данные технологии были бы подробно 

изучены. 

1. Технология «Sock puppet» 

Технология «Sock puppet» является элементом американского проекта 

«Искренний голос», изначально создавалась как инструмент для ведения 

психологической борьбы с сетевой деятельностью сторонников «Аль-Каиды» 

и других войск против коалиции в Ираке
164

. Технология представляет собой 
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программу, с помощью которой отдельный пользователь может создавать 

десятки фейковых аккаунтов в виртуальном пространстве и управлять ими
165

. 

Цель использования технологии – привлечь внимание реальных 

пользователей к той или иной проблеме и искусственным образом изменить 

содержание актуальной повестки дня. Сделать это можно несколькими 

разными способами. 

Первый путь – провокация рядовых интернет-пользователей к участию в 

дискуссии, которая поначалу является иллюзорной и инициируется 

несколькими фейками, за которыми может стоять всего один человек. 

Несмотря на то, что изначально «вброс» информации и запуск дискуссии 

осуществляется конкретными субъектами (это сближает данную технологию 

манипуляции с векторным типом), дальнейший ход развития событий 

находится во власти новых, реальных участников обсуждения. Практически 

невозможно контролировать эффект спора и направление, в котором он будет 

разворачиваться в будущем. Это свойство позволяет отнести данную 

технологию к ризомофному типу. 

Другим способом реализации технологии «Sock Puppet» является 

распространение данных фейками с помощью системы «репостов», что 

позволяет повысить рейтинг новости в сети и расширяет охват аудитории, 

которая ознакомится с манипулятивной информацией, а возможно, примет 

участие в распространении контента по сети.  

Еще один путь осуществления данной технологии – массированная 

информационная атака, осуществляемая фейковыми аккаунтами. Результаты 

подобного информационного воздействия могут быть разными (мобилизация 

конформистских или нон-конформистских настроений), но так или иначе 

реальные пользователи сети, вероятнее всего, будут выведены из 

эмоционального равновесия и вынуждены усомниться в правильности своей 

политической позиции. Популярным примером достаточно примитивной 

реализации данного способа осуществления технологии «Sock Puppet» 
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является распространение в интернете, особенно, в виртуальной 

политической среде, комментария: «Я на выборы никогда не ходил, но в этот 

раз точно пойду, за Грудинина голосовать. Кандидат от народа!» 

(приложение Е) Эта фраза сегодня приобрела мемовый характер. Несмотря 

на то, что редкий пользователь воспринимал это высказывание всерьез, на 

наш взгляд, предполагаемая цель манипулятора была достигнута: личность 

Павла Грудинина, которая до начала предвыборной гонки была незнакома 

электорату, получила широкую известность.  

Политолог С.В. Володенков отмечает, что весьма велика вероятность 

реализации в ближайшем будущем сценария, в котором большая часть 

информационно-коммуникационного взаимодействия в виртуальном 

пространстве будет происходить с участием сгенерированных специальными 

программами фейковых аккаунтов
166

. В данном контексте возможность 

выявить манипуляцию и вычислить фейка является ничтожной, т.к. 

современные технологии, с одной стороны, позволяют создавать весьма 

правдоподобные виртуальные портреты, а с другой стороны, предоставляют 

пользователям инструменты, ограничивающие доступ нежелательных лиц к 

их профилям в социальных сетях
167

. Этот факт еще раз подтверждает 

ризоморфный характер технологии политического манипулирования в 

интернете «Sock puppet». 

2. Окно Овертона  

Впервые сущность данной технологии была рассмотрена политологом 

Джозефом Овертоном. Он выдвинул гипотезу о существовании в каждом 

обществе «окна возможностей» (в данном контексте этот термин можно 

интерпретировать как синоним «границ допустимого»). Рамки «окна», с 

одной стороны, являются барьером для внедрении в информационную среду 

деструктивных для данного социума идей, а с другой стороны, являются 
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достаточно подвижными и могут расширяться и сужаться при грамотно 

спланированной и осуществленной манипуляции
168

.  

Реализация технологии «Окно Овертона» проходит через пять стадий.  

Первая стадия. Перевод информации из категории «немыслимого» в 

«радикальное» (или экзотическое) на уровне отдельных групп 

академического сообщества
169

.  

Вторая стадия. Перевод информации из категории «радикального» в 

«приемлемое» всѐ также на уровне академического сообщества, т.е. в 

закрытых кругах. 

Третья стадия. Перевод информации из «приемлемого» в 

«рациональное»: появление информации в открытых источниках и 

активизация обсуждений и исследований данной тематики в широких слоях 

научного сообщества
170

. 

Четвертая стадия. Перевод информации из категории «рациональное» в 

«популярное»: выход информации за пределы научного сообщества – в 

социум, где она начинает активно циркулировать и набирать поддержку 

обывателей
171

.  

Пятая стадия. Перевод информации из «популярного» в «актуальное»: 

нормативное закрепление информации в обществе
172

. 

Реализация технологии «Окно Овертона» является достаточно 

трудоемкой, но очень эффективной: ее практически невозможно распознать 

без специальной подготовки, что и позволяет нам отнести ее к типу 

ризоморфных политических манипуляций. Кроме того, о ризоморфности 

«Окна» свидетельствует вирусный характер распространения информации на 

3-5 этапе реализации данной технологии. 
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3. Языковое манипулирование 

Языковое манипулирование – это воздействие на сознание при помощи 

специально подобранных языковых средств
173

.  

Одним из основных инструментов осуществления данной технологии 

выступает так называемый «новояз» - особый язык интернет-сообществ, 

который сегодня является распространенным культурным феноменом. 

Возникновение новояза связывают со стремлением молодежи быть более 

эмоциональной и оригинальной в способах выражения своих эмоций и 

чувств в сети
174

. В связи с этим неудивительно, что цель использования 

новояза – обмен эмоциями, а не информацией. Нельзя не отметить, что за 

счет этой особенности данного феномена новояз часто используется в 

качестве консолидирующего средства в сетевом сообществе. Однако, в то же 

время, существенно страдает содержательная сторона информационных 

потоков, облеченных в «новоязную» форму. Кроме того, новояз часто 

используется при проявлении агрессии в интернете
175

. 

Одной из самых популярных форм новояза является мем, о котором мы 

достаточно много писали выше. Здесь отметим лишь, что новояз в мемовой 

форме значительно упрощает, даже в некоторой степени примитивизирует 

содержание политической коммуникации. С одной стороны, это открывает 

доступ к политической коммуникации в интернете широким слоям 

населения. Однако, с другой стороны, и это более важно, коммуникация 

подобного типа ориентирована на эмоциональное восприятие контента: в 

каждом политическом интернерт-меме содержится оценка того или иного 

элемента политического процесса (деятеля, группы, события, идеи и т.д.). 

Эмоциональная оценка может блокировать работу политического мышления 

личности и направить его по пути стереотипов, клише, ярлыков и 
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предрассудков – таким мышлением очень легко управлять. В этом и 

заключается манипулятивный эффект новояза.  

Важно понимать, что новояз чаще всего используется рядовыми 

интернет-пользователями, не преследующими каких-либо определенных 

целей, причем, это происходит, как в виртуальном пространстве, так и в 

реальном. Здесь мы можем увидеть наиболее яркий пример технологии 

ризоморфного политического манипулирования: при использовании новояза 

размываются границы между субъектом и объектом манипуляции, 

коммуникация носит хаотичный характер и не имеет привязки к какой-то 

одной социальной группе с выраженными социально-

политическими/экономическими/культурными идентификаторами. 

Другим инструментом языкового манипулирования является техника 

перевода
176

. Манипулятивный эффект переводов обусловлен влиянием 

социо-культурного и политического контекста, в котором происходит 

деятельность переводчика. Ризоморфность данного инструмента проявляется 

в том, что ни переводчик, ни распространитель и потребитель переведенного 

контента не подозревают, что вступают в процесс политической 

манипуляции.  

4. Twitter-революция 

Понятие «Twitter-революция» было сформулировано и впервые 

использовано ученым Стэнфордского университета Евгением Морозовым. 

Поводом для этого послужили события в Молдавии в апреле 2009 года
177

. 

Сущность данной технологии заключается во всплеске политической 

активности интернет-пользователей в социальных сетях, особенно в Twitter и 

Facebook, в период политической или социально-экономической 

нестабильности в государстве. Политическая активность в данном контексте 

представляет собой активное и экспрессивное обсуждение острых проблем в 
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виртуальном пространстве, которое в дальнейшем может привести к 

митингам, демонстрациям и беспорядкам в реальности
178

. Благодаря 

инструментальным возможностям социальных сетей пользователи могут 

эффективно координировать свои действия и оперативно реагировать на 

политические события, а также вовлекать других пользователей в свою 

деятельность, вызывая у них чувство сопричастности с помощью медиа-

контента. Ризоморфность данной технологии проявляется в характере 

расширения обсуждения в сети и в стремительном захвате аудитории, 

которая осуществляется рядовыми пользователями, не имеющими цели 

манипулировать, но желающими отстоять свою политическую позицию и 

собрать команду неравнодушных единомышленников. 

Валерий Соловей выделяет четыре этапа осуществления данной 

технологии политического манипулирования в интернете
179

: 

1) Убеждение пользователей в необходимости присоединиться к 

обсуждению текущего политического процесса;  

2) Взаимодействие привлеченных пользователей с контентом;  

3) Генерировать привлеченными пользователями нового контента и их 

участие в дискуссиях;  

4) Переход политической активности из виртуальности в реальность.  

Назвать феномен «Twitter-революций» однозначно деструктивным или 

конструктивным сложно. С одной стороны, политическая активность в 

социальных сетях в виде обсуждений текущих политических событий 

оказывает позитивное влияние на развитие демократических основ того или 

иного государства и в конечном счете ведет к развитию гражданского 

общества. Однако с другой стороны, активизация протестных настроений в 

глобальной сети может привести к массовым беспорядкам в стране и даже 

революции. Эффективность применения данной технологии также вызывает 

массу споров. Так, многие исследователи убеждены, что активность 
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пользователей социальных сетей оказала существенное влияние на 

свержение политических режимов в Египте, Тунисе, Ливии
180

. В качестве 

главного аргумента выдвигается тот факт, что большая часть интернет-

пользователей представлена наиболее политически активной частью 

общества: молодежью, а также политической, деловой и культурной элитой 

государства
181

. С контраргументом выступает другая группа ученых, которые 

убеждены, что влияние «twitter-революции» преувеличено, т.к. доступ в 

интернет имеет недостаточно большая часть населения
182

.  

5. Технология «общего вагона» или Технология Гранфаллуна 

В основе технологии «общего вагона» лежит врожденная потребность 

человека быть частью общности, социальная природа человека. Целью 

реализации технологии является убеждение индивида в том, что будучи 

частью группы, в частности – политического объединения, он должен 

разделять мировоззрение и паттерны поведения большинства
183

.  

Другое название данной технологии политического манипулирования в 

интернете – «гранфаллун». Это понятие было введено Курт Воннегутом в 

романе «Колыбель для кошки»
184

. Суть феномена была раскрыта социальным 

психологом Генри Таджфелом: гранфаллун – это объединение людей, 

созданное на основе незначительных и, зачастую, бессмысленных 

критериев
185

. Гранфаллун имеет когнитивное и мотивационное основание. На 

когнитивном уровне гранфаллун позволяет человеку за счет осознания своей 

сопричастности группе упорядочивать мир и определить свое место в нем. 

На уровне мотивации ощущение сопричастности дает человеку возможность 
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испытать чувство собственного достоинства и гордости через осуществление 

ритуалов группы и признание ее атрибутов
186

.  

Следовательно, данная технология относится к ризоморфным по 

следующим основаниям: во-первых, у объектов данной технологии могут 

быть абсолютно неизвестны социально-политические идентификаторы. И на 

создание новых, связывающих объектов идентификаторов направлен 

гранфалун.  

Ризоморфность данной технологии политического манипулирования в 

интернете проявляется при ее применении в сетевых сообществах. Крупные 

сетевые сообщества, например, паблики с юмористическим контентом, как 

правило, создаются именно по принципу гранфаллуна. В данном контексте 

мы можем говорить о том, что зачастую появление наиболее масштабных 

«узлов» ризомы в глобальной сети – это результат осуществления 

технологии «общего вагона» или «гранфаллуна».  

6. Технология Фактоидов 

В работе Аронсона «Эпоха Пропаганды» понятие фактоид определяется 

как недостоверное утверждение, облеченное в правдивую форму
187

. Зачастую 

фактоиды принимают в качестве истины, основываясь на том, что материал 

просто появился в СМИ. Кроме того, далеко не каждый пользователь имеет 

ресурсы для того, чтобы проверять всю поступающую информацию. Также 

следует отметить, что часто содержание фактоидов обладает 

психологической привлекательностью: обывателю хочется верить, что всѐ 

происходит именно так, поэтому он не желает подвергать материал 

сомнению. В этом смысле зачастую бессознательно используется людьми как 

инструмент рационализации действительности
188

. Ризоморфность фактоидов 

проявляется в том, что они часто попадают в виртуальное политическое 

информационное поле в форме мемов. 
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7. Технология флешмобов 

Флешмоб – это заранее спланированная массовая акция, в которой 

большая группа людей выполняет заранее оговоренные действия в 

виртуальном или реальном пространстве. Следует отметить, что для участия 

во флешмобах в виртуальном пространстве, в частности – политическом, у 

пользователя нет необходимости тратить большое количество ресурсов (сил, 

времени, денег): чаще всего достаточно совершить какое-то элементарное 

действие (использовать хештег, разместить на своей страничке в социальных 

сетях мем или текст, и т.д.)
189

.  

Часто участие интернет-пользователей в политических флешмобах в 

сети не имеет глубоких оснований, оно лишь косвенно связано с 

политической позицией личности. Скорее, причиной является желание 

людей быть сопричастными к значимым политическим событиям. В связи с 

этим мы можем говорить о том, что участник виртуального флешмоба 

выступает в качестве «манипулируемого манипулятора» - неосознанного 

субъекта политической манипуляции в интернете, благодаря активности 

которого, пусть и минимальной, манипулятивный контент распространяется 

по сети и захватывает внимание все большего количества интернет-

пользователей. Именно это свойство флешмобов делает данную технологию 

манипуляции ризоморфной. 

Как видно из представленных выше описаний технологий политической 

манипуляции в интернете, ризоморфность проявляется в большинстве из них 

лишь отчасти, на отдельных этапах. Раскрыв эту особенность на примере 

выбранных нами технологий, мы хотели показать, как коммуникативные 

особенности информационной среды могут быть использованы 

заинтересованными лицами для достижения собственной выгоды. Как видно, 

ризоморфное политическое манипулирование гораздо сложнее вычислить, 

т.к. его механизмы более продуманны и незаметны для обывателя. Тем не 
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менее, с нашей точки зрения, ризоморфность максимально полноценно 

выражена в феномене языкового манипулирования: здесь практически 

невозможно разделить объекта и субъекта манипулятивного процесса, 

отследить пути распространения манипулятивного контента, при этом в 

использовании языкового манипулирования в форме новояза участвует 

колоссальное количество пользователей сети, независимо от социально-

политического, экономического или культурного статуса.  

В третью группу исследованных нами технологий политического 

манипулирования в интернете вошли те из них, которые совмещают в себе 

элементы как ризоморфных, так и векторных манипуляций. 

1. Сияющее обобщение 

Технология представляет собой форму предоставления интернет-

пользователю информацию, в которой акцент сделан на эмоциональной 

окрашенности материала, содержательная часть которого отодвинута на 

задний план. Для реализации данной технологии, как правило, используется 

визуальный медиа-инструментарий: мемы, картинки, комиксы, короткие 

видео, GIF-изображения и т.д. (приложение Ж). Чаще всего «сияющие 

обобщения» используются при освещении событий мировой политики. 

Подвидами данной технологии являются технология апелляции к страху и 

использование юмора. 

1.1 Технология апелляции к страху 

Технология апелляция к страху основана на различных предрассудках, 

ярлыках или убеждениях, которые редко поддаются рациональному 

объяснению. Элиот Аронсон в своей работе «Эпоха пропаганды» пишет о 

том, что страхи заставляют людей избегать факторов их провоцирующих. 

Страхи способны дистанцировать человека от дискредитируемого 

предмета
190

. В свою очередь, игра на страхах (перед событием, персоной или 

информацией) позволяет создать когнитивный барьер, который ограничивает 
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объект манипуляции в стремлении углубиться в изучение пугающей 

информации. Аронсон также отмечает, что чем сильнее сообщение ужасает 

человека, тем вероятнее, что он предпримет превентивные меры
191

.  

1.2 Политический «Хеппининг» 

Манипулятивный эффект смеха достигается за счет некоторых его 

особенностей, среди которых: массовость и коллективность, заразительнсть и 

синхронизация эмоций смеющихся, а также способность консолидировать 

общность
192

. Когда человек смеется, он освобождается от психологического 

напряжения и расслабляется: концентрация его внимания падает, 

рациональная оценка ситуации становится практически нереализуемой
193

. 

Иными словами, смеющаяся личность – личность внушаемая, открытая для 

манипуляции. 

Данная технология может быть использована в двух вариантах. Первый 

вариант – высмеивание какого-либо элемента политического процесса или 

политической системы. Этот прием используется для того чтобы лишить 

предмет смеха авторитета (приложение И)194. Значимость роли личности, 

общности или события в политической жизни того или иного государства 

может быть существенно преуменьшена с помощью сарказма или 

насмешки
195

. В то же время, использование доброго юмора может придать 

позитива противоречивым событиям или персонам в сфере политики, что 

позволяет избежать волнений в обществе – это второй вариант 

использования данной технологии (приложение К). 

Векторным элементом перечисленных технологий является наличие 

субъекта: любая эмоционально окрашенная информация в сети, особенно та, 
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которая вызывает широкий общественный резонанс и получает популярность 

в виртуальном пространстве, может быть заранее спланированным 

«вбросом». В то же время, распространение манипулятивной информации 

при применении данной технологии происходит хаотично, и это – 

ризоморфный элемент. 

2. Игра на социальной ответственности 

В основе технологии лежит правило взаимного обмена («услуга за 

услугу»
196

. Цель использования технологии – создание обязательств у 

объекта манипуляции перед обществом. Роберт Чалдини отмечает, что 

обязательства, как правило, угнетают людей, от них хочется поскорее 

избавиться
197

. В свою очередь, в случае неисполнения обязательств человек 

рискует быть осужден обществом или отдельной, но важной для личности, 

социальной группой. Это мобилизует человека к осуществлению действий, 

выгодных манипулятору.  

Вспомогательным инструментом реализации данной технологии 

является принцип социального доказательства: «чем большее число людей 

находит идею верной, тем более верной она будет считаться»
198

. В интернете 

общественное мнение выражается в количестве репостов, подписчиков, 

лайков, а также в уровне активности комментирования и участии в онлайн-

голосованиях. Как уже отмечалось выше, все перечисленные показатели 

общественного мнения могут быть сфальсифицированы с помощью фейков. 

Тем не менее, вычислить фальсификацию рядовому интернет-пользователю 

достаточно сложно. Именно здесь проявляется манипулятивный эффект 

данной технологии: с одной стороны, его гнетут социальные обязательства 

(поучаствовать в митинге, сходить на выборы, присоединиться к флешмобу и 

т.д.), с другой стороны, он не может их избежать, потому что не позволяет 

мнение большинства. Остается единственный вариант – действовать в 

соответствии с требованием социума. 
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Векторность данной технологии политической манипуляции 

обусловлена тем, что здесь есть субъект, а воздействие является 

целенаправленным, обращенным к конкретной социальной категории 

(например, к молодежи, которая не участвует в выборах). Однако здесь же 

имеется и ризоморфный элемент: человек, поддавшийся манипуляции, может 

в дальнейшем выступать в качестве пропагандиста и призывать других 

людей осуществить те же действия, которые выполнил сам. В этом 

проявляется эффект «манипулируемого манипулятора» – свойство 

ризоморфного типа политического манипулирования в интернете. 

3. Игра в простонародность 

Данная технология особенно активно используется во время 

электорального процесса, т.к. позволяет кандидатам на тот или иной 

политический пост привлечь сторонников за счет формирования имиджа, 

понятного и привлекательного для избирателей, и достижения высокого 

уровня доверия между целевой аудиторией и кандидатом
199

. В последнее 

время инструментом реализации данной технологии являются социальные 

сети. 

С. В. Володенков отмечает, что сегодня уровень авторитетности 

политика основывается не столько на его деятельности в реальности, сколько 

на его активности в виртуальном пространстве, составляющей его 

виртуальный социальный капитал. Для электората важно, сколько у 

кандидата подписчиков, просмотров и лайков в социальных сетях, каков 

уровень одобрения его контента в комментариях, как часто о деятельности 

политика упоминают другие известные лица в социальных сетях
200

. 

Активные профили в социальных сетях есть у многих известных политиков: 

Д. А. Медведева, В. В. Жириновского, Г. А. Зюганова и т. д.  
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В период президентской предвыборной гонки 2018 года данная 

технология использовалась П. Н. Грудининым, агитационным слоганом 

которого стала фраза «кандидат от народа» (приложение Л). Не менее 

активно и эффективно использовала свой виртуальный социальный капитал 

К. А. Собчак. 

Векторность манипулятивного эффекта данной технологии проявляется 

в том, что ведение политических профилей в социальных сетях 

подразумевает работу целой группы специалистов, которые разрабатывают 

стратегию привлечения на страницу подписчиков. В рамках формирования 

стратегии заранее определяется целевая аудитория кандидата, ее социально-

политические, экономические и культурные идентификаторы, а также 

соответствующие методы политической рекламы и PR. Зачастую бывает так, 

что профиль политика является отражением не столько его 

профессиональной деятельности, сколько личной жизни – «закулисья», 

которое особенно интересно рядовым интернет-пользователям. За счет 

трансляции подобного контента достигается широкий охват и высокая 

активность подписчиков. При этом подписавшиеся на политика интернет-

пользователи могут активно участвовать в распространении манипулятивной 

информации с данной страницы, сообщая «сенсационные» новости о 

политике единомышленникам. В этом проявляется ризоморфность данной 

технологии политической манипуляции в интернете. 

4. Ссылка на авторитеты 

Данная технология входит в «азбуку пропаганды», т.е. является одной из 

самых популярных. Реализация технологии заключается в цитировании 

высказываний известных личностей как аргументации какой-либо 

сомнительной позиции. Манипулятивный эффект достигается за счет того, 

что цитаты часто бывают вырваны из контекста, за счет чего искажается их 

смысл. Более того, случается так, что авторитетным персонам 

приписываются фразы, которые они никогда не озвучивали и не 

публиковали.  
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Примером может служить следующее высказывание: «Чтобы победить 

Россию, необходимо не дать им избрать кандидата из народа» (приложение 

М). Эта фраза была приписана Отто Фон Бисмарку и в дальнейшем 

преобразована в политический мем, однако, как выяснилось, не имеет 

никакого отношения к немецкому политическому лидеру.  

Кроме того, данная технология в интернете используется посредством 

ссылки на слова популярных блогеров, чья деятельность и высказывания, как 

правило, оплачиваются рекламодателями. Влияние блогеров на 

общественное мнение настолько велико, что отечественный социолог Л. Е. 

Гринин, называет эту категорию людей «новой элитой современного 

общества»
201

. 

Векторность данной технологии обусловлена тем, что ссылка на 

авторитеты часто используется политиками целенаправленно: при 

обращении к целевой аудитории выбираются уважаемые в данном кругу 

личности и те их высказывания, которые вызовут наибольший отклик. В 

свою очередь, ризоморфность данной технологии политического 

манипулирования обусловлена высоким уровнем доверия интернет-

пользователей к блогерам, что обусловливает высокую активность людей в 

распространении информации, представленной авторитетным блогером.  

5. Многократные повторы 

Суть технологии состоит в трансляции одной и той же политической 

информации одновременно из нескольких популярных интернет-источников 

(новостных сайтов, информационных порталов, политических групп и 

пабликов в социальных сетях). Согласованная деятельность различных 

автономных интернет-ресурсов является векторным элементом данной 

технологии.  

Манипулятивный эффект достигается за счет того, что постоянно 

появляющийся в информационном поле пользователя материал в любом 
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случае рано или поздно привлечет его внимание, даже если самостоятельно 

человек бы не проявил к нему интерес. Если мы имеем дело с реализацией 

данной технологии посредством репостов, то здесь мы можем наблюдать 

ризоморфность: пользователь, увидев, что какой-то материал активно 

распространяют его «друзья» в социальных сетях, скорее всего, поддастся 

конформистскому импульсу и тоже опубликует в своем профиле 

манипулятивный контент. 

6. Наклеивание ярлыков  

Данная технология также является классической и входит в состав 

«азбуки пропаганды»
 202

. Ярлык – это шаблон, содержащий в себе краткую 

информацию и позитивную или негативную оценку того или иного 

объекта203. История рекламы и политических движений свидетельствует, что 

люди склонны действовать в соответствии с ярлыками, т.к. это значительно 

упрощает жизнь. Ярлыки активно применяются в интернет-коммуникации. 

Векторная сторона данной технологии заключается в том, что ярлык может 

быть создан и внедрен в информационную среду намеренно, чтобы очернить 

или превознести чье-то имя. Однако, с другой стороны, как уже было сказано 

выше, люди часто используют ярлыки, чтобы не тратить ресурсы на 

подробное изучение информации, что обусловливает активное участие 

пользователей в распространении ярлыков. В этом проявляется 

ризоморфность данной технологии политического манипулирования в 

интернете.  

7. Метод рейтинга 

Данная технология имеет схожую природу с технологией ложной 

статистики, однако область ее применения более широка, а инструментарий 

более вариативен. Рейтинг в интернет-пространстве может быть представлен 

количеством лайков, репостов, просмотров, комментариев, подписчиков, 

голосов за ту или иную позицию в онлайн-опросе. При этом если кто-то 
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решает высказать мнение, противоположное тому, которого придерживается 

большинство, есть риск столкнуться с массовым негативом или «хейтингом», 

суть которого будет раскрыта ниже. Если рейтинг является открытым, то он 

может стать очень эффективным инструментом для внедрения в сознание 

объекта манипуляции любой политической идеи с помощью апелляции к 

мнению большинства
204

.  

Векторность данной технологии обусловлена тем, что рейтинг может 

быть ложным, созданным фейками, с целью достижения целей, выгодных 

манипулятору. Ризоморфность, в свою очередь, проявляется в том, что 

пользователи подхватывают популярную и лжепопулярную информацию и 

выводят масштаб ее распространения на новый уровень. 

8. Тролинг/Хейтерство/Флейминг  

У слова «троллинг» есть своѐ оригинальное определение: троллингом в 

общем смысле называют метод рыбной ловли. Троллинг в интернете схож с 

рыбалкой: «рыбка» – это объект манипуляции, «наживка» – провокациия
205

. 

«Троллем» называют вредителя, провокатора, а троллингом – «размещение 

на различных ресурсах (форумах, социальных сетях и т.п.) провокационных 

сообщений с целью раздразнить участников дискуссии, вызвать конфликты 

между ними, спровоцировать взаимные оскорбления и т.д.»
206

. 

Часто к разновидностям троллингу относят такое явление как 

«хейтерство» — производство очевидно негативных, агрессивных 

высказываний по отношению к разного рода явлениям. Результатом 

хейтерества является флейминг – разжигание вражды, спора, 

провоцирование бесконечного конфликта. «Троллинг» можно сравнивать с 

технологиями «черного PR». Пользователь – тролль стремится повысить свой 
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рейтинг, привлечь к себе внимание, склоняя других к бессмысленным 

спорам. 

Векторность троллинга находится на поверхности: провокация может 

быть заранее спланированной акцией, имеющей определенную цель. В свою 

очередь, ризоморфность данной технологии проявляется в том, что участник 

троллинга выступает и объектом и субъектом манипуляции. С одной 

стороны, он реагирует на провокацию и испытывает негативные эмоции в 

отношении информации, которая до спора могла восприниматься позитивно, 

чего и добивается «тролль», а с другой стороны – подогревает дискуссию и 

не позволяет ей завершиться, а возможно, даже привлекает других 

пользователей к участию в конфликте.  

Конвергентные технологии политической манипуляции в интернете, 

суть которых была раскрыта выше, демонстрируют, как происходит 

гибридизация технологий, которые когда-то носили чисто векторный 

характер. Это может быть связано с тем, что жить в политической 

реальности, которая создается манипуляторами, людям проще: нет 

необходимости углубляться в политику, выяснять, кто прав, а кто виноват, 

прилагать усилия, чтобы сформировать оригинальную и осознанную 

политическую позицию. Человек – существо, которое стремится к 

антиэнтропийности, т.е. преодолению хаоса. В этом плане манипуляция 

является для личности спасением, т.к. упорядочивает и структурирует мир, 

делая его понятным и доступным для осмысления.  

Ключевым выводом данного параграфа является выявленная проблема: 

технологии ризоморфного политического манипулирования в интернете 

недостаточно изучены, их обзор почти не представлен в научной литературе. 

Между тем, эффекты ризоморфного манипулирования можно увидеть 

невооруженным глазом, т.к. они составляют нашу политическую реальность 

в виртуальном пространстве и знакомы каждому интернет-пользователю, 

интересующемуся политикой. Этот пробел в знаниях было бы сложно 

закрыть в рамках данного исследования, в связи с чем мы рассматриваем его 
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как почву для будущих исследований. В качестве первого шага к их 

осуществлению мы предлагаем попытку выявить особенности политических 

интернет-мемов как единицы ризоморфной политической манипуляции с 

помощью эмпирического исследования, результаты которого представлены в 

следующем параграфе.  
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§ 2.2 Эмпирический анализ влияния политических интернет мемов как 

основного инструмента современной политической манипуляции. 
В основе теории ризоморфного политического манипулирования в 

интернете, которая формируется в данном исследовании, лежит положение о 

том, что манипуляция – это тип коммуникации, возникающий в результате 

стремления человека упростить и таким образом понять политическую 

реальность. Изучение мира политики требует от человека прилагать 

достаточно много усилий: уделять время текущей повестке дня в стране и в 

мире, изучать отечественную и мировую политическую историю, 

знакомиться с мнением экспертов, сопоставлять, анализировать, обобщать 

информацию. Всѐ перечисленное требует времени и терпения, далеко не 

каждый среднестатистический индивид пойдет на то, чтобы направить эти 

ресурсы на изучение политики. Тем не менее, быть в курсе событий хочется 

большинству, поэтому и появляются новые методы обмена политической 

информацией, такие как ризоморфное политическое манипулирование.  

Наше основное убеждение состоит в том, что данный феномен 

сформировался в политической виртуальности спонтанно и автономно, без 

вмешательства конкретных заинтересованных лиц, которых в теориях 

векторного политического манипулирования принято называть «субъектами 

манипуляции». Тем не менее, нельзя отрицать тот факт, что некоторые 

политические лица или группы могут использовать инструментарий 

ризоморфного политического манипулирования в своих целях: то, как это 

происходит, было продемонстрировано нами в предыдущем параграфе. 

Однако, на наш взгляд, было бы актуально попытаться изучить, как 

происходит акт ризоморфной политической манипуляции в интернете в 

чистом виде: когда нет субъекта и объекта, когда нет целей и чьей-то выгоды, 

а есть лишь коммуникативный акт, результатом которого становится 

хаотичное и высокоскоростное распространение манипулятивного контента.  

Как уже неоднократно говорилось в предыдущих параграфах, мы 

считаем единицей ризоморфной политической манипуляции политические 
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интернет-мемы. В связи с этим, на наш взгляд, рассмотрение 

манипулятивного потенциала мемов является необходимым для понимания 

специфики ризоморфного политического манипулирования. Цель параграфа 

– выявить особенности политических интернет-мемов как единицы 

ризоморфной политической манипуляции с помощью эмпирического 

исследования. 

Эмпирическое исследование состоит из трех этапов. 

Первый этап – отбор, контент-анализ и классификация политических 

интернет-мемов, посвященных выборам Президента РФ в 2018 году, 

фигурирующих в различных сетевых сообществах в социальной сети 

«Вконтакте». 

Второй этап – анализ использования в выбранных политических мемах 

перечисленных в третьем параграфе технологий политического 

манипулирования в интернете. 

Третий этап – анкетный опрос рядовых интернет-пользователей, 

посвященный их взаимодействию с политическими мемами в процессе 

интернет-коммуникации. 

Первый этап 

Первым шагом в реализации данного этапа эмпирического исследования 

был отбор политических сетевых сообществ в социальной сети «Вконтакте», 

в которых в дальнейшем будет осуществляться поиск политических 

интернет-мемов. Мы рассматривали сообщества самой разной политической 

направленности: как оппозиционные, так и проправительственные. Главным 

критерием служил количественный показатель – минимум 50 тысяч 

подписчиков или участников сообщества.  

В конечную выборку попали следующие политические сетевые 

сообщества (количество подписчиков на 1 апреля 2018 г.):  

1. Сатира Без Позитива – 407 тыс.  

2. РосПил - война коррупции – 291 тыс. 

3. Политика – 218 тыс. 
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4. Команда Навального – 184 тыс. 

5. ВЕЛИКАЯ РОССИЯ | Армия | История | Геополитика – 153 тыс. 

6. Мировая политика – 141 тыс. 

7. Политика без купюр – 140 тыс. 

8. Нетипичная политика – 138 тыс. 

9. Угарная политика – 107 тыс. 

10. ЛДПР (Либерально-Демократическая Партия России) – 105 тыс. 

11. Вежливые Люди | Армия | Оружие – 90 тыс. 

12. Единая Россия – 79 тыс. 

13. Русский Мир | Политика | Новости | История – 68 тыс.  

14. Мне реально нравится Путин! [Политика, Россия] – 68 тыс. 

15. Коммунистическая партия РФ (КПРФ) – 59 тыс. 

Как видно из списка, в итоговую выборку попали как сообщества, не 

привязанные к конкретному политическому деятелю и политической группе, 

так и сообщества, поддерживающие деятельность тех или иных кандидатов 

на пост Президента РФ в 2018 году и их партии.  

Вторым шагом был отбор политических интернет-мемов для 

дальнейшего контент-анализа и классификации. Нами было выбрано 100 

наиболее ярких и рейтинговых политических интернет-мемов, 

опубликованных в период с 1 февраля по 16 марта 2018 г. – данный отрезок 

времени был самым активным периодом предвыборной борьбы. Критерием 

отбора являлась тематика мемов, все мемы были посвящены предвыборной 

гонке на пост президента РФ 2018 г. 

Проведенный анализ политических мемов в перечисленных 

политических сообществах позволил нам составить их классификацию. Все 

мемы попавшие в данную категорию представлены в разделе приложение. 

Первый тип в получившейся классификации – мемы, ориентированные 

на создание установки участия/неучастия в выборах Президента РФ 2018 г. 

Эту группу мемов можно разделить на две подгруппы. 
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Центральной темой первой подгруппы является призыв принять участие 

в президентских выборах. Наиболее яркими примерами мемов данного типа 

являются социальные ролики, выпущенные в феврале 2018 года. Содержание 

данных видеозаписей носит провокационный характер. В ролике «Да какой 

же ты взрослый?!» тема выборов помещается в контекст психосексуального 

развития, а в ролике «Не опоздай на выборы» мы видим приравнивание 

ценности деторождения к ценности политического участия. Безусловно, это 

является шоком для зрителя: повороты сюжета кажутся неуместными и 

нелогичными. Это выводит зрителя на эмоции и мобилизует импульс к 

распространению или обсуждению просмотренного контента.  

Наибольший резонанс как в реальности, так и виртуальности, произвел 

третий видеоролик под названием «Все на выборы, а то поздно будет». 

Формально в данном видео содержится лишь призыв прийти на выборы, а не 

агитация голосовать за того или иного кандидата. Однако, если 

проанализировать сюжет, то можно обнаружить, что в ролике представлены 

типичные политические «фобии» непрогрессивного обывателя: толерантное 

либеральное общество (образ гомосексуалиста, живущего под одной крышей 

с традиционной семьей) и коммунистический общественный уклад (образ 

мальчика-пионера и порядки коммуникальной квартиры, которые, 

неожиданно для главного героя актуализировались в государстве). И в 

первой, и во второй ссылке содержится демонстрация «устрашающих» 

изменений, которые могут произойти в стране, если электорат будет 

индифферентен к политическому процессу. Можно сделать вывод, что видео 

призывает не просто прийти на выборы, но прийти ради того, чтобы 

сохранить текущий политический режим и не допустить радикальных 

социальных изменений, которые могут произойти в государстве в случае 

смены власти.  

Другая подгруппа включает в себя политические мемы, призывающие 

бойкотировать участие в голосовании. К игнорированию выборов 2018 года 

особенно активно призывал Алексей Навальный. Содержание политических 
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мемов данной группы включает в себя демонстрацию бессмысленности и 

бесперспективности электорального процесса (приложение Н).  

Второй тип – мемы, ориентированные на призыв голосовать или не 

голосовать за конкретного кандидата на пост Президента РФ. Контент-анализ 

показал, что лидирующая роль в данной группе мемов принадлежит образу 

Владимира Путина: из 100 отобранных нами политических мемов 19 были 

посвящены именно ему (приложение П). Аналогичная ситуация с образом 

Павла Грудинина, ему посвящены 17 политических мемов (приложение Р). 

Значительное число политических мемов, в которых содержится призыв не 

голосовать за какого-то кандидата содержат в себе образ Ксении Собчак – 10 

политических мемов (приложение С).  

Третий тип – мемы, целью которых является создание эмоционального 

ореола вокруг личности кандидата на пост Президента РФ. Политические 

мемы в данной группе могут высмеивать или восхвалять личность кандидата, 

а также вызывать страх у публики. Самыми популярными в данной группе 

являются политические мемы, высмеивающие политиков, причем, следует 

отметить, что все кандидаты на пост Президента РФ высмеиваются 

одинаково часто (приложение Т). Реже встречаются политические мемы, 

которые создают ореол страха вокруг личностей кандидатов (приложение У). 

Доминирующую роль здесь играют политические мемы, направленные 

против Владимира Путина. Например, в одном из политических мемов, 

найденных в оппозиционном сетевом сообществе, нынешний глава нашего 

государства сравнивается с Большим братом из кинофильма «1984», 

созданного по мотивам одноименного романа Джорджа Оруэла (приложение 

Ф). Как ни странно, в политических мемах, восхваляющих кандидатов, фокус 

внимания сконцентрирован так же на личности Владимира Путина 

(приложение Х). 

Политические мемы четвертого типа содержат в себе ссылку на 

популярные культурные, политические, исторические феномены. Данный 

тип политических мемов наиболее распространен. Чаще всего при создании 
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подобного контента используется игра на ассоциациях с массовой культурой 

(приложение Ц). Чуть менее актуальны в электоральном процессе 2018 года 

были политические мемы, в которых использовалась ссылка на интернет-

культуру и выдающиеся исторические события (приложение Ш). 

Последний, пятый тип политических мемов был выделен по признаку 

формы. Акцент в политических мемах данной категории сделан на форме 

подачи политической информации: это может быть визуальный или 

текстовый, аудио или видео формат. Наиболее часто встречаются 

политические мемы, облеченные в визуальную форму: рисунки, фотожабы, 

коллажи, демотиваторы и т.д. 

После проведения первого этапа эмпирического исследования мы 

можем сделать следующие выводы. 

Достаточно большое количество политических мемов в сетевых 

сообществах было посвящено призыву участвовать в выборах. Это позволяет 

нам сделать вывод о том, что некоторые субъекты российской политики, 

причем, это могут быть не только представители власти, но и участники 

отечественного гражданского общества (политические общности: движения, 

партии, группы интересов и т.д.), активно содействовали повышению явки 

избирателей на выборы Президента РФ 2018 г. Можно попытаться объяснить 

эту активность с помощью статистики – изучить явку избирателей на выборы 

предыдущих лет:  

1. Выборы депутатов Государственной Думы 2011 г. – явка 

60,21%
207

;  

2. Выборы президента России 2012 г. – явка 65,34%
208

;  

3. Выборы депутатов Государственной Думы 2016 г. – явка 47,88 

%
209

.  
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Как мы можем видеть, после 2012 г. произошел резкий обвал явки 

избирателей на голосование. Возможно, чтобы подобная ситуация не 

повторилась и у мирового сообщества не возникло сомнений насчет 

легитимности выбранного Президента, заинтересованные лица использовали 

элементы ризоморфного политического манипулирования в интернете, чтобы 

поднять уровень политического участия электората. 

 Немаловажным является также тот факт, что значительное количество 

политических мемов было посвящено конкретным кандидатам на пост 

Президента РФ. На наш взгляд, политические мемы в данном случае могли 

быть использованы как средство политической рекламы, ведь эмоциональная 

окрашенность мемов обусловливает высокий уровень их запоминаемости, а, 

значит, повышает уровень узнаваемости кандидата в обществе, что 

необходимо для успешной реализации стратегии любой избирательной 

кампании. 

 Кроме того, мы обнаружили, что предвыборные политические мемы 

часто используют ссылки на массовую культуру. Это подтверждает наш 

тезис о том, что меметические средства в политике используются для того, 

чтобы упрощать сущность политической реальности. Восприятие выборов, 

их значимости для политического процесса значительно облегчается, если 

осуществляется через мем. Просмотр короткого видеоролика или серии из 

нескольких картинок гораздо менее энергозатратен и требует значительно 

меньше интеллектуальных усилий, чем просмотр сложных и длинных 

прогнозов профессиональных политических аналитиков относительно того, 

как может измениться государство с приходом к власти того или иного 

кандидата. В данном контексте существенно то, что мем, как показал 

контент-анализ, это чаще всего визуальная форма, которая достаточно легко 

воспринимается большинством людей в современном мире. В свою очередь, 

серьезная политическая аналитика – это, как правило, масштабный текст, для 

качественного восприятия которого необходима некоторая подготовка.  
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Второй этап 

На втором этапе эмпирического исследования мы анализировали 

политические мемы с целью выяснить, какие из перечисленных нами в 

третьем параграфе технологий – векторных, ризоморфных, конвергентных – 

использованы в выбранных нами мемах.  

Самой популярной технологией политического манипулирования 

оказалось «навешивание ярлыков», относящееся к группе конвергентных 

технологий: ее использование было обнаружено в 35 мемах. Мы можем 

объяснить такую популярность простотой применения (и, как следствие, 

вычисления) данного манипулятивного приема. Свои ярлыки получило 

большинство кандидатов: Владимир Путин – ярлык робота-трудоголика, 

Павел Грудинин – нового И. Сталина, Ксения Собчак – лошади, Сергей 

Бабурин – ярлык Вернона Дурсля (героя романов о Гарри Поттере). 

Основанием для выбора ярлыков, судя по всему, является ассоциативная 

связь, которая создается по принципу внешнего сходства, общего рода 

деятельности, особенностей профессии.  

Вторая по частоте использования технология также относится к 

конвергентным – это троллинг: она была обнаружена в содержании 32 мемов. 

Важно понимать, что существенной особенностью троллинга, которая 

отличает данную технологию от «использования юмора» является 

стремление автора мема оскорбить или унизить изображенный объект. 

Больше, чем остальные кандидаты, высмеивалась личность и деятельность 

Павла Грудинина: троллингу подверглись его фамилия, занятие бизнесом, 

биография, отдельные шаги агитационной кампании. 

Чуть менее востребованной оказалась смежная технология, уже 

упомянутая выше, – использование юмора: она была выявлена в содержании 

21 политического мема из 100 выбранных нами. В отличие от троллинга, 

использование юмора происходит, когда необходимо не высмеять какой-то 

объект, а просто обратить на него внимание и запечатлеть его в памяти 

публики. Данная технология применялась с целью привлечения внимания не 
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только к каким-то конкретным кандидатам, но и к самому феномену 

президентских выборов в Российской Федерации в 2018 году. На наш взгляд, 

наиболее яркими примерами использования данной технологии являются 

предвыборные социальные ролики «Не опоздай на выборы!», «Да какой же 

ты взрослый?!», «Все на выборы, а то поздно будет!». Перечисленные 

медиапродукты стали громкими информационными поводами, которые 

привлекли внимание представителей самых разных социальных групп к 

электоральному процессу.  

Также в исследованных нами политических мемах использовалась 

технология «апелляции к страху»: мы увидели ее в 14 политических мемах. 

Особенно активно данная технология использовалась оппозиционерами в 

отношении действующего Президента РФ и главного фаворита 

предвыборной гонки – Владимира Путина. Противники нынешней власти 

при создании политических мемов делали акцент на чрезмерно длительном 

сроке пребывания Владимира Путина у власти, на его возрасте и 

соответствующих особенностях здоровья, на несерьезности и 

противоречивости его политических заявлений и намерений (приложение 

Щ). 

Кроме того, среди 100 выбранных нами политических мемов мы 

обнаружили использование технологии «игры на социальной 

ответственности» и «сияющие обобщения». Другие технологии не были 

выявлены нами в выборке. 

Третий этап 

На третьем этапе исследования нами был проведен интернет-опрос, цель 

которого состояла в том, чтобы выявить особенности взаимодействия 

определенной электоральной группы с политическими мемами в процессе 

предвыборной гонки. Опрос проводился с 19 ноября по 19 декабря 2018 года. 

Выборка из 220 человек была сформирована случайным образом в 

соответствии с двумя критериями: возраст (от 17 до 25 лет) и социальный 

статус (студенты бакалавриата и магистратуры). Выбор этой социальной 
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группы для участия в опросе был обусловлен тем, что именно молодежь, в 

частности – студенческая молодежь, является наиболее активным 

участником интернет-коммуникации. Кроме того, политический мем как 

инструмент общения наиболее близок именно этой возрастной категории, 

что позволило нам выдвинуть предположение о том, что представители этой 

социальной группы являются ключевыми субъектами создания и 

распространения политических мемов. 

В исследовании приняло участие примерно равное количество 

представителей мужского (113 человек) и женского (109 человек) пола. 

Респонденты являются студентами самых разных вузов страны: 

университетов и институтов Екатеринбурга, Москвы, Санкт-Петербурга, 

Нижнего Новгорода, Тюмени, Ижевска, Челябинска. 71 участник опроса – 

студенты технических специальностей, 149 – студенты социально-

гуманитарных образовательных программ. Из 149 представителей второй 

группы студентов 81 человек обучается на программах, непосредственно 

связанных с политикой (политология, социология, государственное и 

муниципальное управление, международные отношения, государство и 

право). Средний возраст участников опроса составил 20,5 лет. 

Респондентам предлагалось ответить на 70 вопросов. Первые три 

вопроса были посвящены изучению участия респондентов в создании и 

распространении политических мемов. Вопросы с 4 по 6 были направлены на 

исследование популярности кандидатов на пост Президента РФ в 2018 году в 

виртуальном пространстве. Далее респондентам предлагалось рассмотреть 15 

различных политических мемов и ответить на 4 вопроса относительно 

каждого. Цель этого блока вопросов – выявить уровень узнаваемости 

данного мема и факторы, влияющие на привлекательность мема в глазах 

потребителя, а также изучить, политические мемы какого типа имеют 

наибольший потенциал распространения. Последние 4 вопроса представляют 

собой социально-демографический блок. Результаты опроса представленны в 

разделе приложение (приложение Э) 
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В ходе анализа первого блока вопросов мы выдвигали следующие 

гипотезы:  

1. Среди студентов обнаруживается высокий уровень участия в создании 

политических мемов. 

2. Чаще всего политические мемы создаются молодыми людьми до 20 

лет включительно. 

3. Среди студентов обнаруживается высокий уровень участия в 

распространении политических мемов.  

4. Наиболее активно политические мемы распространяются студентами 

до 20 лет включительно. 

Как мы можем видеть из Таблицы 1, наша первая гипотеза оказалась 

неверной: более 85% респондентов никогда не создавали политических 

мемов. Вторая гипотеза также не подтвердилась: из тех 30 человек, которые 

участвовали в создании политических мемов, 17 – старше 20 лет (Таблица 2). 

Мы можем предположить, что такой результат связан с общим молодежным 

абсентеизмом, который часто обсуждается в научных кругах и средствах 

массовой информации. Вероятно, по мере взросления интерес к политике, и 

как следствие, политическая активность, возрастает. 

В ходе анализа участия респондентов в распространении политических 

мемов мы обнаружили подтверждение третьей гипотезы: студенты 

действительно активно участвуют в распространении политических мемов 

(Таблица 3, Таблица 4). Однако мы выявили существенную разницу между 

уровнем участия в распространении политических мемов по открытым 

каналам – через профили в социальных сетях, и по закрытым каналам – через 

личные сообщения. Показатели в Таблице 3 и Таблице 4 наглядно 

демонстрируют, что распространение политических мемов происходит 

преимущественно по закрытым каналам.  

Похожий результат мы обнаружили при проверке четвертой гипотезы, 

выдвинутой нами. В целом, мы можем констатировать, что гипотеза 

подтвердилась, но с некоторыми уточнениями. Так, распределение 
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респондентов, участвующих в распространении политических мемов с 

помощью своих профилей в социальных сетях, по возрастным группам до 20 

лет включительно и от 21 года примерно равное (Таблица 5). Однако 

ситуация существенно меняется в случае с распространением политических 

мемов по закрытым каналам – через личные сообщения в социальных сетях. 

Так, в возрастной группе до 20 лет включительно мы видим 105 человек, 

которые отправляют политические мемы своим друзьям (Таблица 6). Это 

число почти в четыре раза превышает количество респондентов, 

распространяющих политические мемы открыто. 

Мы можем предположить, что это связано с боязнью молодого 

поколения неприкрыто высказывать свою политическую позицию, т. к. это 

может привести к пагубным последствиям. С другой стороны, как уже 

отмечалось выше, среди молодежи отмечается абсентеистский тренд. Это 

позволяет нам думать, что нежелание юношей и девушек выражать свое 

политическое мнение может быть связано с тем, что это просто не 

соответствует современной моде.  

Так или иначе, полученные результаты подтверждают нашу теорию о 

том, что практически невозможно обнаружить субъекта манипуляции и 

выявить сам процесс манипуляции в мире «новых медиа», поскольку 

политический мем, являющийся единицей ризоморфного политического 

манипулирования и основным носителем манипулятивного контента, 

распространяется, главным образом, через закрытые каналы.  

Интересные результаты также были получены нами после применения 

кластерного анализа (Таблицы 7–9). Так, мы обнаружили пять ярко 

выраженных групп респондентов, которые различаются по критерию участия 

в создании и распространении политических мемов. Первый кластер, в 

который вошли 43 человека, включает в себя лиц, которые никогда не 

занимались созданием политических мемов, однако активно участвовали в их 

распространении как по открытым, так и по закрытым каналам. Условно мы 

назовем эту группу респондентов «Дистрибьюторы». Второй кластер, 



124 

 

состоящий из 53 человек, демонстрирует абсолютное безразличие к 

политическим мемам и не участвует в их создании и распространении. Эту 

группу мы назвали «Индифферентные». Третий кластер – самый 

многочисленный – 97 человек, включает в себя респондентов, которые не 

участвуют в создании политических мемов, но активно распространяют их 

по закрытым каналам. Эта группа названа нами «Секретные агенты». Кластер 

4 (15 человек) состоит из респондентов, которые создают и распространяют 

политические мемы по закрытым и открытым каналам. Эта группа 

называется «Манипуляторы». Наконец, в самый немногочисленный пятый 

кластер (14 человек) вошли респонденты, которые создают политические 

мемы, но распространяют их только по закрытым каналам. Эту группу мы 

назвали «Партизанами». 

При исследовании ответов респондентов на второй блок вопросов, 

посвященный оценке студентами популярности кандидатов на пост 

Президента РФ в 2018 году, мы выдвинули следующие гипотезы: 

1. Чаще всего студенты встречали в СМИ и глобальной сети 

агитационные продукты Павла Грудинина и Ксении Собчак. 

2. Большинство респондентов не было подписано ни на одного 

кандидата/его группу или паблик в социальных сетях. 

3. Самыми представленными в политических мемах кандидатами, с 

точки зрения респондентов, являются Владимир Путин и Павел Грудинин. 

Первая гипотеза подтвердилась частично: Павел Грудинин, чья яркая 

агитационная активность была неоднократно упомянута нами выше, 

действительно, встречался студентам чаще всего во время предвыборной 

гонки. Однако Ксения Собчак, которая была очень активна в виртуальном 

пространстве, особенно, в таких социальных сетях, как Instagram и Telegram, 

во время электорального процесса, стала лишь третьей в рейтинге, хоть и не 

сильно уступила лидеру (Таблица 10).  

Вторая гипотеза оказалась верной: больше половины респондентов не 

были подписаны ни на одного кандидата в социальных сетях (Таблица 11). 
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Однако если рассматривать рейтинг кандидатов по данному критерию, то мы 

можем увидеть, что, как и в ответах на предыдущий вопрос, в текущем 

пункте лидируют три кандидата – Владимир Путин, Павел Грудинин и 

Ксения Собчак. Эту же тройку мы видим на верхних строчках в рейтинге 

представленности кандидатов в политических мемах (Таблица 12), с точки 

зрения участников опроса, что позволяет нам утверждать, что третья 

гипотеза подтвердилась. 

Полученные результаты во многом совпадают с теми, которые мы 

получили на втором этапе эмпирического исследования при контент-анализе 

политических мемов: так же, как и респонденты, мы увидели, что чаще всего 

в политических мемах встречается личность Владимира Путина, Павла 

Грудинина и Ксении Собчак. Сопоставляя этот вывод с рейтингом 

агитационной активности кандидатов, с точки зрения респондентов, мы 

можем предположить, что создание и вброс политических мемов в 

виртуальном пространстве были частью стратегии избирательной кампании 

перечисленных политиков. 

В процессе анализа ответов респондентов на вопросы третьего блока мы 

выдвигали следующие гипотезы:  

1. Представленные политические мемы являются знакомыми для 

большинства (от 50% и выше) респондентов. 

2. Большинство (от 8 и больше) политических мемов привлекают 

внимание респондентов. 

3. Большинство (от 50% и выше) респондентов поделились бы 

представленными в опросе политическими мемами. 

4. Чаще всего внимание респондентов привлекает юмор, содержащийся 

в политических мемах. 

Результаты анализа ответов респондентов на третий блок вопросов 

демонстрируют, насколько неинтересной и непривлекательной для студентов 

является тематика политических выборов (Таблицы 13–27). Первое, что мы 

обнаружили: в среднем, около 80% участников опроса впервые видели 
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политические мемы, представленные им для оценки. Следовательно, наша 

первая гипотеза не подтвердилась. Кроме того, было выявлено, что 11 из 15 

мемов, содержащихся в опросе, были оценены большинством респондентов 

как не привлекательные. Таким образом, и вторая гипотеза оказалась не 

верной. Завершают картину ответы респондентов на вопрос «Поделились ли 

бы Вы этим мемом со своими друзьями?»: в среднем, в 78% случаев 

представленные в анкете мемы не получили бы дальнейшего 

распространения. Следовательно, третья наша гипотеза также не 

подтвердилась. Верной оказалась последняя гипотеза, согласно которой чаще 

всего внимание респондентов привлекает юмор, содержащийся в 

политических мемах. Однако следует отметить, что, с точки зрения 

респондентов, значимыми факторами, влияющими на привлекательность 

политических мемов, являются: выразительное изображение известных 

персон (мем №9 и мем №13), яркая ассоциация с массовой культурой (мем 

№9, мем №12, мем №13) и запоминающийся шаблон (мем №11) (приложение 

Ю). 

Как мы можем интерпретировать полученные результаты? В целом, на 

наш взгляд, причиной подобных результатов является абсентеизм 

российской молодежи, который проявляется в нежелании не только 

участвовать в политической жизни государства, но и интересоваться сферой 

политики. Ведь о чем говорит тот факт, что подавляющая часть 

представленных в опросе мемов была не знакома публике? О том, что, 

вероятно, респонденты не заглядывают в политические паблики – для них 

это не важно. Более того, негативная оценка мемов демонстрирует, что 

независимо от того, насколько ярким и доступным для понимания является 

мем, он не сможет притянуть зрителя, если последний находится вне 

контекста.  

Если юному зрителю не интересна политика, то эмоции, связанные с 

ней, для него чужды. Особенно неутешительным становится этот вывод, если 

учесть, что столь масштабная информационная кампания, посвященная 
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выборам, проходила в интернет-пространстве впервые и была направлена 

именно на молодое поколение. Если мы признаем, что призыв включиться в 

политическую жизнь страны не сработал в среде, знакомой и близкой для 

аудитории, то, что говорить о традиционных медиа, которым молодое 

поколение уже давно не оказывает доверия?  

С другой стороны, нельзя не отметить, что ответы на вопросы из 

первого блока демонстрируют, что те же самые респонденты, которые 

индифферентно отнеслись к предвыборной тематике, в целом проявляют 

активность в распространении политических мемов. Это позволяет нам 

предположить, что полученные нами результаты можно объяснить тем, что 

выбранный нами информационный повод для эмпирического исследования 

был неудачным, неактуальным для респондентов, несмотря на то, что данное 

политическое событие было одним из самых обсуждаемых в году. 

В то же время, мы можем попытаться рассмотреть полученные 

результаты не с точки зрения равнодушного к предвыборным политическим 

мемам большинства, но с позиции тех 20% респондентов, которые проявили 

интерес к представленному в опросе контенту. Если мы выясним, в какой из 

групп, сформированных нами посредством кластерного анализа, 

превалируют участники ризоморфного манипулирования – те, кто 

интересуются предвыборными мемами и стали бы их распространителями – 

то мы сможем конкретизировать границы выборки для дальнейших 

исследований политических манипуляций нового типа.  

Если внимательно посмотреть на таблицы, посвященные восприятию 

группами отдельных мемов из анкеты (Таблицы 28-42), то можно увидеть, 

что наибольший интерес к предвыборным политическим мемам проявили две 

группы – «Манипуляторы» (создают и распространяют мемы по закрытым и 

открытым каналам) и «Партизаны» (создают и распространяют мемы только 

по закрытым каналам»). Количество респондентов, попавших в эти группы, 

составляет небольшую часть общей выборки – всего 13% (29 человек). 

Однако мы считаем, что следует остановиться на более внимательном 
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рассмотрении данных кластеров, т.к. именно в них мы можем ясно 

распознать феномен ризоморфной манипуляции. 

Респонденты из представленных групп продемонстрировали 

наибольшую, по сравнению с другими участниками опроса, 

осведомленность: «Манипуляторы» видели пять из пятнадцати 

представленных в анкете политических мемов, а «Партизаны» – четыре. 

Следует отметить, что знакомые группам политические мемы совпадают: это 

мем №1, мем №2, мем №3 и мем №15. Кроме того, большинство 

респондентов из данных групп чаще всего оценивало предложенные в опросе 

политические мемы как привлекающие внимание: большинство 

«Манипуляторов» отметило привлекательность 12 мемов, большинство 

«Партизан» – 9 мемов. В целом, следует отметить, что наиболее 

привлекательными, с точки зрения большинства из всей выборки в целом, 

являются мемы №2, №3 и №7 (Таблицы 14, 15, 19). Мем №2 и мем №3 

посвящены высмеиванию личности Павла Грудинина, а мем №7 направлен 

на формирование политической установки неучастия в выборах. Сложно 

найти что-то общее, между данными мемами, за исключением, разве что, 

фактора, который большинство респондентов выделило как привлекающий 

внимание – это юмор. Кроме того, следует отметить, что мемы №2, №3 и №7 

попали в число тех, которыми поделилось бы большинство респондентов из 

кластера «Партизан» (Таблицы 29, 30, 34). Помимо этих мемов, в число тех, 

которые получили бы распространение у «Партизан» и «Манипуляторов», 

вошли мем №1 и мем № 15 (Таблицы 28, 42). И изображение, и видео 

относятся к группе мемов, направленных на формирование политической 

установки участия в голосовании. Кроме того, респонденты отмечают как 

привлекательное юмористическое содержание данных мемов.  

Рассмотрев социально-демографические показатели кластеров 

«Манипуляторы» и «Партизаны» мы обнаружили, что данные группы очень 

неоднородны. Так, в группу «Манипуляторов» входит 10 юношей и 5 

девушек, а в группе «Партизан» респонденты разделились по полу ровно 
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пополам (Таблица 43). Средний возраст респондентов среди «Партизан» – 21 

год, среди «Манипуляторов» – 22 года (Таблица 44). Напомним, что средний 

возраст респондентов по выборке в целом – 20,5 лет, следовательно, возраст 

респондентов-участников ризоморфного политического манипулирования 

превышает средний возраст всех участников опроса.  

Особенно ярко неоднородность выделенных нами для подробного 

анализа групп обнаружилась при изучении образовательных направлений, на 

которых обучаются респонденты (Таблица 45). Так, в группе 

«Манипуляторов» студентами профилей, непосредственно связанных с 

политикой, являются 8 человек: это юноши и девушки, обучающиеся на 

факультетах политологии, государственного и муниципального управления, 

государства и права, международных отношений. 3 человека являются 

представителями других социально-гуманитарных образовательных 

программ, 4 человека – студенты технических направлений. 8 участников 

группы «Партизан» являются студентами профильных специальностей 

(политология, международные отношения), 2 респондента осваивают другие 

социально-гуманитарные специальности, 4 человека обучаются на 

образовательных программах технического профиля. На основе этих 

показателей мы можем выдвинуть предположение, что интерес к 

политическим мемам и вытекающее из него участие в процессе 

ризоморфного политического манипулирования не имеет привязки к 

профилю обучения и, вероятно, профессиональной деятельности. 

Обобщая полученные на третьем этапе эмпирического исследования 

результаты, мы можем прийти к выводу, что при изучении ризоморфного 

политического манипулирования количественным методом особенности 

данного феномена высвечиваются недостаточно ясно. Мы можем 

предположить, что это связано с одним из свойств ризоморфной 

манипуляции: часто при создании или распространении мемов, в частности – 

политических мемов, интернет-пользователи не отдают себе в отчет в том, 

что они являются участниками манипулятивного процесса, и действуют без 
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какой-либо цели, без осуществления активной сознательной деятельности. 

Это хорошо поддается полевому наблюдению, например, в общественном 

транспорте, где можно беспрепятственно наблюдать, как представители 

самых разных социальных групп, и особенно – молодежи, участвуют в 

интернет-коммуникации с помощью меметических средств. В связи с этим 

мы считаем необходимым в дальнейшем разрабатывать специализированные 

методы изучения особенностей ризоморфного политического 

манипулирования. 

На основе проведенного эмпирического исследования мы считаем 

необходимым сформулировать и предложить несколько методов 

противодействия ризоморфному политическому манипулированию в 

интернете. Несмотря на то, что в рамках нашей теории политическая 

манипуляция рассматривается как феномен, свободный от этической оценки, 

на наш взгляд, развитие навыков противодействия манипулированию будет 

полезным для каждого интернет-пользователя, т.к. позволит вывести 

политическую интернет-коммуникацию на качественно новый уровень, что, 

вероятно, позитивно скажется на политической культуре общества. Следует 

отметить, что мы будем рассматривать методы противодействия 

исключительно политическим манипуляциям ризоморфного типа, т.к. 

способам защиты от векторного манипулирования посвящено достаточно 

много публицистической
210,211

 и научной
212,213

 литературы. 

Изучение особенностей противодействия ризоморфному политическому 

манипулированию обусловлено также тем, что сегодня достаточно остро 

стоит проблема информационной гигиены, особенно, среди молодого 

поколения. Цель информационной гигиены – предупреждение 
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отрицательного влияния информации на здоровье человека, социальных 

групп и населения в целом, а также профилактика заболеваний, связанных с 

информацией
214

. На наш взгляд, ризоморфная политическая манипуляция как 

подвид виртуальной коммуникации может рассматриваться как 

потенциальная угроза для психического здоровья отдельного пользователя 

или массовой аудитории, т.к. может привести к неконтролируемому 

потреблению информации в виртуальном пространстве. Доктор медицинских 

наук А. Л. Еремин определял следующие информационные болезни, которые 

могут возникнуть при неконтролируемом потреблении информации
215

: 

аддикции, депрессии, формируемые социальными сетями, интернет-

зависимые психозы, мании связанные с интернетом, номофобия. Участие 

респондентов в ризоморфном политическом манипулировании может 

привести к следующим негативным информационным эффектам: 

● информационная «перегрузка»;  

● депрессивные эмоциональные состояния в результате постоянного 

получения негативной информации;  

● затруднение критического восприятия информации вследствие 

потребления исключительно позитивных материалов;  

● получение недостоверной информации;  

● слепое следование политическим интернет-трендам;  

● негативное влияние интернет-фейков. 

Чтобы избежать негативных эффектов, возникающих в результате 

участия в ризоморфном политическом манипулировании, мы предлагаем 

несколько сравнительно несложных правил осуществления коммуникации в 

интернете.  

Первое правило: сталкиваясь с предложением поучаствовать в какой-

либо вирусной политической активности в интернете (флешмоб, «челлендж», 
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репост, голосование и т.д.), пользователь должен всегда узнавать цель 

данной активности и ее инициаторов. 

Второе правило: применять все возможности интернета, чтобы 

фильтровать информационные потоки и не потреблять информационный 

«мусор», в котором часто содержится манипулятивный контент. 

Третье правило: анализировать профили пользователей, 

распространяющих потенциально манипулятивный контент или 

провоцирующих аудиторию в виртуальном пространстве на конфликт, – это 

могут быть интернет-фейки. Попытаться вычислить фейка в социальных 

сетях можно посредством реализации нескольких шагов:  

1. Определение возраста страницы. Это возможно с помощью ID 

(порядкового номера) страницы. Например, если ID страницы около 100 000 

000, это свидетельствует о том, что она была создана в 2010 году, а если 

около 180 000 000, то в 2012-м. Если ID приближается к 280 933 146, то это 

свидетельствует о том, что страница была создана относительно недавно
216

. 

2. Проверка подлинности фото аккаунта, которую можно осуществить с 

помощью поисковой системы google по фотографиям. 

3. Анализ самой страницы. Если на странице отсутствуют данные о 

пользователе (дата рождения, образование, интересы, место рождения), а 

также отсутствует активность (посты, репосты) и страница редко посещается, 

велика вероятность, что данная страница является фейком. Здесь следует 

отметить, что существуют реальные пользователи, которые используют свои 

профили в социальных сетях достаточно редко и не наполняют их 

информацией о себе. Кроме того, 31 августа 2018 года в социальной сети 

«Вконтакте» была введена возможность полностью скрыть свою страницу от 

нежеланных посетителей. Это значительно осложняет процесс выявления 

фейков.  
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Четвертое правило: всю поступающую информацию необходимо 

проверять в иных источниках. Это, с одной стороны, позволяет вычислить 

недостоверную информацию, а с другой стороны, сам процесс поиска 

интересующих материалов может привести к более рациональному 

восприятию информации.  

Пятое правило: в условиях информационной перегрузки политической 

информацией (особенно в течение электорального процесса) необходимо 

иногда отключаться от информационных потоков и выходить из 

виртуального пространства на некоторое время. Это позволяет обдумать и 

систематизировать полученную ранее информацию.  

 Обобщая все вышесказанное, мы можем сделать вывод, что ключевым 

фактором, определяющим возможность противодействия ризмоморфной 

политической манипуляции, является критическое мышление. Выделяют три 

стадии обработки информации, которые способствуют развитию 

критического мышления
217

. 

На первой стадии происходит сбор новой информаций и одновременная 

актуализация знаний, которые были получении ранее. Здесь важно выявить 

недостатки и пробелы в материале, а также отсеять лишнее.  

Вторая стадия – анализ материала в соответствии с целью его изучения. 

На наш взгляд, наиболее доступным приемом для анализа поступающей 

политической информации является создание когнитивных карт («mind 

mapping»). Для эффективного использования приема берется лист бумаги, 

в центре которого записывается ключевое слово, найденное в тексте, а затем 

вокруг него фиксируются близкие по смыслу идеи, образы или факты. 

По мере их появления они соединяются с ключевым словом прямыми 

линиями
218

. 
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На третьей стадии осуществляется рефлексия. Знания человека выходят 

на новый уровень и применяются на практике. На этом этапе человек 

формирует собственное отношение к тексту, а также обсуждает его 

с единомышленниками и оппонентами. 

Развитие критического мышления требует достаточно больших 

временных и энергетических затрат. Кроме того, как отмечает известный 

психолог-исследователь, Е.Н. Волков, в России сегодня, к сожалению, не 

существует специализированной учебной дисциплины, посвященной 

развитию критического мышления
219

. В связи с этим постоянная практика 

трех указанных выше шагов в ходе потребления и обработки политической 

информации является особенно актуальной, т.к. позволяет превратить 

критическое мышление в навык, который в дальнейшем будет 

актуализироваться автоматически, что может привести к более ясному 

восприятию информации и формулированию обоснованных выводов.  

По результатам исследования, представленного во второй главе, мы 

пришли к следующим выводам. 

Посредством анализа особенностей существующих технологий 

политического манипулирования в интернете в третьем параграфе мы 

обнаружили, что технологии манипуляций ризоморфного типа недостаточно 

подробно освещены в научной литературе. На наш взгляд, во многом это 

связано с тем, что ризоморфную манипуляцию достаточно сложно вычислить 

и изучить. Кроме того, мы пришли к выводу, что «чистых» технологий 

ризоморфных манипуляции не так много. Мы предполагаем, что причиной 

этому является нецеленаправленный характер манипулятивного воздействия, 

который не подразумевает создания специализированных алгоритмов 

распространения манипулятивного контента и влияния на сознание интернет-

пользователей. В то же время, ризоморфные элементы мы видим во многих 

технологиях политического манипулирования: субъекту манипуляции часто 
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достаточно «вбросить» качественно сконструированный манипулятивный 

контент в информационную среду объекта манипуляции, чтобы запустить 

механизм его вирусного распространения в виртуальном пространстве. 

Эмпирическое исследование, представленное в четвертом параграфе, 

позволило нам прийти к выводу, что участие пользователей в ризоморфном 

политическом манипулировании определяется желанием упростить 

политическую реальность и основывается преимущественно на работе 

подсознания и эмоций. Рассматривать подсознательную и эмоциональную 

сферу личности с помощью количественных методов исследования, в 

частности – опросов, достаточно сложно, т.к. при включении рационального 

начала личность выходит из манипулятивного процесса. На основе этого 

вывода мы можем заключить, что сегодня особенно актуальной и 

необходимой является разработка специализированных инструментов 

изучения ризоморфного политического манипулирования с целью 

дальнейшего применения полученных результатов в процессе создания 

эффективной системы противодействия ризоморфному политическому 

манипулированию. 
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Заключение 

В первом параграфе был проведен анализ феномена политической 

манипуляции. Были определены основные этапы его становления, а также 

современные подходы к его пониманию. Нами было выделено три основных 

подхода: 

1. Деструктивный, который характеризуется восприятием манипуляции 

как акта психологического давления, программирования и управления 

объектом манипуляции, который осуществляется в интересах субъекта 

манипуляции.  

2. Конструктивный, суть которого заключается в рассмотрении 

манипуляции как инструмента скрытого мотивирования работника 

организации. Также в зависимости от целей субъекта конструктивное 

использование манипуляции в перспективе позволит ограничить 

установки объекта, направлять их в конструктивное русло, тем самым 

создавать заслон перед деструктивной информацией
220

. 

3. Нейтральный, в рамках которого манипуляция рассматривается как 

социальный акт коммуникации, который является заменой 

авторитарно-принудительной власти.  

Анализ подходов выявил две ключевые проблемы в современном 

понимании политической манипуляции – это, во-первых, доминирование 

«векторного характера» манипуляции («субъект-объект»); во-вторых, 

стремление многих авторов дать этическую оценку феномену манипуляции. 

В результате нами было предложено новое понимание феномена 

политической манипуляции. Оно было основано на сравнительном анализе 

«старых» и «новых» медиа, в результате чего был выстроен механизм 

политической манипуляции в «старых» медиа, обладающий векторным 

характером. Это позволило нам посмотреть на феномен манипуляции с 

позиции «новых медиа» и их особенностей. Для более полного описания 
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механизма политической манипуляции в «новых медиа» нами была 

использована теория «ризомы» французских философов пост-модернистов 

Жель Делеза и Феликса Гватари.  

Таким образом, применение данного термина, в контексте «новых» 

медиа» позволило нам ввести в научный оборот новый термин – 

«ризоморфизация», под которой мы понимаем процесс преобразования 

линейной формы коммуникации в сетевую, хаотичную. Он характеризуется: 

во-первых, протяженностью и разветвленностью линий коммуникации, в 

которой задействованы акторы-производители и акторы-потребители медиа-

продукта; во-вторых, отсутствием строгой иерархией между акторами; в-

третьих, огромным количеством акторов, создающих новые и закрывающие 

старые каналы передачи информации; в-четвертых, вирусным, 

неподконтрольным характером передачи информации. 

Данное понятие позволило выявить феномен «ризоморфной» 

политической манипуляции. Под ней мы понимаем неосознаваемый 

личностью способ ее ориентации в политической среде посредством 

создания и распространения политического контента в медиасреде, 

результатом реализации которого является формирование политических 

установок. 

Ее ключевыми особенностями являются: во-первых, создание и 

распространение политического контента не всегда носит осознаваемый и 

целенаправленный характер, однако, содержит в себе политическую позицию 

индивида и является способом его самовыражения; во-вторых, ресурсность, 

где ключевым ресурсом, и одновременно инструментом, ризоморфной 

политической манипуляции в «новых медиа» выступают политические 

интернет мемы – единицы передачи политической информации; в-третьих, 

универсальность ее применения в медиасреде. 

Второй параграф был посвящен анализу интернета как ключевой сферы 

политической манипуляции. Был проведен анализ структуры интернет 

коммуникации. Нами было определено доминирующее влияние системы 
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коммуникации Web 2.0 («многие-многим»). Данная система позволяет 

пользователям обмениваться информацией, создавать новый контент и 

каналы его распространения. Отсюда вывод – данная система коммуникации 

является идеальной средой для ризоморфной политической манипуляции. К 

тому же, нами был проведен анализ перспективной системы интернет-

коммуникации Web 3.0, в которой были определены перспективы и угрозы ее 

развития.  

Благодаря этому нами были определены основные площадки в рамках 

которых возможно осуществление ризоморфной политической манипуляции: 

социальные сети, блоги, новостные сайты, мессенджеры, сайты 

политических партий и др.  

Это позволило выделить ключевого актора ризоморфной политической 

манипуляции – сетевые сообщества, и определить их особенности: 

1. Сетевой принцип организации с доминированием горизонтальной 

политической мобильности. 

2. Наличием определѐнных ресурсов: подписчики, друзья, количество 

групп, на которые подписаны члены сетевого сообщества и др. 

3. Наличие виртуального портрета в социальных сетях. 

4. Формирование коллективной идентичности по принципу «свой-чужой» 

5. Формирование собственной виртуальной и политической реальности  

Как уже было отмечено ранее, одним из ключевых инструментов и 

средством коммуникации в ризоморфой политической манипуляции является 

политический интернет-мем. Он позволяет рядовым пользователям выражать 

собственное мнение, привлечь внимание к определѐнному событию или 

персоне, упрощать восприятие политической информации и др. В результате 

нами была построена модель ризоморфной политической манипуляции 

(приложение Д) 

Третий параграф был посвящен анализу технологий политической 

манипуляции. Целью параграфа была систематизация и классификация 
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наиболее актуальных и встречаемых технологий политической манипуляции 

с последующим определением их ризоморфного вида.  

Нами были выделены три группы технологий:  

1. Векторные, задействующие технологии прямого воздействия на 

пользователей сети. Зачастую данные технологии активно 

применяются еще и в традиционных СМИ;  

2. Ризоморфные, в эту группу вошли те технологии, которые в 

наибольшей степени задействуют характеристики ризоморфности, а 

именно: отсутствие четко выраженного субъекта манипуляции, 

отсутствие социально-политических и экономических 

идентификаторов объекта манипуляции; активное участие интернет-

пользователей в создании и распространении манипулятивного 

контента в социальных сетях; хаотичный характер распространения 

информации;  

3. Конвергентные, в эту группу вошли технологии, которые обладают 

чертами как векторной, так и ризоморфной политической 

манипуляции.  

В результате анализа нами были выделены следующие технологии 

ризоморфной политической манипуляции: 

1. Технология «Sock puppet; 

2. Окно Овертона; 

3. Языковое манипулирование; 

4. Twitter-революция; 

5. Технология «общего вагона» или Технология Гранфаллуна; 

6. Технология Фактоидов; 

7. Технология флешмобов; 

По итогу проведенного нами анализа мы пришли к нескольким 

выводам. 
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Во-первых, технологии ризоморфного политического 

манипулирования в интернете недостаточно изучены, их обзор почти не 

представлен в научной литературе. 

Во-вторых, «чистых» технологий ризоморфных манипуляции не так 

много. Это может быть обусловлено, на наш взгляд, эффективностью 

традиционных технологий политической манипуляции, которые 

адаптируются к интернет-коммуникации. Однако, с другой стороны, 

причиной этому может являться нецеленаправленный характер 

манипулятивного воздействия, который не подразумевает создания 

специализированных алгоритмов распространения манипулятивного 

контента и влияния на сознание интернет-пользователей. 

Четвертый параграф посвящен эмпирическому анализу влияния 

политических интернет мемов на рядовых интернет пользователей. Нами был 

проведен контент-анализ 100 политических мемов, которые были 

опубликованы в 15 политических пабликах его администраторами или 

рядовыми пользователями в период проведения предвыборной гонки на пост 

Президента РФ 2018 г. Данный анализ позволил нам провести 

классификацию политических интернет-мемов. Нами были выделены 

следующие типы: 

1. Мемы, ориентированные на создание установки участия/неучастия в 

выборах Президента РФ 2018 г.  

→ призывающие принять участие в президентских выборах; 

→ призывающие бойкотировать участие в голосовании.  

2. Мемы, ориентированные на призыв голосовать или не голосовать за 

конкретного кандидата на пост Президента РФ; 

3. Мемы, целью которых является создание эмоционального ореола 

вокруг личности кандидата на пост Президента РФ;  

4. Мемы, содержащие в себе ссылку на популярные культурные, 

политические, исторические феномены; 
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5. Мемы, выделенные по признаку формы: визуальные («фотожабы», 

рисунки и др.), текстовые; 

Второй анализ был посвящен выявлению использования в выбранных 

мемах технологий политического манипулирования в интернете. В 

результате нами был составлен рейтинг наиболее используемых технологий 

политической манипуляции: 

1. «Навешивание ярлыков; 

2. Троллинг; 

3. Использование юмора; 

4. «Апелляции к страху; 

5. Сияющее обобщение; 

6. Игра на социальной ответственности;  

Третий этап исследования включал в себя анкетный опрос интернет-

пользователей, посвященный их взаимодействию с политическими мемами в 

процессе интернет-коммуникации. 

Опрос проводился с 19 ноября по 19 декабря 2018 года. Выборка из 220 

человек была сформирована случайным образом в соответствии с двумя 

критериями: возраст (от 17 до 25 лет) и социальный статус (студенты 

бакалавриата и магистратуры).  

Опрос состоял из 70 вопросов поделенных на три категории. 1-3 

вопросы посвящены изучению участия респондентов в создании и 

распространении политических мемов. 4-6 вопросы исследуют популярность 

кандидатов на пост Президента РФ на выборах 2018 г. Далее респондентам 

были представлены 15 различных интернет мемов (13 в форме рисунков, 2 в 

виде видеоролика). Респондентам было необходимо ответить на 4 вопроса по 

каждому мему. Последние 4 вопроса были посвящены сбору социально-

демографических данных респондентов.  
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В рамках данного опроса был проведен кластерный анализ, в результате 

которого мы выявили 5 групп респондентов, характеристики которых были 

отмечены нами выше: 

● «Дистрибьюторы» (43 человек) 

● «Индифферентные» (53 человек)  

● Секретные агенты (97 человек)  

● Манипуляторы (15 человек)  

● Партизаны (14 человек)  

Опрос выявил нежелание части молодежи участвовать в политической 

жизни государства, отсутствия интереса к политическим пабликам, 

отсутствие интереса к выборам Президента РФ. Это позволяет нам 

предположить, что полученные нами результаты можно объяснить тем, что 

выбранный нами информационный повод для эмпирического исследования 

был неудачным, неактуальным для респондентов, несмотря на то, что данное 

политическое событие было одним из самых обсуждаемых в году. 

Однако было показано, что ряд пользователей (13%) активно 

занимаются созданием и распространением интернет мемов по тебе выборов. 

К тому же, результаты опроса показали, что студенты действительно активно 

участвуют в распространении политических мемов по закрытым каналам 

(таблица 9).  

Также нами было обнаружено что, с точки зрения респондентов, 

значимыми факторами, влияющими на привлекательность политических 

мемов, являются: выразительное изображение известных персон, яркая 

ассоциация с массовой культурой и запоминающийся шаблон; 

Проведение анкетного опроса показало, что при изучении ризоморфного 

политического манипулирования количественным методом особенности 

данного феномена высвечиваются недостаточно ясно. На наш взгляд, 

возможно, это связано с одним из свойств ризоморфной манипуляции: часто 

при создании или распространении мемов, в частности – политических 

мемов, интернет-пользователи не отдают себе в отчет в том, что они 
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являются участниками манипулятивного процесса, и действуют без какой-

либо политической цели, без осуществления активной политической 

деятельности.  

Также, в рамках четвертого параграфа нами предложены правила для 

противодействия политической манипуляции в интернете, куда мы отнесли: 

применение информационных фильтров, анализ профилей пользователей, 

проверка информации в разных источниках, узнавать цели политической 

активности пользователей (флешмобы, «челленджи», репосты), 

периодическое отключение от информационных потоков. 

 Главным выводом определения данных правил послужило выявление 

ключевого фактора, определяющим возможность противодействия 

ризмоморфной политической манипуляции, которым является критическое 

мышление.  

Таким образом, в рамках нашего исследования нам удалось добиться 

поставленных задач. 

Нами был проведен комплексный анализ политической манипуляции, 

определены ключевые этапы становления ее теории, определены основные 

подходы к пониманию данного феномена, а также была выявлен механизм 

«ризоморфной» политической манипуляции. 

Был проведен анализ интернета и современной политической 

коммуникации как основной платформы применения ризоморфной 

политической манипуляции, что позволило нам выстроить ее модель. 

Удалось систематизировать и классифицировать технологии 

политической манипуляции в интернете. Были определены те технологии, 

которые наиболее соответствуют «ризоморфности».  

Первые два этапа эмпирического исследования удалось провести 

успешно. Они показали интересные результаты, которые позволили 

классифицировать политические интернет мемы, а также определит наиболее 

распространенные технологии политической манипуляции, которые 

применялись в политических интернет мемах. Но, к сожалению, 
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большинство гипотез связанных с проведение анкетного опроса не получили 

своего подтверждения. Однако подтверждѐнные гипотезы показывают нам 

актуальность и обоснованность нашей концепции ризоморфной 

политической манипуляции. 

В результате личный вклад автора в область политологической науки 

включает в себя: во-первых, введение в науку нового понятия – 

«ризоморфизация»; во-вторых, введение в науку новой концепции 

«ризоморфной политической манипуляции». В процессе исследования 

автором было дано определение, выделены ключевые характеристики, 

построена модель осуществления, и выявлены технологии ризоморфной 

политической манипуляции; в-третьих, была составлена классификация 

технологий политической манипуляции в интернете; в-четвертых, были 

проведены эмпирические исследования в области изучения влияния 

политических интернет мемов на рядовых интернет пользователей; в-пятых, 

были выработаны правила противодействия ризоморфной политической 

манипуляции.  

Потенциал практического применения полученных результатов 

выражен в создании базы для дальнейшего исследования феномена 

ризоморфной политической манипуляции, и, самое главное, в разработке 

методологии противодействия политической манипуляции в интернете.  

В итоге, мы можем считать, что главная цель, поставленная во главу 

угла данного диссертационного исследования, достигнута. Нам удалось 

всесторонне проанализировать феномен политической манипуляции и 

выявить ее технологии в интернете.  

К тому же нам удалось подтвердить поставленные в начале 

исследования гипотезы, но с некоторыми оговорками. 

Первая гипотеза о том, что «современная политическая манипуляция 

проходит процесс преобразования и адаптации под современную 

политическую интернет-коммуникацию», подтверждена частично. Нам 

удалось показать, что политическая манипуляция действительно 



145 

 

видоизменяется под давлением современных тенденций интернет-

коммуникации. Однако, с другой стороны в интернете наиболее актуальными 

остаются те технологии политической манипуляции, которые долгое время 

также используются в СМИ. 

Вторая гипотеза, отражающая точку зрения, что «формируются 

специальные технологии политической манипуляции, адаптированные 

строго под особенности интернета» также была подтверждена. В результате 

проведѐнного нами анализа были выявлены те технологии политической 

манипуляции, которые в силу своих особенностей могут применятся 

исключительно в интернете. К таким технологиям мы можем отнести: sock 

puppet, twitter-революции, троллинг, флейминг и др. 

Третья гипотеза: «Механизм политической манипуляции в интернете 

имеет кардинальные отличия от механизма в «традиционных медиа» была 

подтверждена полностью. В результате анализа нами были спроектированы 

механизмы политической манипуляции, как в традиционных СМИ так и в 

интернете, которые кардинально отличаются друг от друга. 

Четвертая гипотеза, утверждающая что «в рамках политической 

манипуляции в интернете существуют специализированные инструменты для 

ее осуществления, которые проблематично задействовать в традиционных 

СМИ», также была подтверждена. Обусловлено это тем, что в рамках 

современной интернет-коммуникации, в том числе политической, существует 

специальный и уникальный только для интернета инструмент коммуникации, 

и одновременно политической манипуляции, а именно интернет-мем. Его 

особенностью является то, что его создателями могут выступать рядовые 

интернет пользователи, и, как показало эмпирическое исследование, 

политические интернет мемы используют популярные шаблоны, которые 

характеры только для интернета.  

Пятая гипотеза: «На примере избирательной кампании мы можем 

увидеть, что люди активно распространяют и создают политические мемы, 

т.е. являются участниками новой формы политической манипуляции – 
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ризоморфной», подтвердилась частично. На примере предвыборной гонки 

кандидатов в Президенты РФ 2018 г. только 13% респондентов, в рамках 

проведенного нами анкетного опроса, подтвердили, что они активно 

занимаются созданием и распространением политических мемов. Однако, 

более половины опрошенных отправляли политические мемы своим друзьям 

в социальных сетях, что говорит о явном проявлении ризоморфной 

политической манипуляции (таблица 9).  

Отдельные выводы настоящего диссертационного исследования были 

апробированы в ряде научных статей. В статье «Конструктивный потенциал 

применения политической манипуляции в интернете»
221

 автором была 

предпринята попытка рассмотреть более подробно конструктивный подход 

применения технологий политической манипуляции. В рамках статьи 

«Манипулятивные технологии soft power в Интернете» было определено 

место политической манипуляции в контексте мягкой силы
222

. Цель данной 

статьи заключалась в более подробном рассмотрения нейтрального подхода к 

политическому манипулированию. Наконец, в статье «Трансформация 

специфики политического манипулирования в «новых медиа»
223

, была 

сформирована основа концепции ризоморфной политической манипуляция, 

которая, однако, со временем претерпела незначительные изменения.  

Ряд статей был посвящен анализу политической активности молодежи 

в рамках современной интернет коммуникации. Именно данные 

исследования и предопределили выборку, в рамках которой был проведен 

социологический опрос
224225

.  

                                                 
221

 Строганов, В. Б. Конструктивный потенциал применения политической манипуляции в интернете / В. Б. 

Строганов // Вопросы Политологии. – 2017. № 4.C. 106-114; (0.47 п.л.)   
222

 Строганов, В.Б. Манипулятивные технологии soft power в Интернете / В.Б. Строганов // Научный журнал 

«Дискурс-Пи». 2017. № 3-4. C. 155-161; (0.49 п.л.) 
223

 Строганов, В.Б. Трансформация специфики политического манипулирования в «новых медиа» / С.В. 

Куньщиков, В.Б. Строганов // Вопросы управления. 2018. №6. С. 7-12 (0.8 п.л./0.6 п.л.) 
224

 Строганов, В.Б. Политическая интернет-социализация молодежи в условиях глобализации/ В.Б. 

Строганов // Инновационный потенциал молодежи: глобализация, политика, интеграция. 2017. C. 439-445 
225

 Строганов, В.Б. Мобилизация политической активности подростков: манипуляция сознанием или 

проявление гражданственности/ В.Б. Строганов // «Культура, личность, общество в современном мире: 

Методология, опыт эмпирического исследования». Материалы XX Международной конференции памяти 

проф. Л.Н. Когана (второй этап) 26–28.10.2017 г. Екатеринбург. 2017. C. 1376-1384 
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Также, в статье «Методы противодействия манипуляции в 

Интернете»
226

 была сформирована базовая структура методов 

противодействия политической манипуляции в интернете, что позволило 

выработать правила обращения с политической информацией в интернете.  

Две статьи были посвящены исследованию влияния компьютерных игр 

на политическое сознание игроков
227,228

. Данные, полученные в рамках этих 

статей, позволили показать, что компьютерные игры как элемент массовой 

политической культуры также активно встречаются в рамках политических 

мемов. Самым ярким примером этой связи мы считаем видеоролик 

«Политический мортал комбат» в котором виртуальные сражения проходят 

между известными политиками. При этом внимание к данному ролику и 

политическому контексту в нем обусловлено узнаваемой формой 

компьютерной игры. Важно отметить, что потенциал применения технологий 

политической манипуляции в компьютерных играх крайне высокий, и он 

требует отдельного рассмотрения.  

Подводя итог всему исследованию, мы пришли к следующим выводам:  

Во-первых, изучая ризоморфную политическую манипуляцию 

количественными методами, ее особенности высвечиваются недостаточно 

ярко. Таким образом, перед нами встает задача разработки 

специализированных инструментов изучения ризоморфного политического 

манипулирования и его влияния на рядовых интернет пользователей, а также 

их политические взгляды.  

Во-вторых, ризоморфная политическая манипуляция ввиду отсутствия 

четкого субъекта манипуляции лишена этической оценки. Однако, она может 

                                                 
226

 Строганов, В.Б. Методы противодействия манипуляции в Интернете/ В.Б. Строганов // Инновационный 
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227
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междисциплинарные исследования Сборник научных трудов участников международной научной 

конференции молодых ученых. В 2-х томах. 2017. T. 2. C. 180-186  
228
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Когана. 16-18.03.2017 г. Екатеринбург: Уральский федеральный университет, 2017. C. 2137-2146 
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привести к упрощению восприятия политической действительности и 

отсутствию критического анализа получаемой информации. В нашем 

исследовании мы отразили основные правила политической интернет 

коммуникации которые позволят избежать воздействия ризоморфной 

политической манипуляции. Именно поэтому потенциал дальнейшего 

исследования заключается в разработке методологии противодействия 

ризоморфной политической манипуляции.  

Главные перспективы дальнейшего исследования феномена 

ризоморфной политической манипуляции и ее технологий открывает 

развитие системы «Персональных медиа» - Web 3.0 («многие – одному»). 

Отдельные элементы данной системы мы наблюдаем уже сегодня. Однако, 

возможность пользователей выступать в качестве «экспертов» по различным 

вопросом, возможность фильтровать и структурировать поток информации 

для каждого конкретного пользователя, развитие новых технологий и средств 

связи, все это открывает колоссальные возможности для развития 

ризоморфной политической манипуляции.  
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Приложение 

Приложение А. 

Механизм векторной политической манипуляции 

 

 

Приложение Б. 

Наглядное изображение ризомы. 
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Приложение В 

Сравнительный анализ векторной и ризоморфной манипуляции. 
  

Критерии Векторная манипуляция Ризоморфная манипуляция 

Тип Субъекта Один Множественен 

Характеристика 

субъекта 

Субъект манипуляции выступает 

обладателем ряда четко выраженных 

характеристик. 

Не имеет четко выраженных 

характеристик. 

Часто выступает в роли 

неосознанного субъекта. 

Обусловлено это стремлением 

индивида быть сопричастным 

к актуальным событиям. 

Направленность 

манипуляции 

Прямая или векторная манипуляция. 

Манипуляция идет от конкретного 

субъекта к четко обозначенному 

объекту. 

Манипуляция имеет 

множество направлений. Нет 

четко выраженного субъекта 

или объекта воздействия. 

Манипуляция носит 

хаотичный, вирусный 

характер. Следовательно, 

невозможно определить 

направление манипуляции. 

Инструменты Телевиденье, радио, газеты, прямое 

обращение в личном контакте.  

Интернет: чаты, блоги, 

социальные сети, мемы и др. 

Объект Объект манипуляции представлен 

как член определенной социальной 

группы, обладатель определѐнных 

политических предпочтений;  

Объект манипуляции лишен 

определенных социальных 

индикаторов. 

Сфера 

применения 

Средства Массовой Информации –

«Старые медиа»; 

Реальная коммуникация; 

Средства массовой 

коммуникации – «Новые 

медиа»; 
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Приложение Г. 

Наглядная демонстрация ризоморфности интернета 
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Приложение Д. 

Модель ризоморфной манипуляции в интернете. 
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Приложение Е 

Пример применения технологии Sock puppet 

 
Приложение Ж 

Пример применения технологии Сияющее обобщение 

 
Приложение И 

Пример применения технологии «Политический «Хеппининг»в контексте 

высмеивания объекта 
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Приложение К 

Пример применения технологии «Политический «Хеппининг»в контексте 

придания позитива ситуации. 

 

 
Приложение Л 

Пример применения технологии «игра в простонародность» 
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Приложение М 

Пример применения технологии «ссылка на авторитеты» 

 
Приложение Н 

Политические мемы демонстрирующие бессмысленность и 

бесперспективность электорального процесса 
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Приложение П 

Примеры политических мемов посвященные Владимиру Путину 
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Приложение Р 

Примеры политических мемов посвященные Павлу Грудинину 
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Приложение С 

Политические мемы посвященные Ксении Собчак 
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Приложение Т 

Политические мемы высмеивающие политиков 

 
 

 



175 

 

 



176 

 

Приложение У 

Мемы создающие ореол страха вокруг личностей кандидатов 
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Приложение Ф 

Мем связывающий Владимира Путина с Большим Братом из романа Дж 

Оруэлла «1984» 
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Приложение Х 

Политические мемы, сфокусированные на восхвалении Владимира Путина. 
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Приложение Ц 

Мемы, использующие игру на ассоциациях с массовой культурой 
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Приложение Ш 
Мемы ссылающиеся на интернет-культуру и выдающиеся исторические события

 

   
Приложение Щ 
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Мемы, делающие акцент на чрезмерно длительном сроке пребывания 

Владимира Путина у власти и т.д. 
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Приложение Э 

 Таблица 1. Частота создания политических мемов 

 

Создавали ли Вы когда-нибудь собственные политические мемы? 

 Частота Процент 

Нет 192 86,5 

Да 30 13,5 

Всего 222 100,0 

 

Таблица 2. Частота создания политические мемов,  

распределенная по возрасту респондентов  

Таблица 3. Частота распространения политических мемов  

через профили в социальных сетях 

Размещали ли Вы на своих страницах в социальных сетях (ВК, Инстаграмм и т.д.) 

политические мемы? 

 Частота Процент 

Нет 164 73,9 

Да 58 26,1 

Всего 222 100,0 

 

Таблица 4. Частота распространения политических мемов через личные сообщения 

Отправляли ли Вы политические мемы своим друзьям в социальных сетях? 

 Частота Процент 

Нет 58 26,1 

Да 164 73,9 

Всего 222 100,0 

 

Таблица 5. Частота распространения политических мемов  

через профили в социальных сетях в зависимости от возраста респондентов 

Размещали ли Вы на своих страницах в социальных сетях (ВК, Инстаграмм и т.д.) 

политические мемы? 

 Возраст 

17 18 19 20 21 22 23 24 25 

Нет 9 44 32 21 6 19 9 7 17 

Создавали ли Вы когда-нибудь собственные политические мемы? 

 Возраст 

17 18 19 20 21 22 23 24 25 

Нет 12 49 32 27 9 19 12 12 20 

Да 2 5 1 5 2 3 1 5 6 
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Да 5 10 1 11 5 3 4 10 9 

 

Таблица 6. Частота распространения политических мемов через личные сообщения  

в зависимости от возраста респондентов 

Отправляли ли Вы политические мемы своим друзьям в социальных сетях? 

 Возраст 

17 18 19 20 21 22 23 24 25 

Нет 1 11 9 7 1 7 5 5 12 

Да 13 43 24 25 10 15 8 12 14 

 

Таблица 7. Распределение респондентов на кластеры по критерию 

«Участие в создании политических мемов» 

 Ward Method Всего 

1 2 3 4 5 

Создавали ли Вы 

когда-нибудь 

собственные 

политические 

мемы? 

Нет 42 53 97 0 0 192 

Да 1 0 0 15 14 30 

Всего 43 53 97 15 14 222 

 

Таблица 8. Распределение респондентов на кластеры по критерию 

«Распространение политических мемов по открытым каналам»  

 Ward Method Всего 

1 2 3 4 5 

Размещали ли Вы 

на своих страницах 

в социальных сетях 

(ВК, Инстаграмм и 

т.д.) политические 

мемы? 

Нет 0 53 97 0 14 164 

Да 43 0 0 15 0 58 

Всего 43 53 97 15 14 222 

 

 Таблица 9. Распределение респондентов на кластеры по критерию 

«Распространение политических мемов по закрытым каналам» 

 Ward Method Total 

1 2 3 4 5 

Отправляли ли Вы 

политические мемы 

своим друзьям в 

социальных сетях? 

Нет 3 53 0 0 2 58 

Да 40 0 97 15 12 164 

Всего 43 53 97 15 14 222 

 

Таблица 10. Рейтинг агитационной активности кандидатов с точки зрения студентов 

Во время президентской избирательной кампании 2018 г. агитацию какого кандидата Вы 
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встречали наиболее часто (в СМИ, интернете)? 

  Частота Процент 

Павел Грудинин 72 32,4% 

Владимир Путин 71 32,0% 

Ксения Собчак 63 28,4% 

Владимир Жириновский 10 4,5% 

Борис Титов 5 2,3% 

Григорий Явлинский 1 ,5% 

Сергей Бабурин 0 0,0% 

Максим Сурайкин 0 0,0% 

 

Таблица 11. Рейтинг формальной поддержки кандидатов студентами  

в социальных сетях  

Были ли Вы подписаны на политические группы или "паблики"  

(ВК, твиттер, телеграм и т.д.), посвященные конкретным кандидатам на пост Президента? 

  Частота Процент 

Не был подписан ни на одного 

кандидата 

146 58,4% 

Владимир Путин 38 15,2% 

Ксения Собчак 26 10,4% 

Павел Грудинин 22 8,8% 

Владимир Жириновский 8 3,2% 

Григорий Явлинский 5 2,0% 

Борис Титов 2 ,8% 

Максим Сурайкин 2 ,8% 

Сергей Бабурин 1 ,4% 

Всего 250 100,0% 

 

 

Таблица 12. Рейтинг представленности кандидатов на пост Президента РФ в 2018 году в 

политически мемах с точки зрения студентов 

Политические мемы, посвященные какому кандидату в период президентской 

избирательной кампании 2018 г. Вы встречали чаще всего? 

  Частота Процент 

Владимир Путин 77 34,7% 

Павел Грудинин 71 32,0% 

Ксения Собчак 53 23,9% 

Владимир Жириновский 17 7,7% 

Борис Титов 4 1,8% 

Григорий Явлинский 0 0,0% 

Сергей Бабурин 0 0,0% 

Максим Сурайкин 0 0,0% 

 

 Частота Процент 
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Таблица 13. Восприятие респондентами мема №1 

 

Таблица 14. Восприятие респондентами мема №2 

 

 Частота Процент 

Видели ли Вы этот 

мем (2) до этого? 

Нет 172 77,5% 

Да 50 22,5% 

Привлек ли Ваше 

внимание данный 

мем? 

Нет 109 49,1% 

Да 113 50,9% 

Что именно 

привлекло Ваше 

внимание? 

0 108 48,6% 

Юмор 52 23,4% 

Персона 11 5,0% 

Ассоциация с 

массовой культурой 

11 5,0% 

Шаблон (стиль) мема 10 4,5% 

Фраза 29 13,1% 

Свой вариант 1 0,5% 

Поделились ли бы Вы 

этим мемом со 

своими друзьями? 

Нет 163 73,4% 

Да 59 26,6% 

 

Таблица 15. Восприятие респондентами мема №3 

Видели ли Вы этот 

мем (1) до этого? 

Нет 200 90,1% 

Да 22 9,9% 

Привлек ли Ваше 

внимание данный 

мем? 

Нет 154 69,4% 

Да 68 30,6% 

Что именно 

привлекло Ваше 

внимание? 

0 154 69,4% 

Юмор 26 11,7% 

Персона 2 0,9% 

Ассоциация с 

массовой культурой 

15 6,8% 

Шаблон (стиль) мема 8 3,6% 

Фраза 13 5,9% 

Свой вариант 4 1,8% 

Поделились ли бы Вы 

этим мемом со 

своими друзьями? 

Нет 200 90,1% 

Да 22 9,9% 

 Частота Процент 

Видели ли Вы этот 

мем (3) до этого? 

Нет 144 64,9% 

Да 78 35,1% 
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Таблица 16. Восприятие респондентами мема №4 

 

 Частота Процент 

Видели ли Вы этот 

мем (4) до этого? 

Нет 185 83,3% 

Да 37 16,7% 

Привлек ли Ваше 

внимание данный 

мем? 

Нет 125 56,3% 

Да 97 43,7% 

Что именно 

привлекло Ваше 

внимание? 

0 123 55,7% 

Юмор 57 25,8% 

Персона 12 5,4% 

Ассоциация с 

массовой культурой 

12 5,4% 

Шаблон (стиль) мема 6 2,7% 

Фраза 10 4,5% 

Свой вариант 1 0,5% 

Поделились ли бы 

Вы этим мемом со 

своими друзьями? 

Нет 162 73,0% 

Да 60 27,0% 

 

Таблица 17. Восприятие респондентами мема №5 

 

 Частота Процент 

Видели ли Вы этот 

мем (5) до этого? 

Нет 196 88,3% 

Да 26 11,7% 

Привлек ли Ваше 

внимание данный 

мем? 

Нет 136 61,3% 

Да 86 38,7% 

Что именно 0 135 60,8% 

Привлек ли Ваше 

внимание данный 

мем? 

Нет 106 47,7% 

Да 116 52,3% 

Что именно 

привлекло Ваше 

внимание? 

0 105 47,3% 

Юмор 44 19,8% 

Персона 9 4,1% 

Ассоциация с 

массовой культурой 

18 8,1% 

Шаблон (стиль) мема 21 9,5% 

Фраза 25 11,3% 

Свой вариант 0 0,0% 

Поделились ли бы 

Вы этим мемом со 

своими друзьями? 

Нет 155 69,8% 

Да 67 30,2% 
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привлекло Ваше 

внимание? 

Юмор 33 14,9% 

Персона 2 0,9% 

Ассоциация с 

массовой культурой 

18 8,1% 

Шаблон (стиль) мема 23 10,4% 

Фраза 10 4,5% 

Свой вариант 1 0,5% 

Поделились ли бы 

Вы этим мемом со 

своими друзьями? 

Нет 183 82,4% 

Да 39 17,6% 

 

Таблица 18. Восприятие респондентами мема №6 

 

 Частота Процент 

Видели ли Вы этот 

мем (6) до этого? 

Нет 184 82,9% 

Да 38 17,1% 

Привлек ли Ваше 

внимание данный 

мем? 

Нет 117 52,7% 

Да 105 47,3% 

Что именно 

привлекло Ваше 

внимание? 

0 117 52,7% 

Юмор 50 22,5% 

Персона 3 1,4% 

Ассоциация с 

массовой культурой 

7 3,2% 

Шаблон (стиль) мема 26 11,7% 

Фраза 19 8,6% 

Свой вариант 0 0,0% 

Поделились ли бы Вы 

этим мемом со 

своими друзьями? 

Нет 172 77,5% 

Да 50 22,5% 

 

 

Таблица 19. Восприятие респондентами мема №7 

 

 Частота Процент 

Видели ли Вы этот 

мем (7) до этого? 

Нет 179 80,6% 

Да 43 19,4% 

Привлек ли Ваше 

внимание данный 

мем? 

Нет 93 41,9% 

Да 129 58,1% 

Что именно 

привлекло Ваше 

внимание? 

0 92 41,4% 

Юмор 77 34,7% 

Персона 5 2,3% 

Ассоциация с 15 6,8% 
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массовой культурой 

Шаблон (стиль) мема 23 10,4% 

Фраза 10 4,5% 

Свой вариант 0 0,0% 

Поделились ли бы Вы 

этим мемом со 

своими друзьями? 

Нет 144 64,9% 

Да 78 35,1% 

 

Таблица 20. Восприятие респондентами мема №8 

 

 Частота Процент 

Видели ли Вы этот 

мем (8) до этого? 

Нет 197 88,7% 

Да 25 11,3% 

Привлек ли Ваше 

внимание данный 

мем? 

Нет 127 57,2% 

Да 95 42,8% 

Что именно 

привлекло Ваше 

внимание? 

0 127 57,2% 

Юмор 43 19,4% 

Персона 35 15,8% 

Ассоциация с 

массовой культурой 

4 1,8% 

Шаблон (стиль) мема 1 0,5% 

Фраза 12 5,4% 

Свой вариант 0 0,0% 

Поделились ли бы 

Вы этим мемом со 

своими друзьями? 

Нет 180 81,1% 

Да 42 18,9% 

 

Таблица 21. Восприятие респондентами мема №9 

 

 Частота Процент 

Видели ли Вы этот 

мем (9) до этого? 

Нет 191 86,0% 

Да 31 14,0% 

Привлек ли Ваше 

внимание данный 

мем? 

Нет 125 56,3% 

Да 96 43,2% 

5 1 0,5% 

Что именно 

привлекло Ваше 

внимание? 

0 126 56,8% 

Юмор 23 10,4% 

Персона 32 14,4% 

Ассоциация с 

массовой культурой 

29 13,1% 

Шаблон (стиль) мема 7 3,2% 

Фраза 2 0,9% 
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Свой вариант 3 1,4% 

Поделились ли бы 

Вы этим мемом со 

своими друзьями? 

Нет 163 73,4% 

Да 59 26,6% 

Таблица 22. Восприятие респондентами мема №10 

 

 Частота Процент 

Видели ли Вы этот 

мем (10) до этого? 

Нет 203 91,4% 

Да 19 8,6% 

Привлек ли Ваше 

внимание данный 

мем? 

Нет 149 67,1% 

Да 73 32,9% 

Что именно 

привлекло Ваше 

внимание? 

0 149 67,1% 

Юмор 30 13,5% 

Персона 23 10,4% 

Ассоциация с 

массовой культурой 

2 0,9% 

Шаблон (стиль) мема 0 0,0% 

Фраза 18 8,1% 

Свой вариант 0 0,0% 

Поделились ли бы Вы 

этим мемом со 

своими друзьями? 

Нет 183 82,4% 

Да 39 17,6% 

 

Таблица 23. Восприятие респондентами мема №11 

 

 Частота Процент 

Видели ли Вы этот 

мем (11) до этого? 

Нет 176 79,3% 

Да 46 20,7% 

Привлек ли Ваше 

внимание данный 

мем? 

Нет 146 65,8% 

Да 76 34,2% 

Что именно 

привлекло Ваше 

внимание? 

0 146 65,8% 

Юмор 26 11,7% 

Персона 0 0,0% 

Ассоциация с 

массовой культурой 

3 1,4% 

Шаблон (стиль) мема 41 18,5% 

Фраза 6 2,7% 

Свой вариант 0 0,0% 

Поделились ли бы 

Вы этим мемом со 

своими друзьями? 

Нет 192 86,5% 

Да 30 13,5% 
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Таблица 24. Восприятие респондентами мема №12 

 

 Частота Процент 

Видели ли Вы этот 

мем (12) до этого? 

Нет 171 77,0% 

Да 51 23,0% 

Привлек ли Ваше 

внимание данный 

мем? 

Нет 153 68,9% 

Да 69 31,1% 

Что именно 

привлекло Ваше 

внимание? 

0 153 68,9% 

Юмор 14 6,3% 

Персона 5 2,3% 

Ассоциация с 

массовой культурой 

17 7,7% 

Шаблон (стиль) мема 25 11,3% 

Фраза 8 3,6% 

Свой вариант 0 0,0% 

Поделились ли бы Вы 

этим мемом со 

своими друзьями? 

Нет 193 86,9% 

Да 29 13,1% 

 

Таблица 25. Восприятие респондентами мема №13 

 

 Частота Процент 

Видели ли Вы этот 

мем (13) до этого? 

Нет 174 78,4% 

Да 48 21,6% 

Привлек ли Ваше 

внимание данный 

мем? 

Нет 151 68,0% 

Да 71 32,0% 

Что именно 

привлекло Ваше 

внимание? 

0 151 68,0% 

Юмор 10 4,5% 

Персона 20 9,0% 

Ассоциация с 

массовой культурой 

25 11,3% 

Шаблон (стиль) мема 5 2,3% 

Фраза 10 4,5% 

Свой вариант 1 0,5% 

Поделились ли бы Вы 

этим мемом со 

своими друзьями? 

Нет 179 80,6% 

Да 43 19,4% 

 

Таблица 26. Восприятие респондентами мема №14 
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 Частота Процент 

Видели ли Вы этот 

мем (14) до этого? 

Нет 182 82,0% 

Да 40 18,0% 

Привлек ли Ваше 

внимание данный 

мем? 

Нет 128 57,7% 

Да 94 42,3% 

Что именно 

привлекло Ваше 

внимание? 

0 128 57,7% 

Юмор 49 22,1% 

Персона 12 5,4% 

Ассоциация с 

массовой культурой 

18 8,1% 

Шаблон (стиль) мема 12 5,4% 

Фраза 0 0,0% 

Свой вариант 3 1,4% 

Поделились ли бы 

Вы этим мемом со 

своими друзьями? 

Нет 159 71,6% 

Да 63 28,4% 

 

 

Таблица 27. Восприятие респондентами мема №15 

 

 Частота Процент 

Видели ли Вы этот 

мем (15) до этого? 

Нет 143 64,4% 

Да 79 35,6% 

Привлек ли Ваше 

внимание данный 

мем? 

Нет 140 63,1% 

Да 82 36,9% 

Что именно 

привлекло Ваше 

внимание? 

0 140 63,1% 

Юмор 53 23,9% 

Персона 4 1,8% 

Ассоциация с 

массовой культурой 

13 5,9% 

Шаблон (стиль) мема 10 4,5% 

Фраза 0 0,0% 

Свой вариант 2 0,9% 

Поделились ли бы 

Вы этим мемом со 

своими друзьями? 

Нет 166 74,8% 

Да 56 25,2% 

 

Таблица 28. Особенности восприятия группами респондентов мема №1 

 

 Дистриб

ьютеры 

Индифф

ерентны

Секретн

ые 

Манипу

ляторы 

Партиза

ны 
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е агенты 

Видели ли 

Вы этот 

мем (1) до 

этого? 

Нет 36 52 87 13 12 

Да 7 1 10 2 2 

Привлек 

ли Ваше 

внимание 

данный 

мем? 

Нет 25 44 71 7 7 

Да 18 9 26 8 7 

Что 

именно 

привлекло 

Ваше 

внимание? 

0 25 44 71 7 7 

Юмор 6 3 10 4 3 

Персона 1 1 0 0 0 

Ассоциаци

я с 

массовой 

культурой 

5 4 6 0 0 

Шаблон 

(стиль) 

мема 

3 0 4 0 1 

Фраза 3 0 6 3 1 

Свой 

вариант 

0 1 0 1 2 

Поделилис

ь ли бы Вы 

этим 

мемом со 

своими 

друзьями? 

Нет 39 50 87 11 13 

Да 4 3 10 4 1 

 

Таблица 29. Особенности восприятия группами респондентов мема №2 

 

 Дистриб

ьютеры 

Индифф

ерентны

е 

Секретн

ые 

агенты 

Манипу

ляторы 

Партиза

ны 

Видели ли 

Вы этот 

мем (2) до 

этого? 

Нет 33 46 76 9 8 

Да 10 7 21 6 6 

Привлек 

ли Ваше 

внимание 

данный 

мем? 

Нет 17 34 46 4 8 

Да 26 19 51 11 6 
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Что 

именно 

привлекло 

Ваше 

внимание? 

0 17 33 46 4 8 

Юмор 12 10 24 4 2 

Персона 2 0 4 4 1 

Ассоциаци

я с 

массовой 

культурой 

4 0 3 3 1 

Шаблон 

(стиль) 

мема 

3 5 2 0 0 

Фраза 5 4 18 0 2 

Свой 

вариант 

0 1 0 0 0 

Поделилис

ь ли бы Вы 

этим 

мемом со 

своими 

друзьями? 

Нет 29 46 70 7 11 

Да 14 7 27 8 3 

 

Таблица 30. Особенности восприятия группами респондентов мема №3 

 

 Дистриб

ьютеры 

Индифф

ерентны

е 

Секретн

ые 

агенты 

Манипу

ляторы 

Партиза

ны 

Видели ли 

Вы этот 

мем (3) до 

этого? 

Нет 30 41 60 7 6 

Да 13 12 37 8 8 

Привлек 

ли Ваше 

внимание 

данный 

мем? 

Нет 21 35 44 2 4 

Да 22 18 53 13 10 

Что 

именно 

привлекло 

Ваше 

внимание? 

0 21 35 43 2 4 

Юмор 7 6 23 5 3 

Персона 1 1 5 1 1 

Ассоциаци

я с 

массовой 

культурой 

5 2 8 1 2 

Шаблон 

(стиль) 

мема 

5 5 8 2 1 
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Фраза 4 4 10 4 3 

Свой 

вариант 

0 0 0 0 0 

Поделилис

ь ли бы Вы 

этим 

мемом со 

своими 

друзьями? 

Нет 27 47 67 8 6 

Да 16 6 30 7 8 

 

Таблица 31. Особенности восприятия группами респондентов мема №4 

 

 Дистриб

ьютеры 

Индифф

ерентны

е 

Секретн

ые 

агенты 

Манипу

ляторы 

Партиза

ны 

Видели ли 

Вы этот 

мем (4) до 

этого? 

Нет 38 47 76 14 10 

Да 5 6 21 1 4 

Привлек 

ли Ваше 

внимание 

данный 

мем? 

Нет 24 37 47 11 6 

Да 19 16 50 4 8 

Что 

именно 

привлекло 

Ваше 

внимание? 

0 23 37 47 10 6 

Юмор 14 10 28 2 3 

Персона 0 3 7 1 1 

Ассоциаци

я с 

массовой 

культурой 

4 2 5 0 1 

Шаблон 

(стиль) 

мема 

0 0 4 2 0 

Фраза 1 1 6 0 2 

Свой 

вариант 

0 0 0 0 1 

Поделилис

ь ли бы Вы 

этим 

мемом со 

своими 

друзьями? 

Нет 33 42 65 13 9 

Да 10 11 32 2 5 
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Таблица 32. Особенности восприятия группами респондентов мема №5 

 

 Дистриб

ьютеры 

Индифф

ерентны

е 

Секретн

ые 

агенты 

Манипу

ляторы 

Партиза

ны 

Видели ли 

Вы этот 

мем (5) до 

этого? 

Нет 37 50 85 14 10 

Да 6 3 12 1 4 

Привлек 

ли Ваше 

внимание 

данный 

мем? 

Нет 23 39 57 7 10 

Да 20 14 40 8 4 

Что 

именно 

привлекло 

Ваше 

внимание? 

0 23 39 56 7 10 

Юмор 8 6 15 3 1 

Персона 1 0 1 0 0 

Ассоциаци

я с 

массовой 

культурой 

2 3 9 3 1 

Шаблон 

(стиль) 

мема 

8 4 9 0 2 

Фраза 1 1 7 1 0 

Свой 

вариант 

0 0 0 1 0 

Поделилис

ь ли бы Вы 

этим 

мемом со 

своими 

друзьями? 

Нет 34 45 83 9 12 

Да 9 8 14 6 2 

Таблица 33. Особенности восприятия группами респондентов мема №6 

 

 Дистриб

ьютеры 

Индифф

ерентны

е 

Секретн

ые 

агенты 

Манипу

ляторы 

Партиза

ны 

Видели ли 

Вы этот 

мем (6) до 

этого? 

Нет 36 45 80 12 11 

Да 7 8 17 3 3 

Привлек 

ли Ваше 

Нет 20 31 54 6 6 

Да 23 22 43 9 8 
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внимание 

данный 

мем? 

Что 

именно 

привлекло 

Ваше 

внимание? 

0 20 31 54 6 6 

Юмор 9 11 21 3 6 

Персона 1 1 1 0 0 

Ассоциаци

я с 

массовой 

культурой 

0 2 4 1 0 

Шаблон 

(стиль) 

мема 

7 6 7 4 2 

Фраза 6 2 10 1 0 

Свой 

вариант 

0 0 0 0 0 

Поделилис

ь ли бы Вы 

этим 

мемом со 

своими 

друзьями? 

Нет 33 41 76 12 10 

Да 10 12 21 3 4 

 

Таблица 34. Особенности восприятия группами респондентов мема №7 

 

 Дистриб

ьютеры 

Индифф

ерентны

е 

Секретн

ые 

агенты 

Манипу

ляторы 

Партиза

ны 

Видели ли 

Вы этот 

мем (7) до 

этого? 

Нет 32 50 77 14 6 

Да 11 3 20 1 8 

Привлек 

ли Ваше 

внимание 

данный 

мем? 

Нет 17 31 35 7 3 

Да 26 22 62 8 11 

Что 

именно 

привлекло 

Ваше 

внимание? 

0 17 31 34 7 3 

Юмор 16 13 36 4 8 

Персона 0 0 3 1 1 

Ассоциаци

я с 

массовой 

культурой 

3 2 8 2 0 
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Шаблон 

(стиль) 

мема 

6 6 9 1 1 

Фраза 1 1 7 0 1 

Свой 

вариант 

0 0 0 0 0 

Поделилис

ь ли бы Вы 

этим 

мемом со 

своими 

друзьями? 

Нет 28 40 63 9 4 

Да 15 13 34 6 10 

 

Таблица 35. Особенности восприятия группами респондентов мема №8 

 

 Дистриб

ьютеры 

Индифф

ерентны

е 

Секретн

ые 

агенты 

Манипу

ляторы 

Партиза

ны 

Видели ли 

Вы этот 

мем (8) до 

этого? 

Нет 37 50 87 12 11 

Да 6 3 10 3 3 

Привлек 

ли Ваше 

внимание 

данный 

мем? 

Нет 23 39 54 5 6 

Да 20 14 43 10 8 

Что 

именно 

привлекло 

Ваше 

внимание? 

0 23 39 54 5 6 

Юмор 10 5 17 7 4 

Персона 7 8 16 3 1 

Ассоциаци

я с 

массовой 

культурой 

1 0 2 0 1 

Шаблон 

(стиль) 

мема 

0 0 1 0 0 

Фраза 2 1 7 0 2 

Свой 

вариант 

0 0 0 0 0 

Поделилис

ь ли бы Вы 

этим 

мемом со 

Нет 33 47 83 8 9 

Да 10 6 14 7 5 
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своими 

друзьями? 

 

Таблица 36. Особенности восприятия группами респондентов мема №9 

 

 Дистриб

ьютеры 

Индифф

ерентны

е 

Секретн

ые 

агенты 

Манипу

ляторы 

Партиза

ны 

Видели ли 

Вы этот 

мем (9) до 

этого? 

Нет 34 51 84 12 10 

Да 9 2 13 3 4 

Привлек 

ли Ваше 

внимание 

данный 

мем? 

Нет 23 37 53 7 5 

Да 20 15 44 8 9 

Что 

именно 

привлекло 

Ваше 

внимание? 

0 24 37 53 7 5 

Юмор 5 2 10 3 3 

Персона 5 6 16 3 2 

Ассоциаци

я с 

массовой 

культурой 

8 6 12 1 2 

Шаблон 

(стиль) 

мема 

1 2 3 0 1 

Фраза 0 0 1 0 1 

Свой 

вариант 

0 0 2 1 0 

Поделилис

ь ли бы Вы 

этим 

мемом со 

своими 

друзьями? 

Нет 28 46 72 8 9 

Да 15 7 25 7 5 

 

Таблица 37. Особенности восприятия группами респондентов мема №10 

 

 Дистриб

ьютеры 

Индифф

ерентны

е 

Секретн

ые 

агенты 

Манипу

ляторы 

Партиза

ны 

Видели ли Нет 40 53 88 13 9 
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Вы этот 

мем (10) 

до этого? 

Да 3 0 9 2 5 

Привлек 

ли Ваше 

внимание 

данный 

мем? 

Нет 28 37 67 5 12 

Да 15 16 30 10 2 

Что 

именно 

привлекло 

Ваше 

внимание? 

0 28 37 67 5 12 

Юмор 4 5 16 5 0 

Персона 8 4 7 4 0 

Ассоциаци

я с 

массовой 

культурой 

1 1 0 0 0 

Шаблон 

(стиль) 

мема 

0 0 0 0 0 

Фраза 2 6 7 1 2 

Свой 

вариант 

0 0 0 0 0 

Поделилис

ь ли бы Вы 

этим 

мемом со 

своими 

друзьями? 

Нет 36 41 82 11 13 

Да 7 12 15 4 1 

 

Таблица 38. Особенности восприятия группами респондентов мема №11 

 Дистриб

ьютеры 

Индифф

ерентны

е 

Секретн

ые 

агенты 

Манипу

ляторы 

Партиза

ны 

Видели ли 

Вы этот 

мем (11) 

до этого? 

Нет 33 46 76 11 10 

Да 10 7 21 4 4 

Привлек 

ли Ваше 

внимание 

данный 

мем? 

Нет 32 39 64 5 6 

Да 11 14 33 10 8 

Что 

именно 

0 32 39 64 5 6 

Юмор 2 8 11 2 3 
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привлекло 

Ваше 

внимание? 

Персона 0 0 0 0 0 

Ассоциаци

я с 

массовой 

культурой 

0 1 1 1 0 

Шаблон 

(стиль) 

мема 

8 4 18 6 5 

Фраза 1 1 3 1 0 

Свой 

вариант 

0 0 0 0 0 

Поделилис

ь ли бы Вы 

этим 

мемом со 

своими 

друзьями? 

Нет 40 47 85 9 11 

Да 3 6 12 6 3 

 

Таблица 39. Особенности восприятия группами респондентов мема №12 

 Дистриб

ьютеры 

Индифф

ерентны

е 

Секретн

ые 

агенты 

Манипу

ляторы 

Партиза

ны 

Видели ли 

Вы этот 

мем (12) 

до этого? 

Нет 31 45 74 11 10 

Да 12 8 23 4 4 

Привлек 

ли Ваше 

внимание 

данный 

мем? 

Нет 26 37 74 7 9 

Да 17 16 23 8 5 

Что 

именно 

привлекло 

Ваше 

внимание? 

0 26 37 74 7 9 

Юмор 3 2 5 2 2 

Персона 1 1 2 1 0 

Ассоциаци

я с 

массовой 

культурой 

9 0 7 1 0 

Шаблон 

(стиль) 

мема 

4 10 7 2 2 

Фраза 0 3 2 2 1 

Свой 0 0 0 0 0 
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вариант 

Поделилис

ь ли бы Вы 

этим 

мемом со 

своими 

друзьями? 

Нет 33 47 90 10 13 

Да 10 6 7 5 1 

 

Таблица 40. Особенности восприятия группами респондентов мема №13 

 Дистриб

ьютеры 

Индифф

ерентны

е 

Секретн

ые 

агенты 

Манипу

ляторы 

Партиза

ны 

Видели ли 

Вы этот 

мем (13) 

до этого? 

Нет 33 43 78 11 9 

Да 10 10 19 4 5 

Привлек 

ли Ваше 

внимание 

данный 

мем? 

Нет 21 38 74 8 10 

Да 22 15 23 7 4 

Что 

именно 

привлекло 

Ваше 

внимание? 

0 21 38 74 8 10 

Юмор 1 1 6 2 0 

Персона 7 3 7 2 1 

Ассоциаци

я с 

массовой 

культурой 

9 5 7 3 1 

Шаблон 

(стиль) 

мема 

1 2 1 0 1 

Фраза 4 3 2 0 1 

Свой 

вариант 

0 1 0 0 0 

Поделилис

ь ли бы Вы 

этим 

мемом со 

своими 

друзьями? 

Нет 28 42 88 9 12 

Да 15 11 9 6 2 

 

Таблица 41. Особенности восприятия группами респондентов мема №14 
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 Дистриб

ьютеры 

Индифф

ерентны

е 

Секретн

ые 

агенты 

Манипу

ляторы 

Партиза

ны 

Видели ли 

Вы этот 

мем (14) 

до этого? 

Нет 38 45 80 8 11 

Да 5 8 17 7 3 

Привлек 

ли Ваше 

внимание 

данный 

мем? 

Нет 24 36 57 2 9 

Да 19 17 40 13 5 

Что 

именно 

привлекло 

Ваше 

внимание? 

0 24 36 57 2 9 

Юмор 9 7 21 8 4 

Персона 3 1 6 2 0 

Ассоциаци

я с 

массовой 

культурой 

6 5 5 2 0 

Шаблон 

(стиль) 

мема 

1 3 6 1 1 

Фраза 0 0 0 0 0 

Свой 

вариант 

0 1 2 0 0 

Поделилис

ь ли бы Вы 

этим 

мемом со 

своими 

друзьями? 

Нет 30 44 70 6 9 

Да 13 9 27 9 5 

 

Таблица 42. Особенности восприятия группами респондентов мема №15 

 Дистриб

ьютеры 

Индифф

ерентны

е 

Секретн

ые 

агенты 

Манипу

ляторы 

Партиза

ны 

Видели ли 

Вы этот 

мем (15) 

до этого? 

Нет 24 38 70 6 5 

Да 19 15 27 9 9 

Привлек 

ли Ваше 

внимание 

Нет 23 42 65 5 5 

Да 20 11 32 10 9 
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данный 

мем? 

Что 

именно 

привлекло 

Ваше 

внимание? 

0 23 42 65 5 5 

Юмор 16 7 17 7 6 

Персона 2 0 0 1 1 

Ассоциаци

я с 

массовой 

культурой 

2 1 8 1 1 

Шаблон 

(стиль) 

мема 

0 2 7 0 1 

Фраза 0 0 0 0 0 

Свой 

вариант 

0 1 0 1 0 

Поделилис

ь ли бы Вы 

этим 

мемом со 

своими 

друзьями? 

Нет 29 45 77 9 6 

Да 14 8 20 6 8 

 

Таблица 43. Распределение респондентов по полу в группах 

 

Таблица 44. Средний возраст респондентов в группах 

 

 Среднее значение по группе 

 Дистрибью

теры 

Индиффере

нтные 

Секретные 

агенты 

Манипулят

оры 

Партизаны 

Укажите Ваш 

возраст 

21 21 20 22 21 

 

Таблица 45. Направления обучения респондентов в группах 

 

 Дистрибьют

еры 

Индиффере

нтные 

Секретные 

агенты 

Манипулят

оры 

Партизан

ы 

Автоматизаци

я 

технологическ

2 0 0 0 0 

 Дистрибьют

еры 

Индиффере

нтные 

Секретные 

агенты 

Манипулято

ры 

Партизаны 

Мужской 24 34 38 10 7 

Женский 19 19 59 5 7 
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их процессов 

Биология 0 0 1 0 0 

Визуальные 

коммуникации 

0 1 0 0 0 

Востоковеден

ие и 

африканистик

а 

2 2 11 0 1 

Государственн

ое и 

муниципально

е управление 

0 0 0 2 0 

Журналистика 1 1 5 0 0 

Издательское 

дело 

0 0 0 1 0 

Инженерия 1 0 0 0 0 

Инноватика 0 2 6 0 0 

Институт 

Государства и 

права 

0 0 0 1 0 

Институт 

прокуратуры 

1 1 1 0 0 

Информацион

ная 

безопасность 

2 4 4 0 0 

Информацион

ные 

технологии 

0 0 1 0 0 

История 2 2 0 0 0 

Культурологи

я 

1 0 0 1 0 

Лазерная 

техника и 

лазерные 

технологии 

0 2 2 0 0 

Лингвистика 1 0 0 0 0 

Лингвистика в 

языковой паре 

0 0 1 0 0 

Медиакоммун

икации 

0 1 2 0 0 

Международн

ые отношения 

0 0 5 1 2 

Международн

ый бизнес 

0 0 1 0 0 
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Международн

ый 

менеджмент 

0 3 5 0 0 

Менеджмент 3 2 5 0 1 

Менеджмент 

организации 

0 3 1 0 0 

Педагогика и 

психология 

2 2 1 0 0 

Педагогическо

е образование 

4 2 3 0 0 

Политология 8 5 8 3 6 

Правоведение-

правоохраните

льная 

деятельность 

1 0 0 0 0 

Программная 

инженерия 

0 3 4 0 0 

Программная 

инженерияя 

0 0 0 0 1 

Психология 0 3 6 0 0 

Реклама и 

связи с 

общественнос

тью 

1 3 1 0 0 

Социология 0 1 3 1 0 

Строительство 4 2 8 3 0 

Технологии 

управления в 

сфере 

культуры 

0 0 0 1 0 

Управление 

качеством 

0 0 1 0 0 

Управление 

персоналом 

0 0 1 0 0 

Физика 3 4 5 1 3 

Физическая 

культура 

0 1 0 0 0 

Философия 1 1 0 0 0 



206 

 

Фундаменталь

ная физика 

0 0 1 0 0 

Экономика 1 0 2 0 0 

Экономика и 

финансы 

2 0 0 0 0 

Экономическа

я безопасность 

0 0 1 0 0 

Юриспруденц

ия 

0 2 1 0 0 
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Приложение Ю. 

Политические мемы представленные в анкетном опросе. 

Мем №1 

 
Мем №2 

 
Мем №3 

 
 

 

 

 

 

Мем №4 

 
Мем №5 
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Мем №6

 
Мем №7. 

 
Мем №8 

  

 

Мем №9 
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Мем №10 

 
Мем № 11 

 
Мем №12

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Мем № 13 

 
Мем № 14 

Видеоролик 

«Политический мортал комбат» - 

Выборы 2018 г. 

 
Мем № 15 

Видеоролик 

«Все на выборы, а то поздно будет». 

 
 


